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Un Silmo trés francais

Hace apenas tres semanas que cerrd sus puertas Silmo. Una edicion muy especial
que todo el sector esperaba. Con interés, unos, con curiosidad, otros, con dudas,
la mayoria. ¢;Qué pasaria con los expositores y visitantes asiaticos?

&Y los norteamericanos? ¢Seria un Silmo mayormente francés, con una dosis de
grappa? ¢Y los nuestros? Simplemente, menos, como expositores. Pero mas de lo
previsto en cuanto a visitantes.

Todas las incognitas nos han sido reveladas. Menos una; algo nebulosa, algo encu-
bierta: el futuro. El balance oficial, muy a lo grandeur como podia esperarse. El de
los expositores, mucho mas comedido.

Pero lo que importa de verdad es el resultado de ventas, contactos, acuerdos, el
conocimiento de novedades, que al fin es lo que se le debe exigir a un evento que
juega la champions de las ofertas feriales.

¢Decepcion? Yo no diria tanto, mis queridos y escasos lectores y oyentes. Silmo,
ni Mido, ni Opti, ni Vision Expo, ni, ni...estéan ya en la misma situacion que en
2019. Les ha tocado el turno -como a todos- de repensar su oferta, su propuesta,
su utilidad, su eficiencia, su rentabilidad. Pero deben de hacerlo muy entroncados y
en maridaje con expositores y visitantes.

En los ultimos anos, las ferias, salones, etc. descubrieron que anadir el plus de
conferencias, coloquios, mesas redondas, charlas de expertos, etc., les otorgaba
un mayor interés.

Los visitantes, ademas de informacion, algunos aprendian algo. Parece que este
cartucho esta quemado. Hoy, con la proliferacién de webinars las marcas ya resuel-
ven -quizas mejor- sus necesidades de formacion e informacion.

;Qué toca ahora? ;Mixtas entre presenciales y virtuales? Premiar a expositores
que presenten auténticas primicias promocionales a los clientes que les compren

en los stands? ;Segmentar y concretar la oferta para poder realizar unas presenta-
ciones rotativas e itinerantes que vayan en busca del visitante comodo y atrapado
por la compra/venta online?

Silmo, yo asi lo entiendo, no es que haya abierto la caja de Pandora. Ya estaba
abierta antes del certamen francés. Lo que ocurre es que un evento importante con
SUS presencias y ausencias nos hace pensar con mas profundidad sobre el inme-
diato futuro, y de como las empresas y todo el engranaje econémico de un sector
va a definir sus politicas de ventas, de promocion, de contactos con sus clientes.
¢Vamos o no vamos a una feria? Puede ser la gran pregunta que en muchos equi-
pos de direccion se plantee a partir de ahora. Y lo mas inquietante cara a un medio
plazo: ;Vamos 0 no vamos a una éptica para resolver nuestro problema de calidad
de vision?

¢Qué nos ofreceran las monturas y lentes oftalmicas inteligentes dentro de nada?
Todo un mundo, que ya esta descubierto, pero guardado en un cajon, bajo ochenta
llaves. ¢Hasta qué dia?

Por cierto, Silmo me parecié mas europeo y francés que nunca. Y disculpen la
obviedad.

José Martin, Director
jm@astoriaediciones.es
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El 5G:
s una revolucion tambien
para nuestro sector?

optimoda ¢ 212 / 2021

Se considera que el 5G es mas que una evolucion del 4G:
es una revolucion que va mas alla de la telefonia y que
puede involucrar a muchos sectores, incluido el nuestro.
Para poner los puntos sobre las ies, en esta mesa redonda
los participantes exponen las claves para comprender que
es el 5G y de que forma ya esta impactando en nuestro
sector y en nuestro pais y, sobre todo, coOmo lo va a hacer
en el futuro mas inmediato.



“Una de las principales diferencias entre “Si Espana toma las decisiones correctas,
el 5G v las (?enemcz'ones anteriores de redes  temnemos la oportunidad de crear el mercado
mdviles es el fuerte enfoque del 5G en la lider para el 5G industrial”

. o, 2
comunicacion con mdquinas y el loT"

“El 5G va a marcar un antes y un después  “Los avances en telemedicina serdn

en el uso que hacemos a diario de las absolutamente prodigiosos y ayudardn

telecomunicaciones” notablemente a los paises menos
desarrollados a incrementar su salud”
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Eugenio Moreno

Responsable de Producto 5G Industrial.
Siemens

1 m EI5G supone un cambio transcendental en la manera de explotar las tecno-
logias mdviles en ambitos mas alla de la telefonia. Aunque hay ciertas caracteris-
ticas tecnoldgicas que se introducen como herencia mejorada del 4G, como pue-
den ser las velocidades de transmision y ancho de banda, lo cierto es que el 5G
introduce nuevas ventajas que van mas alla de una mera evolucion tecnoldgica.

Una de las principales diferencias entre el 5G y las generaciones anteriores de re-
des moviles es el fuerte enfoque del 5G en la comunicacion con maquinas y el loT.
Debido principalmente a las caracteristicas de baja latencia y fiabilidad que no se
recogian en estandares anteriores. Lo que se conoce como comunicaciones ul-
tra fiables de baja latencia Ultra-Reliable Low-Latency Communications (URLLC).
Esto abrira las puertas a un gran nimero de nuevos casos usos y aplicaciones
en muchos dominios verticales diferentes, incluidos los sectores del automovil,
intralogistico, agricola, energético, y en definitiva en la fabricacion y produccion
industrial.

Ademas, la manera de ofrecer los servicios de conectividad inalambrica sobre in-
fraestructuras moviles también se ve sometido a importantes cambios y mejoras.
Los dispositivos 5G podran conectarse mediante redes publicas o semi-publicas
como ya se hacia en redes 4G, pero también podran conectarse a redes privadas
que permitan un mayor control de la conectividad por parte del usuario de dicha
infraestructura. Esto permite al 5G dotar de mucha mayor flexibilidad, seguridad y
robustez a las redes méviles, permitiendo que las empresas espafolas adquieran
un gran grado de competencia con el resto de los paises europeos, especialmen-
te hablando del ambito industrial.

2 m Las grandes ventajas y repercusiones de la adopcion del 5G van mucho
mas alla del alcance de los servicios de telecomunicacion. El 5G permitira la
comunicacion masiva de maquinas o Massive Machine-Type Communications
(mMTC), generando la interconexion de millones de sensores y dispositivos que
daran lugar al famoso Internet de las cosas o Internet of Things (IoT). De hecho,
se habla incluso del Internet of Everthing como un concepto donde todo tipo de
dispositivos podran conectarse dando lugar a una inmensa cantidad de datos
para optimizar cualquier proceso. Y aqui podemos hablar no solo de como ver un
video en mayor calidad en streaming consumiendo menos, sino como hacer una
gestion de flotas de vehiculos auténomos mas eficientes, optimizar el gasto ener-
gético, posibilidad de detectar problemas en maquinas antes de que se produzca
una averfa, mejorar los tiempos de respuesta ante emergencias producidas en
hogares y puestos de trabajo, etc.

Es por eso, que se hable un gran campo de investigacion referente a nuevos ca-
sos de uso que pueden implementarse gracias a estas nuevas caracteristicas y
que afectaran a las empresas espanolas en todos los ambitos.

3- En Espafa esta implementacion se centré en un primer momento en el
despliegue de la red telefonica de consumo para moviles. Esto ha supuesto que el
estado de despliegue en telefonia sea avanzado, pero hemos dejado de lado los
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aspectos realmente disruptivos de esta nueva tecnologia. Lo que puede realmen-
te suponer un cambio. Y aqui hablamos del uso de red privadas y aplicaciones
industriales que podrian hacer que la industria espanola alcanzase los niveles de
otros paises mas potentes en este aspecto como son Alemania, Inglaterra, Esta-
dos Unidos, Japdn o Canada.

La tecnologia 5G requiere del uso de frecuencias del espectro electromagnético
para su funcionamiento. Dentro de estas frecuencias, existen diferentes bandas
donde es posible desplegar esta tecnologia. En el caso de Espafa, la banda
preferente para el uso del 5G (el entorno de los 3.5GHz), ha sido subastada entre
los operadores de telecomunicacion, y, por tanto, son ellos los que tienen la ca-
pacidad de comercializar su uso.

“Podemos hablar no solo de como ver

un video en mayor calidad en streaming
consumiendo menos, sino como hacer una
gestion de flotas de vebiculos autdnomos
mds eficientes”

Esto puede suponer un lastre si nos comparamos con el resto de los paises eu-
ropeos, donde parte de estas frecuencias preferentes se ha destinado al uso
de redes privadas que pueden ser gestionadas directamente por los usuarios o
clientes finales. Esto permite abaratar mucho el uso de la tecnologia 5G, y dotar
a las redes de mayor flexibilidad y seguridad. Sin esta posibilidad, las industrias
espafnolas jugaran en desventaja con otros paises para mejorar la competitividad
productiva.

El regulador espafiol ha liberado en la Ultima consulta una serie de bandas se-
cundarias para el uso de redes 5G, como es el caso de la banda de 26GHz. Sin
embargo, la cantidad liberada no es suficiente para la mayoria de las aplicaciones
y se restringe a determinados casos de uso que pueden desplegar que estas
frecuencias altas por los requisitos de estos.

Por otro lado, los proyectos de 5G en industria son todavia minimos y en forma
de PoC, por lo que sigue siendo importante considerar el 5G como una opcion
mas de conectividad disponible, no siempre la mejor segun necesidades. Habra
casos que la mejor solucion pase por otras tecnologias inalambricas, ya sea por
requisitos tecnoldgicos, costes o disponibilidad de los equipos.

Por tanto, aunque la situacion del 5G de “consumo” en Espana es bastante bue-
no, debemos seguir trabajando para lograr explotar las capacidades de esta
nueva tecnologia en aspectos que pueden suponer un cambio relevante en la
competencia de las industrias espanolas.

4 m En la division de Digital Industries de Siemens Espafia nos centramos en
las aplicaciones industriales del 5G. Por tanto, el 5G supone un punto de inflexion
muy importante para nosotros. Las nuevas caracteristicas de conectividad masi-
va y baja latencia permiten empezar a desarrollar nuevos casos de uso que hasta
ahora no era posible implementar con tecnologia inalambrica. Sin embargo, en
muchos casos sera necesario la adopcion de un modelo de red 5G privada, como
la que se ha creado en el centro de pruebas de Siemens para llevar a cabo los
nuevos modelos de soluciones basadas en 5G industrial. O como la que Sie-
mens creara para dar cobertura a toda la feria de Hannover en Alemania.

Si Espana toma las decisiones correctas, tenemos la oportunidad de crear el mer-
cado lider para el 5G industrial y ayudar a nuestras empresas a asegurar su papel
de proveedor lider para la produccion industrial. Pero para ellos necesitamos que
se siga teniendo en cuanto los requisitos de los clientes industriales de cara a
realizar un despliegue de aplicaciones 5G que puedan llevarse a la produccion.

Para ayudar a que esto sea posible, desde Siemens se lanza toda una nueva
gama de soluciones 5G que se iran desarrollando durante los préximos afios.
El primero de estos puntos es la liberacién del primer router 5G industrial, que
permitira la implementacion de casos de uso reales de conectividad de maquinas
con 5G en industrias espanolas.



Juan Carlos Ondategui

Centre for Sensors, Instruments and Systems
Development.
Universitat Politénica de Catalunya

1 m El 5G es la quinta generacion de las tecnologias y estandares de la comu-
nicacion inalambrica. Es el medio por el cual se conecta el Internet que utilizan
dispositivos como el teléfono mévil para permitir conectarse a la red en cualquier
sitio. Es una evolucion del actual 4G/LTE. Aumenta la velocidad, disminuye la la-
tencia, incrementa el ancho de banda, que en nuestro sector mejora significativa-
mente el streaming de video e imagen. Es otro paso en la evolucion natural, pero
evidentemente cada paso que se da mejora muy significativamente al anterior, y
el 5G lo es respecto al 4G y 4G+.

En mi opinién, desde el punto de vista tecnoldgico es una evolucion natural de la
comunicacion inalambrica, pero quizas, lo mas significativo en el sector sanitario y
en optometria es que vamos a ser capaces de hacer con esas mejoras, ya que su
potencial va mucho mas lejos que aumentar la velocidad de descarga de archivos
0 paginas web.

2 m Esta quinta generacion de comunicaciones inalambricas, con una veloci-
dad tan rapida que deberiamos poder cargar videos en Ultra HD o modelos en 3D
casi sin pestafiear. El estandar oficial ya ha sido aprobado, y promete ser entre 10
y 20 veces mas rapido que las actuales conexiones moviles.

Nos ayudara a conectar todo tipo de dispositivos IOT y unir diferentes dispositivos
de forma mas rapida y eficiente, sin duda muy util para la digitalizacion de los
sistemas informaticos. Si el 4G nos permitia conectar personas el 5G va a poder
conectar todos los dispositivos.

Esto a nivel empresarial va a permitir gestionar el estado de produccion remoto de
empresas en tiempo real, y tener toda la informacion compartida para mejorar los
procesos empresariales. A nivel familiar, y dada la experiencia que hemos tenido
con la pandemia de COVID_19, va a permitir una mejor intercomunicacion entre
personas a nivel particular, no solo con los seres que viven a grandes distancias
sino con el dia a dia de aquellos que a lo mejor viven a pocos minutos de nosotros
con dispositivos que nos permiten facilitar esa interaccion. A nivel social, quiza
uno de los grandes cambios va a ser la de disfrutar de eventos en streaming con
visualizaciones de gran calidad en tiempo real, en cualquier lugar que estemos,
sin tener que estar en salas preparadas con alta tecnologia para ello.

Y evidentemente, uno de los ambitos donde va a poder incrementar su potencial
es en toda la gestion de datos para la gestion de Big Data e Inteligencia Artifi-
cial, cada vez mas proximo en los equipos clinicos que utilizamos a diario.

3 m A pesar de que el protocolo de implantacion esta aprobado y de que algu-
nos moviles ya disponen de esta tecnologia, todavia no esta desplegada, aunque
las companias de telefonia prometen hacerlo pronto. Segun el estudio The Mobile
Economy 2019, de GSMA, para 2025 se espera que el 15% de conexiones se
realicen con esta tecnologia, con un 50% en mercados como China y Europa.

Desde el punto de vista de cuando deberia ser posible esta implantacion, requiere
definir si estan los servicios sanitarios y el propio usuario esta preparado para
una transformacion digital donde la comunicacion entre dispositivos va a permitir
las herramientas adecuadas para mejorar los servicios que recibimos. Si no es
asi, nos podremos encontrar delante de grandes avances tecnoldgicos donde no
habremos sido capaces de aprovechar todo su potencial.

4 = A nivel de empresa, en nuestro caso, el dispositivo WIVI, que es un instru-
mento médico que evalla y trata disfunciones binoculares, al ir por internet, el
tema de ancho de banda, latencia y velocidad nos permitira que vayamos mas ra-
pidos (x 10), pero hay que tener todas las infraestructuras montadas; recordemos
que no hay fibra ni cobertura 4G en muchos lugares de Espana todavia.

“Si el 4G nos permitia conectar personas
el 5G va a poder conectar todos los
dispositivos”

Respecto al sector, este nivel de conectividad abre las puertas a que especialistas
de todo el mundo puedan trabajar de forma colaborativa en tiempo real sin ne-
cesidad de desplazarse. Esta quinta generacion puede permitir el despliegue de
la salud movil (la llamada “mHealth”), que la OMS define como “una practica mé-
dica 'y de salud publica compatible con dispositivos mdviles como teléfonos, dis-
positivos de monitorizacion de pacientes, asistentes digitales personales y otros
dispositivos inalambricos”, que mediante la utilizacion de sensores en pequenos
instrumentos de uso cotidiano (wereables) como pulseras, relojes inteligentes,
parches o teléfonos inteligentes que, con el uso de apps especificas, se pueden
monitorizar parémetros médicos del usuario. Esto asociado al uso de sistemas de
inteligencia artificial pueden permitir de forma mas precisa tanto la deteccion
temprana como el seguimiento de muchas patologias.

Esto pone de manifiesto la necesidad de una profunda transformacion digital sa-
nitaria donde la conexion a la red de estos instrumentos sean parte de un eco-
sistema que permita trascender a las diferentes especialidades y servicios tra-
dicionales. Pero todo ello sélo sera posible mediante la gestion integral del dato
personal y el tratamiento del dato agregado anonimizado, que permita garantizar
la privacidad del usuario.



Ivan Rejon

Head of Marketing,
Communications and Public Affairs.
Ericsson

1 m EI 5G es mucho mas que la evolucion del 4G. Es una revolucion. Por sus ca-
racteristicas y o que va a suponer, no podemos considerarlo como un paso mas en
el despliegue de redes que se viene produciendo desde hace anos. A diferencia de
sus predecesoras, con la llegada del 5G no hablamos tan solo de un salto técnico
que permite el aumento de la velocidad de transmision de los datos o una mejor
cobertura. Es un cambio de paradigma. Gracias al 5G la red deja de ser una mera
via de transporte de informacién y pasa a ser un agente activo.

2 m EI 5G va mucho mas alla de la telefonia. Aunque dotara de mayor velocidad y
mejores prestaciones a nuestros teléfonos, ese no es ni mucho menos su verdade-
ro aliciente. El ejemplo mas claro de ello es que la Unidn Europea esta apostando
su recuperacion a la digitalizacion de la economia, y ésta tiene su médula espinal
en las redes 5G.

“El 5G abre una nueva via en el mundo
industrial, ya que ofrece a las empresas
industriales velocidad, pero también
productividad, y, probablemente lo mds
importante, una enorme flexibilidad y

frabilidad”

Gracias al despliegue de las nuevas redes se van a desarrollar nuevos servicios y
soluciones en movilidad, salud, gestion urbana,... Técnicamente, el 5G permite la
conectividad permanente de millones de aparatos, lo que abre definitivamente la
puerta al Internet de las Cosas y, por tanto, a una nueva forma de concebir y gestio-
nar servicios como las emergencias publicas, las redes de transporte o la atencion
sanitaria, y habilita la puesta en marcha de soluciones que hasta hace poco solo
eran material para la ciencia ficcion, como los coches sin conductor.

Ademas, el 5G abre una nueva via en el mundo industrial, ya que ofrece a las em-
presas industriales velocidad, pero también productividad, y, probablemente lo mas
importante, una enorme flexibilidad y fiabilidad. El 5G va a posibilitar la creacion de
entornos automatizados en los que las maquinas inteligentes e interconectadas po-
dran actuar libremente, como sistemas auténomos, permitiendo la comunicacion
entre vehiculos auto conducidos, o entre maquinas inteligentes que se autorregula-
ran y adaptaran a las necesidades, demandas y condiciones del mercado.
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3- En Espafia, cabe destacar que, a pesar de que aun falta el despliegue y la
subasta de diferentes bandas, el 5G ya cubre al 80% de la poblacién. También hay
que contar con que el 75% de los usuarios tiene una opinion favorable sobre la
funcion que juega el 5G en la sociedad. Y a nivel empresarial, la respuesta empre-
sarial al 5G también es positiva y ya estan en marcha casos de uso y proyectos con
empresas tan importantes como Navantia, Gestamp o Ford, que estan aprove-
chando el 5G para mejorar sus procesos productivos y reinventar la forma en la que
llevan a cabo muchos de sus procedimientos.

A nivel mundial, el 5G se encuentra en un momento de crecimiento como nunca
habiamos conocido. En primer lugar, se calcula que solo en el primer trimestre de
2021 las suscripciones crecieron en un 70%, llegando a alcanzar el millén por dia
y pudiendo conseguir los 580 millones al terminar el afo. Ademas, otra buena no-
ticia es que se prevé que, para finales de 2026, el 60% de la poblacién cuente con
una cobertura del 5G, convirtiéndose en la generacion movil con la adopcion mas
rapida de la historia. Cabe destacar que Ericsson cuenta con redes de 5G activas
en 45 paises entre los que se encuentra Espana. Actualmente, la compafia cuenta
con 93 redes 5G activas en 45 paises y un total de 143 acuerdos comerciales con
operadores de todo el mundo.

Las oportunidades que ofrece el 5G suponen una serie de beneficios econdmicos
y sociales que Europa no puede ignorar. Acelerar el despliegue del 5G no solo con-
tribuye a acercarnos a mercados mas desarrollados en esta materia, sino que for-
talece nuestra economia y nos ayuda a reducir la brecha digital. Ademas, también
es fundamental para impulsar una recuperacion pospandémica que se caracterice
por su exclusividad y sostenibilidad.

4 m EI 5G va a marcar un antes y un después en el uso que hacemos a diario de
las telecomunicaciones. De hecho, un informe de Ericsson de junio de 2021 confir-
ma que las suscripciones de 5G crecen a un ritmo de aproximadamente un millon al
diay estima que para 2026 habra unos 3.500 millones de suscripciones. Ese mismo
informe calcula que, para finales de 2026, el uso medio por teléfono maovil pase de
los actuales 10 GB a los 35 GB mensuales.

Pero, mas alla de los cambios y beneficios que pueda traer el 5G para el dia a dia de
los usuarios particulares, esta nueva tecnologia va a contribuir a mejorar y cambiar
profundamente empresarial y la forma de hacer negocios. Las compafiias se estan
preparando para un mundo pospandémico, en el que la digitalizacion impulsada
por el 5G desempenha un papel fundamental, y la de las telecomunicaciones es solo
una de las industrias que se va a transformar fuertemente. El potencial del 5G llega
a todos los sectores de actividad y todos y cada uno de ellos van a experimentar
mejoras gracias a esta nueva tecnologia. Segun nuestros estudios, salud, fabrica-
cion, energia y servicios publicos, automocion y seguridad publica van a ser los
mas beneficiados. Pero, ademas, existen bolsas de valor importantes en agricultura
inteligente, educacion, y turismo. De hecho, en sectores como sanidad, educacion,
turismo, agricultura o transporte, se calcula que el 5G tendria un impacto economi-
co de mas 155.000 millones de euros.



Enrique Rubio

Director comercial.
Conoptica

1 m Como dijo una de las personas mas clarividentes que han vivido, el grandisimo
escritor y cientifico Arthur C. Clarke, “Cualquier tecnologia suficientemente avanza-
da es indistinguible de la magia”.

Las tecnologias del siglo XXI que nos haran sofar y creer en la magia, en mente de
los cientificos mas innovadores, ya desarrolladas buena parte de ellas, no solo a nivel
tedrico, sino ya probadas a nivel de laboratorio, en entornos controlados y confina-
dos e incluso algunas de ellas ya en el mercado a nivel pionero e incipiente pero ya
accesibles a unos pocos son y seran, de nuevo muchas de ellas, las imaginadas
por escritores de ciencia ficcion de principio del siglo pasado y no tan del principio,
como Arthur C. Clarke. Tecnologias que llevadas a la practica seran para muchos
de nosotros Ciencia Ficcién y Magia, y no solo porque ya nos pille muy mayores para
comprenderlas totalmente sino porque seran verdaderamente asombrosas.

En este entorno de tecnologias pendientes del pistoletazo de salida estan todas las
que podamos imaginar relacionadas con la Inteligencia Artificial (1A), el internet de
las cosas (I0T) y en general todo lo relacionado con la intercomunicacion entre perso-
nas, entre objetos y entre objetos y personas.

2- El 5G es el Ultimo paso en la evolucion de las tecnologias moviles de comu-
nicacion: empezamos por el 1G y ya estamos en el 5G. Todos hemos ido pasando
por todas ellas mientras ibamos cambiando de mdviles a smartphones. Basicamente
una tecnologia movil debe tratar con 3 asuntos basicos: velocidad de transmision de
datos, latencia de respuesta de la red y densidad de dispositivos conectados que
puede soportar.

El 5G en ciernes y que ya se puede disfrutar, en su formato incipiente, en algunas
ciudades, con algunos smartphones ya preparados, aumenta notablemente la velo-
cidad de conexion; de hecho, en un entorno perfecto podia ofrecer velocidades de
hasta 10 Gigabytes por segundo, es decir, 10 veces mas rapido que la mejor fibra
Optica que podamos tener instalada en casa en este momento. Esta es la parte que
mas nos va a llamar la atencion y que vamos a relacionar mas con el 5G la mayoria
de los mortales: que podamos bajarnos una pelicula (legaimente, claro! en solo unos
segundos, por ejemplo.)

Pero la parte mas interesante de lo que va a aportar la tecnologia 5G se encuentra en
la mejora impresionante de la latencia, el tiempo de respuesta de la red. De nuevo en
un entorno operativo ideal, la latencia se puede ver reducida a solo 5 milisegundos,
algo imperceptible para nosotros; es decir, no percibiremos retraso alguno entre el
acto de clicar un enter y ver su efecto en la pantalla (siempre que el ordenador que
tengamos disponga de un procesador que pueda responder a esa velocidad.)

Y por ultimo y no menos importante, sino todo lo contrario, multiplicaré exponencial-
mente el nimero de dispositivos que pueden estar conectados entre si a la vez. Esto
nos permitira no solo estar conectados con muchas mas personas al mismo tiempo
sin perder velocidad ni tener esos dichosos cortes y perdidas de sefhal que tanto
odiamos, sino también conectados con muchas mas cosas: nuestra casa domdatica,
nuestro coche inteligente, nuestra ropa con sensores sobre nuestra salud, los de
nuestros seres queridos... etc etc. Este es el llamado 10T, el internet de las cosas,
todo conectado.... {magia o tecnologia?

3 m Esta tecnologia ya esta disponible en Espana por varios operadores: se pueden
consultar los mapas de cobertura seguin operadores en sus respectivas paginas web.
En el Mobile World Congess del 2019 ya se presentaron multitud de desarrollos
basados en el 5G; por ejemplo, siempre que oigamos hablar de Smart Cities estas
estan basadas al 100% en las aplicaciones del 5G.

La tecnologia 5G necesita de un ancho de banda lo suficientemente potente y esto
se tiene que ir creando pais a pais hasta poder disponer de estas ventajas que aporta
a nivel mundial.

En Espana disponemos de nivel 5G en primera fase, conocida como NSA, gracias
a que se liberd en 2019 la banda de 3,5Ghz a la que seguira el 5G SA cuando se
libere la banda de 26Ghz. Ademas, en Espana algunos operadores comparten las

bandas utilizadas para el 3G y 4G para usarlas para el 5G con el resultado de un 5G
mas lento, pero sensiblemente mejor que el 4G. Esto se conoce como 5G DSS, es
algo relativamente facil y rapido de hacer para los operadores y ya aporta beneficios a
los usuarios sobe todo en velocidad, estabilidad y menor saturacion de las redes sin
necesidad de cambiarnos el smartphone 4G que podamos tener.

Asi que nos toca espera un poco, pero todo apunta a que en 2022 se liberara la
banda de 26Ghz en Espana y los operadores empezaran a lanzar ofertas para per-
mitirnos acceder a un verdadero 5G en algunas zonas o ciudades y muchas de esas
tecnologias a la espera de la implementacion y extension del 5G, empezaran a estar
disponibles al mismo tiempo

4- A la rapidez nos acostumbraremos rapidamente, valga la redundancia, al igual
que ya no nos acordamos de los modems que conectaban a través de la linea te-
lefdnica con un ruido parecido al de R2P2, con velocidades de 56K, jqué tiempos
pioneros!

Las videollamadas, video-reuniones y webinars para la formacion se convertiran en
la intercomunicacion entre personas mas rapida y eficiente a nivel profesional, sin
cortes, latencias incomodas, compartiendo pantallas e informes en tiempo real. La
distancia pasara a tener una importancia relativa al acercarnos virtualmente de forma
mucho mas eficiente.

“El5G muZzp/z'mrd exponencialmente el
niimero de dispositivos que Apum’m estar
conectados entre si a la vez

Los avances en telemedicina seran absolutamente prodigiosos y ayudaran notable-
mente a los paises menos desarrollados a incrementar su salud a nivel nacional al
poder disfrutar de médicos de los que ahora carecen y en otros paises puede haber
disponibilidad.

Y hablando de telemedicing, las incipientes Apps que ya existen para obtener una
refraccion objetiva y subjetiva veran un salto cualitativo de gigante que permitiran
refraccionar a distancia con el smartphone. Solo hablo de la tecnologia, no voy a
hacer ninguna valoracion adicional sobre la afectacion de su llegada e incorporacion
a nuestro dia a dia.

Todos los equipos de un gabinete de optica podran estar lincados a tiempo real
con los de otras opticas e incluso con bases de datos de centros de oftalmologia,
de tal manera que cualquier andlisis de la visidon de un paciente se podra contrastar
inmediatamente con una ingente base de datos, andnima pero accesible con proto-
colos de encriptacion adecuados, para buscar similitudes y aportar informacion util
para realizar un diagndstico mas acertado y dispensar tratamientos y soluciones mas
eficaces.

La evolucion de IoT es absolutamente infinita, desde las casas con domatica inve-
rosimil autogestionando su propia logistica de limpieza, mantenimiento, compras en
contacto directamente con los supermercados... etc, a coches inteligentes comuni-
candose entre si'y con las sefiales de trafico permitiendo una circulacion mucho mas
fluida y sobre todo segura... etc. etc.

Pero sera en la Telemedicina o medicina preventiva donde el loT tendra unos efectos
notables, ropa capaz de detectar arritmias, taquicardias, contactar automaticamente
con urgencias facilitando ya todo tu historial médico relevante en caso de infarto o
embolia, control de temperatura, andlisis del sudor y del aliento para la deteccion de
ciertas patologias en su fase temprana.... etc. etc.

Se acercan tiempos de grandes cambios tecnoldgicos; esto es el principio, ni siquiera
menciono la tecnologia cyborg o la realidad virtual aumentada que llevan asociados
cambios incluso en valores éticos y morales que ahora consideramos fundamentales
en nuestra sociedad... como evolucionaran?

Lo que es seguro es que el 5G es la semilla precursora de mucho de lo que ha de
llegar, y luego lo sera el 6G o como se llegue a llamar esa “Magia”, pero eso ya lo

escribira la generacion que me sigue.

iBienvenido 5G, te esperamos con ansial
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No se olviden
de la periferia

vivir en la periferia. Si Espafa esta en la periferia

del mundo de la ciencia y la innovacion, mi labora-
torio se encuentra en la periferia de Espana, en Murcia. Asi,
que aqui me tienen en la periferia de la periferia. Si quieren
una nota de optimismo, piensen que nuestro planeta se en-
cuentra muy periférico en la galaxia, asi que en el fondo
quien no sea periférico que tire la primera piedra.

| |e bromeado a veces sobre nuestra situacion por

Pero, de lo que les quiero hablar es de otra periferia, la de
nuestro sistema visual. A menudo olvidada por todos. Y, sin
embargo, tan importante. Ya saben ustedes que los seres
humanos solo tendemos a valorar las buenas cosas que
tenemos cuando las perdemos. Al tenerlas aseguradas no
les damos importancia y en ocasiones incluso las despre-
ciamos por cotidianas.

Si piensan sobre la capacidad que tenemos para ver el
mundo que nos rodea, llegaran a la conclusion de que dis-
ponemos de un sistema visual realmente maravilloso. Si les
preguntara que es lo que mas valoran de su vision, segura-
mente me responderian que su capacidad de ver detalles.
Y, de hecho, esa es la forma habitual de evaluar la calidad
de la vision, midiendo la agudeza visual, que no es mas
que una indicacion del tamafo de los trazos mas pequefos
de letras que se pueden leer. Si alguien tiene una buena
agudeza viene a ser el equivalente para decir que tiene una
buena vision.

Pero para ver los detalles mas finos sélo usamos una parte
muy pequena de la parte central de nuestra retina, la fovea.
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El resto del campo visual, lo que constituye la vision perifé-
rica, aunque no nos permite ver detalles, juega un papel tre-
mendamente importante. Durante nuestra actividad habi-
tual, cuando detectamos algun objeto que requiere nuestro
interés por los lados, rapidamente movemos nuestros ojos
para colocar la fdvea sobre el mismo para identificarlo co-
rrectamente. Mediante los movimientos oculares hacemos
un barrido continuo del mundo que nos rodea. Pero sin la
vision periférica estariamos seriamente limitados. La impor-
tancia de nuestra vision periférica solo la apreciaremos si
por alguna desafortunada causa la perdemos quedando-
nos soélo con una vision tipo tunel. Varias enfermedades,
como el glaucoma, la retinitis pigmentaria, desprendimien-
tos de retina o los ictus pueden causar una reduccion de la
vision periférica. Ademas de estas enfermedades, hemos

Pablo Artal

Catedratico de Optica en la
Universidad de Murcia

La importancia de nuestra

vision periferica solo la

apreciaremaos si por alguna

desafortunada causa la

perdemos quedandonos solo

con una vision tipo tunel



descubierto hace algunos afios otra razon del posible dete-
rioro de la vision periférica que habia pasado desapercibi-
do, y que ocurre tras la cirugia de cataratas.

El cristalino disminuye su transparencia con los afios pro-
vocando deslumbramientos que limitan la vision. Sin prisa,
pero sin pausa, el problema se va haciendo mas severo
hasta que aparecen las cataratas. El cristalino se opacifica
y deja de formar imagenes nitidas en la retina, llegando en
casos avanzados a la ceguera. En la actualidad, la solucion
a este problema es muy simple. Una operacion que con-
siste en extraer el cristalino cataratoso y sustituirlo por una
lente artificial transparente. Estas lentes, llamadas intraocu-
lares, son muy finas para que puedan implantarse dentro
del ojo por incisiones muy pequefas de forma que la cirugia
sea minimamente invasiva.

A pesar del éxito incontestable de estas lentes, habia algo
de ellas que no me acababa de convencer. Ser tan delga-
das las hace fundamentalmente diferentes del cristalino al
que sustituyen que tiene un espesor mucho mayor. Y esto
deberia tener alguna consecuencia. Ya saben ustedes bien
que nada es gratis en la vida y mucho menos en nuestra fi-
siologia. En colaboracion con el doctor José Maria Marin
del Hospital Virgen de la Arrixaca de Murcia quisimos
saber mas sobre las diferencias entre los ojos normales y
con lentes implantadas estudiando personas en las que en
un ojo mantenian su cristalino y en el otro tenian una lente
intraocular. Aunque la vision central era similar en ambos
casos, en la retina periférica los ojos con lentes intraocula-
res presentaban una peor calidad optica.

El consenso sobre el éxito de las lentes actuales parecia
casi unanime a pesar de algunos datos preocupantes que
suelen pasar inadvertidos. Hay un mayor numero de acci-
dentes y caidas tras las cirugias de cataratas. Una explica-
cion es que se produce un aumento de la movilidad entre
las personas que recuperan la vision, lo que sin duda au-
menta las posibilidades de tener un accidente. Pero, ade-
mas, nosotros demostramos que todas las lentes intraocu-
lares que se implantan actualmente producen una pobre
vision periférica que puede tener un impacto en muchas
actividades cotidianas.

Una vez identificado el problema, disefhamos unas nue-
vas lentes intraoculares inspiradas en las propiedades del
cristalino natural. Si nuestra teoria era correcta, algo tan
sencillo como la eleccidn del tipo de lente que se implanta
ayudaria a reducir las posibles caidas en muchas personas
mayores aumentando su esperanza y calidad de vida. Tras
recorrer el proceso desde la ideay la invencion, a la fabrica-
cion de las lentes y su certificacion, mas de 1.000 personas
llevan ya estas lentes en sus 0jos. Y hemos confirmado que
proporcionan una vision periférica mejor que con el resto
de las lentes y los pacientes son capaces de detectar ob-
jetos con menores contrastes. Estas lentes, con el nombre
comercial de ArtlOL, tienen forma de menisco invertido y
van a ayudar a mejorar en la calidad de vida de muchas
personas mayores.

Este puede ser un caso, quizas paraddjico, de un avance

ideado en la periferia que sirve para mejorar la vision perifé-
rica de muchas personas.
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Vision y Vida recuerda que la
crisis economica derivada del
COVID-19 pasara factura a la
salud visual

La asociacion Vision y Vida quiere recordar, con motivo del
Dia Mundial de la Vision, que la crisis econdmica derivada de
la pandemia del COVID-19 pasara factura a la salud visual de

los ciudadanos.

La realidad es que solo dos de cada diez ciudadanos se

habian revisado su vision antes del inicio de la pandemia.

En el caso de los menores de edad, tres de cada diez

nifos menores de siete afos jamas habian acudido a re-

vision. Asi, segun datos del Libro Blanco de la Vision

2019, sabemos que en Espafia mas de cuatro millones

de ciudadanos no adquieren sus equipamientos opticos

(gafas o lentillas) por desconocer la existencia de su pro-

blema visual.

“En Espafia existe una gran falta de concienciacion en el

cuidado de la salud visual. No hemos logrado que la ciu-

dadania asuma que es imprescindible una revision anual

para comprobar que el sistema visual funciona correc-

tamente y prevenir problemas. En el caso de los nifos,

estos problemas pueden interferir en su desarrollo edu-

cativo. En el de los adultos, pueden suponer patologias

mas graves si no se tratan a tiempo”, explica Salvador

Alsina, presidente de Visién y Vida.

Asi, segun los datos del informe El estado de la salud

visual en Espana 2019, la falta de revisiones visuales du-

rante la infancia hace que en el 15,8% de los casos sea

el propio menor el que detecte su problema visual. Esto

es algo que no deberia suceder, porque el menor no es

consciente de qué es ver bien si siempre ha visto asi. En

el 32,7% de las situaciones es el profesor o la familia.

Este hecho, unido a los alarmantes datos sobre las con-

secuencias economicas que tendra esta pandemia, in-

ciden aun mas en la importancia de la prevencion: “El

informe El virus de la desigualdad de la ONG Oxfam

Intermdn nos dice que mas de un millén de personas

se sumaran a todas aquellas familias que ya viven bajo el

umbral de la pobreza. Sabemos que cuando hay esca-

sez comenzamos a priorizar aquello que consideramos

mas importante, y nunca suele ser la salud visual”, ex-

plica Alsina.

Asi, Espafa enfrenta dos problematicas: el hecho de que

el ciudadano no se revise de manera preventiva, lo que

hace que no se detecten muchos de los problemas visuales y el hecho de
que, en muchos casos, una vez detectado el problema el ciudadano no
puede hacer frente al coste.

Asi, la entidad lleva desde el inicio de la pandemia trabajando con las
autoridades y otras entidades en acciones que ayuden a mitigar lo que
denominan pobreza visual: aquellos ciudadanos que aun sabiendo que
necesitan gafas o lentillas para poder ver bien, prescinden de ellas por
problemas econdmicos. Segun los datos aportados por el Instituto Na-
cional de Estadistica, el 20,7% de la poblacion vive bajo el umbral de la
pobreza. De ellos, el 62,94% necesita equipamientos opticos. Es decir, en
Espafna hay mas de seis millones de personas que podria necesitar gafas
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o lentillas y no las tiene por sus problemas econémicos.

“El caso de los menores de edad es incluso mas preocupante, dado que
Espana esta a la cola de Europa en pobreza infantil. El 27,4% de los me-
nores de 18 vive bajo el umbral de la pobreza, con las repercusiones que
esto puede tener para su desarrollo”, explica Alsina.

Tras la presentacion de las Bases para el Plan de Accion de la Garantia
Infantil Europea en Espana, Visién y Vida anuncia que el 10 de noviem-
bre lanzara un informe sobre pobreza visual infantil. Este se hara llegar a
todas las comunidades autdnomas para que sean conscientes de la en-
vergadura de este problema y puedan marcar lineas de ayuda para darle
solucion a la problematica.
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Indo presenta su plan estratégico
en el Dia de la Prensa

Indo reunioé en sus nuevas instalaciones de El Papiol (Barcelona) a todos los
editores de la prensa del sector para mostrarles la nueva planta de produccion
y su plan industrial, en el que esta invirtiendo 25 millones de euros.
Cumpliendo con su plan estratégico, Indo esta culminando la total moderniza-
cion y automatizacion de su laboratorio de El Papiol con las instalaciones mas
modernas y eficientes del mercado.

La jornada también sirvié para presentar la modernizacion de la planta que el
grupo tiene en Marruecos, territorio en el que Indo esta liderando el crecimien-
to del mercado, y donde pretende automatizar la produccion al mismo nivel
que en la planta de El Papiol.

Toda la inversion forma parte del plan estratégico industrial de Indo para ase-
gurar el buen servicio, calidad y excelencia en todos sus procesos, y para
garantizar también la capacidad productiva y poder hacer frente al constante
crecimiento que el grupo esta adquiriendo en los Ultimos afos.

Indo, ademas compartié sus resultados del 3er trimestre, donde el grupo pre-
senta un crecimiento en ventas del 16,40% vs el ano 2019, asi como informacion
relativa a los resultados obtenidos por sus Ultimos lanzamientos del pasado mes
de abril.

“En el mes de septiembre, el peso en ventas de nuestros lanzamientos recientes
supone un 46% de las ventas totales en el negocio de lentes en el mes de sep-
tiembre, demostrando asi que la innovacion es uno de los principales motores
de que impulsan nuestro modelo y nuestras propuestas de negocio”, afirma
Noelia Garcia, directora de Marketing e Innovacion del grupo.

Unidén con Secpho para potenciar

su estrategia de innovacion

Gracias a esta incorporacion, Indo da un gran paso en el potencial desarrollo
de tecnologias y servicios disruptivos para el mercado de la dptica oftalmica y
la oftalmologia

Polaroid Eyewear muestra su
solidaridad con La Palma

Secpho es el cluster de innovacion tecnoldgica especializado en Deeptech y
Foténica. Con una amplia base de socios tecnoldgicos: desde grandes mul-
tinacionales como Telefénica, Repsol, o SEAT, PYMEs, Start-ups, o centros
de investigacion como Eurecat, LEITAT o Tecnalia, Secpho es un instrumento
clave en el desarrollo de proyectos de colaboracidn e innovaciéon tecnoldgica
relacionada con tecnologias como la inteligencia artificial, la robdtica, materiales
avanzados o fotonica.

Mediante la incorporaciéon de Indo a Secpho, Indo se convierte en la Unica
empresa de dptica oftalmica presente en este clister, lo que le permitira incre-
mentar las oportunidades de negocio transversales e innovadoras y participar
en proyectos de colaboracion para el desarrollo del futuro de la dptica visual.
Noelia Garcia, directora de Marketing e Innovacion lo explica asi: “Desde Indo
estamos seguros de que esta incorporacion sera clave en la consolidacion de
nuestra estrategia de Innovacion y en la aportacion de nuevas tecnologias y
servicios a nuestro sector”.

Polaroid quiere proteger a aquellos que estan cuidando de los ciudadanos de La Palma con
1.000 gafas médicas certificadas Polaroid StaySafe 1 de proteccion que seran repartidas entre
las fuerzas de seguridad que estan actuando en primera linea de la erupcion del volcan.

La donacion responde a una peticion del Ayuntamiento de El Paso a través de su cuenta de
Instagram donde se precisaban gafas de proteccion para el equipo operativo y voluntariado.
La ceniza, los gases y las altas temperaturas pueden ser causantes de distintas patologias en

nuestros ojos como Ulceras y abrasiones corneales.

La mezcla de gases es corrosiva y puede crear heridas quimicas en los tejidos externos del ojo.
Las cenizas volcanicas estan constituidas por particulas finas de silice con un alto nivel de

MIOPTICO y Adisli firman

dureza que, sumadas a las altas temperaturas, las convierten en un proyectil capaz de causar

Ulceras y quemaduras en la cornea del

ojo con facilidad.

Las gafas de proteccion StaySafe 1 ofre-

cen:

e Proteccion frente a impactos de dis-
tinta intensidad, radiaciones ultravio-
letas, luz visible, infrarrojas y solares.

e Resistencia a gotas, salpicaduras de
liquidos, al empanamiento, a particu-
las de polvo finas y gruesas, a gases
y a la penetracion de sdélidos canden-
tes.

“Desde Polaroid queremos mandar

todo nuestro apoyo y solidaridad a los
palmeros y esperamos que pronto po-
damos dejar atrds esta emergencia’,
concluyen desde la firma. #Polaroidcon-
LaPalma
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un convenio de colaboracion

A través del acuerdo MIOPTICO regalara unas gafas graduadas a
todos los miembros de la asociacion, asi como les otorgara una serie
de ventajas en 6ptica y audicion.
Adisli es una entidad sin animo de lucro fundada el 10 de diciembre
de 1996 y declarada de utilidad publica que tiene como mision facili-
tar apoyos y oportunidades para que las personas con discapacidad
intelectual ligera o inteligencia limite puedan desarrollar sus proyec-
tos de vida, acompanados por su familia y su red de apoyos.
Considerando la prevencion y la atencion fundamental para conse-
guir sus objetivos la colaboracion con MIOPTICO asegura:
e que el coste de |os servicios no es un impedimento para cubrir las
necesidades auditivas o visuales
e garantiza la accesibilidad a todas las personas con capacidad
mejorando su calidad de vida.
e proporciona los servicios especializados necesarios. Accesibili-
dad en la informacion, espacios y procesos sanitarios a través de
comunicaciones internas y externas.



La gestion de la Miopia

empleza en MYAH

k€ | a capacidad de MYAH para medir
la longitud axial de manera facil y
precisa transformara la atencion de
los pacientes jovenes en el manejo de
la miopia. Ademas de la comodidad
de disponer de la topografia corneal,
las imagenes fluoresceinicas y el
analisis de ojo seco en un unico
equipo compacto.”

Philip Cheng, BOptom, FIAOMC -
Eyvecare Concepts Optometry, Melbourne, Australia.
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Fundacion Multiopticas
renueva su COmpromiso por
mejorar la salud visual de la
infancia vulnerable

“Aunque esté normalizado el acceso a la salud visual o el hecho de com-

prarse unas gafas para corregir un problema ocular, nuestra experiencia

nos ha demostrado que muchas personas, sobre todo nifios en situacion

de vulnerabilidad, no pueden tener una correcta salud visual no por des-
conocimiento, sino por falta de recursos y abundancia de necesidades”,

ha explicado Salomé Suarez, directora de Relaciones Corporativas de
Multiopticas y responsable de la Fundacion Multidpticas.

En este contexto, la Fundacion ha anunciado que, los dias 25y 26 de octu-

bre, retomaran las jornadas de Mirada Solidaria, campanas de gradua-

cion y donacion de gafas. “Desde marzo de 2020 no hemos podido realizar

estas acciones que cimentan la labor social de nuestra Fundacion, y es que

hay personas, hay nifios, para los que la salud visual a veces es un lujo al

que hay que renunciar, en vez de un bienestar esencial que potenciar”, ha
explicado la responsable de la Fundacion.

Esta institucion nacié en 2006 con el propdsito de mejorar la salud visual

de comunidades en situaciones desfavorecidas. A raiz del decimoquinto
aniversario, firmaron un acuerdo de colaboracion con Aldeas Infantiles

SOS, Mensajeros de la Paz y Fundacion Soinar Despierto para gra-

duar la vista en los préoximos afos a 20.000 menores en riesgo de perder

el cuidado parental o que ya lo han perdido y que, por lo tanto, crecen en
hogares de acogida de las distintas organizaciones.

La primera de las acciones de Mirada Solidaria tendra lugar en los Centros de Dia
que Aldeas Infantiles SOS tiene en Collado Villalba, durante las tardes de ambos
dias, y en la que se espera atender a mas de 130 nifos, nifas y adolescentes, de
edades comprendidas entre los 6 y los 16 anos.

“Nos alegra que Fundacién Multiépticas pueda de nuevo organizar las campa-
flas de Mirada Solidaria y le agradecemos que el comienzo sea en nuestros Cen-
tros de Dia de Collado Villalba. Desde Aldeas, nos esforzamos dia a dia para que
cada nino viva su infancia de manera plena y una correcta salud visual es uno de
los requisitos basicos para jugar, aprender y vivir’, ha comentado Lucia Sanchez,
responsable de Alianzas Corporativas y RSC en Aldeas Infantiles SOS.

Durante los proximos meses, Fundaciéon Multiépticas pretende recorrer el terri-
torio nacional y atender en los distintos centros de sus aliados a los menores que
lo necesiten. Este programa de ayuda, Mirada Solidaria, surgié en 2011 y desde
entonces se han atendido a cerca de 15.000 personas, gracias a la colaboracion
desinteresada de los voluntarios de la Cooperativa.

Multiéopticas dona 6.000 gafas de proteccion especial para
apoyar a los ciudadanos de la isla de La Palma

Con el fin de apoyar a la poblacién de La Palma en su emergencia volcanica, a
través de un acuerdo de Fundacion Multiépticas con Cruz Roja, la compania ha
realizado una donacién de 6.000 gafas. La emisidon de cenizas provocada por la
erupcion del volcan Cumbre Vieja puede resultar nociva y perjudicial para la visiéon
de aquellos expuestos a dichas emisiones.

Por ello, el uso de gafas como forma de proteccién ocular es altamente recomen-
dado, evitando asi posibles abrasiones en la cérnea, sensacion de un cuerpo ex-
trafo en los ojos, conjuntivitis aguda, dolor ocular, escozor, secreciéon pegajosa o
lagrimeo como consecuencia del contacto de la arenilla de la ceniza con los ojos.
Ademas, el uso de lentillas es altamente contraproducente, pudiendo ocasionar
lesiones oculares graves al entrar en contacto con la arenilla residente en la ceniza.
Con el fin de evitar dichas lesiones, es recomendada la sustitucion de lentes de
contacto por gafas de vision, las cuales ofrecen una proteccién mayor frente a la
ceniza y evitan que entre en contacto con los 0jos.

Natural Optics Group organiza una accion solidaria para donar gafas a
personas en situacion de vulnerabilidad junto con Cruz Roja

Este afno, con motivo del Dia Mundial de la Vision, Natural Optics Group (NOG) ha orga-
nizado una accion solidaria centrada en la donacion de gafas a colectivos vulnerables en
la que han participado mas de 50 dpticas asociadas al grupo.

Para llevar a cabo esta accion, los opticos prestaran su tiempo y conocimiento para gra-
duar y montar las gafas de aquellas personas en situacion de vulnerabilidad que pre-
viamente han sido atendidas y derivadas por Cruz Roja. Ademas, NOG ha hecho una
donacién de monturas para que sus asociados puedan ofrecerlas a los usuarios y montar
las gafas en su propia optica, lo que también agilizara el tiempo de entrega del producto.
Por otro lado, y gracias a la colaboracion altruista de los proveedores preferentes con
los que trabaja NOG y que han querido sumarse a esta accion (Indo, Essilor, Shamir,
BBGR y Kodak) las dpticas también podran hacer entrega de cristales monofocales y
progresivos de forma gratuita para los usuarios. De esta forma, el paciente recibira tanto
un servicio personalizado de optometria como una gafa completa para su correccion

visual.

Gracias a este gesto solidario de todos los implicados, personas en situacion de vulnera-
bilidad podran tener acceso a una mejor salud visual, cumpliendo asi el derecho de todas
las personas a ver bien.
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Essilor Canarias ofrecera gafas graduadas gratuitas a los afectados
por el volcan de La Palma

Essilor Canarias se une a la ola de solidaridad con
la isla de La Palma y donaréa gafas graduadas, jun-
to a un pack de monturas, a los damnificados por el
volcan Cumbre Vieja. La compania también pondra a
disposicion de la poblacion mas de 2.000 gafas de
proteccion PGO1.

La iniciativa se llevara a cabo a través de diferentes
opticas con las que Essilor Canarias se ha asocia-
do, situadas en los municipios de El Paso, Los Llanos
de Aridane y Santa Cruz de la Palma, con el objetivo
de poder llegar al mayor nimero de personas afec-
tadas.

En estos momentos, la poblacion de La Palma se en-
cuentra en un momento dificil, en el que muchas per-
sonas han perdido sus bienes. Por eso, desde Essilor
Canarias desean aportar su granito de arena en la
medida de lo posible. Asi, la compafia lleva a cabo
esta donacion para que aquellos que mas lo necesitan
pueden seguir cuidando su salud visual.

De esta manera, Essilor Canarias refuerza su com-
promiso por cuidar y mejorar la salud visual de las per-
sonas en situacion de vulnerabilidad. En palabras de
Pedro Cascales, Country VP de Essilor Espafa, “en
un momento en el que la solidaridad es mas necesaria
que nunca, las companias disponemos de los medios
materiales y humanos para ayudar a revertir esta situa-
cion y, por lo tanto, debemos dar ejemplo. Todos te-
nemos en estos momentos el mismo deseo en mente:

Marchon Eyewear y Zeiss firman
un contrato de licencia global

exclusivo para gafas

ayudar a los palmeros, y no me cabe la menor duda
de que todos juntos podemos contribuir a paliar estos
tiempos dificiles”.

Essilor mantiene una fuerte vinculacion a la isla al
contar con un centro de produccion y un laboratorio
en laisla de Tenerife desde hace 43 afios. Ademas, la

compania esta adherida a diferentes iniciativas centra-
das en especial en la conservacién del medio ambien-
te y su objetivo es contribuir al beneficio de la sociedad
canaria, generando empleo y bienestar econémico
social, en linea con la mision de Essilor de “mejorar
vidas mejorando vision”.

Icex Localiza: dos millones de

exterior

Ambas compafifas han anunciado la firma del contrato de licencia global exclusivo

de larga duracion para gafas graduadas y gafas de sol.

La primera coleccion de gafas que se llevara a cabo dentro del marco del contrato de
licencia se distribuira en todo el mundo a principios de la primavera de 2022. Antes
de esta fecha, en otofio de 2021 se podra ver un anticipo con una coleccion capsula
que contara con nueve gafas de vista que formaran parte de la cartera de Altair de

euros para la implantacion en el

Marchon y que estaran disponibles en exclusiva para el mercado de EE. UU.
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Disponible en otono de 2021, la
nueva coleccion de gafas de Zeiss
se compone de nueve modelos
de vista para hombre creados con
materiales tecnoldgicamente avan-
zados como el titanio y elementos
de diseno insignia de Zeiss. La co-
leccion se vendera exclusivamente
a través de comerciantes Opticos
seleccionados en EE. UU. por me-
dio de la red de distribucion Altair de
Marchon.

Una coleccion internacional que
contara con modelos de hombre y
que saldra a la venta en primavera
de 2022. Disponible en comercian-
tes Opticos seleccionados en EE.
UU. y a través de Altair como parte
de la cartera de productos de Mar-
chon a nivel internacional.

ICEX Espaina Exportacion e Inversiones ha lanzado el programa ICEX
LOCALIZA, una convocatoria de ayudas dotada con dos millones de euros
que tiene por objeto favorecer la nueva implantacion o consolidacion en ter-
ceros mercados de aquellas pymes espanolas que presenten un proyecto
viable y de calidad.

ICEX LOCALIZA tiene como objetivo favorecer la nueva implantacion o con-
solidacion en terceros mercados de aquellas PYMES espanolas que presen-
ten un proyecto en el mercado seleccionado. En definitiva, con este programa
se ofrece una palanca de apoyo para el inicio o el afianzamiento de su pre-
sencia en los mercados internacionales hacia los que proyecten su actividad.
Seran beneficiarias del programa las empresas que sean PYMES, que cuen-
ten con marca espafola propia, tanto para el mercado doméstico como en
el mercado de destino de la implantacion, que no tengan contraida ninguna
deuda con ICEX, que cumplan con el articulo 13 de la Ley General de Sub-
venciones que regula los requisitos de los beneficiarios y que no se encuen-
tren en situacion de empresa en crisis.
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Produccion

Topcon Espana amplia
su servicio post-venta

Topcon ha anunciado que ha ampliado su servicio post-venta
con una importante inversion que confirma su constante y firme
apuesta por ofrecer un mejor servicio. En esa linea se ha creado
una nueva sala de reparaciones de altas prestaciones que tendra
su base en Espana.

Se trata de una sala blanca totalmente equipada para repara-
ciones de equipos electrodpticos de alta tecnologia como los
tomdgrafos de coherencia dptica entre otros. Cumpliendo los
mas estrictos controles de calidad, esta nueva sala cuenta
con la certificacion ISO7, incluye un vestidor, SAS de entrada
de equipos y un area total de 40m2 con 5 puestos de tra-
bajo totalmente equipados para poder realizar reparaciones
simultaneamente.

Ademas, esta cuenta con filtros Hepa clase H14 para filtrar el
aire, un sistema medidor de particulas, material antiestatico
tanto en el suelo como en las sillas, mesas, ropa protectora
de los Ingenieros vy el resto de componentes para evitar la
mas minima particula de polvo.

También se ha invertido en la ampliacion de la plantilla del
servicio técnico con personal cualificado para poder ofrecer
un mejor servicio. La nueva sala blanca dara servicio a dife-
rentes paises tales como Francia, ltalia, Portugal e Inglaterra,
entre otros.

“El equipo humano de Topcon en Espana agradece la con-
fianza que ha depositado Topcon Healthcare en la ejecu-
cion de este proyecto y desea poder ofrecer un servicio de
excelencia a sus clientes”, concluye el comunicado.
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Produccion

Indo, de la mano de Nidek lanza
Retina Scan Duo 2

Indo, distribuidor oficial Nidek en Espafa se complace en anunciar el lanzamiento
de Retina Scan Duo 2, un sistema combinado de OCT y camara de fondo de ojo: “El
equipo esencial para screenings de retina en tu centro”, subrayan.

Retina Scan Duo 2 incorpora nuevas funciones que mejoran la deteccién vy la efi-
ciencia clinica, ademas de funciones faciles de usar que se incorporaron desde el
modelo anterior.

Con Retina Scan Duo 2 se puede adquirir una imagen OCT de area de 12 x 9 mm de
ancho. El mapa de la retina captura tanto la mécula como el disco en una sola toma.
El analisis de la base de datos normativa se realiza tanto para el disco como para la
méacula en una solaimagen OCT, lo que facilita la deteccion de diagndstico eficiente.
Codifica en colores y compara el grosor macular del paciente con una poblacién de
ojos normales para una mayor comprension y facilidad en la valoracion de la retina
Proporciona imagenes asombrosas que mejoran la capacidad de diagnosticar pa-
tologias y seguirlas a lo largo del tiempo.

Retina Scan Duo 2 incorpora una nueva técnica de mejora de la imagen para eli-
minar el ruido de las imagenes B-scan. Esta funcién proporciona imagenes de alta
definicion comparables a una técnica de promediado de mdltiples imagenes, con
aprendizaje profundo de un gran conjunto de datos de imagenes promediadas a
partir de 120 imagenes. Al generar una imagen de alta definicion a partir de una sola
toma, esta funcion reduce el tiempo de adquisicion de la imagen, lo que garantiza
una mayor comodidad para el paciente.
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Smartlux Digital y vario
Digital 22 FHD: mayor
eficacia y comodidad en
baja vision

Eschenbach Optik, especialista en el disefio y fabricacion en
vanguardia de dispositivos para baja vision, ofrece una continua
evolucidon de sus productos de lectura electrénicos y portatiles,
como vario DIGITAL 22 FHD vy vario DIGITAL 22 FHD Advanced,
asi como la lupa electrénica smartlux DIGITAL. Ambos productos
se han convertido en superventas de su sector.

Con una pantalla de 16 pulgadas y hasta 45 aumentos de los
dispositivos de lectura electrénicos vario DIGITAL FHD vy vario DI-
GITAL FHD Advanced, Eschenbach Optik amplia ahora la serie
para incluir modelos con una pantalla de 22 pulgadas que ofrecen
hasta 100 aumentos para las personas con baja vision. Los nuevos
dispositivos también destacan por su funcionamiento extremada-
mente sencillo e intuitivo, combinado con una contrastada calidad.
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Segun la OMS, cerca de 2.200
millones de personas padecen
alguna deficiencia visual, y de ellas,
al menos 1.000 millones podrian
haberse evitado o aun no se han
tratado. En el caso de Espana,
segun revelan algunos estudios,
casi el 80% de los espanoles
mayores de 18 afnos padece algun
defecto visual.

Por este motivo, y con el objetivo de seguir concien-
ciando sobre la importancia de cuidar la vista durante
el Dia Mundial de la Visiéon, Essilor Espaia ha dado
con la féormula de la salud visual de los espanoles.
Esta formula responde a tres variables muy simples,
siendo la principal la importancia de realizar revisiones
de nuestra vista cada ano. En este sentido, Zoraida
Marqués, experta en salud visual de Essilor Espa-
na, explica que “acudir a revisiones periddicas, una
vez al afo, nos permite detectar a tiempo cualquier
problema visual que debamos tratar. No sirve de nada
aguantar y tendemos a hacerlo hasta limites insospe-
chados, no dandole la suficiente importancia al hecho
de poder enfocar bien en la realizacion de nuestra ac-
tividad diaria”.

Asimismo, proteger nuestros ojos de la luz azul-violeta
nociva, en especial la emitida por los dispositivos digi-
tales es otro punto importante a tener en cuenta para
mantener una buena salud visual. Segun un estudio
de Essilor, un preocupante 53% de la poblacion espa-
nola desconoce los efectos daninos que un tiempo de
exposicion elevado frente a las pantallas puede pro-
vocar en la vision, siendo una de las consecuencias
mas frecuentes la fatiga visual. Entre sus sintomas ti-
picos se encuentran picor, lagrimeo, sequedad, enro-
jecimiento de los ojos o vision borrosa. Para Zoraida
Marqués, “realmente lo preocupante no es tanto que
sientas mas o menos fatiga visual en el momento, sino
los efectos a largo plazo del impacto de esta luz y el
deterioro silencioso de nuestra vision si no la protege-
mos correctamente”.

Para ponerle solucion, es fundamental acudir a un
optico-optometrista. En concreto, Espafa cuenta con
unos 10.000 establecimientos, donde el especialista
en la salud visual puede evaluar los sintomas y deter-
minar cual es la mejor solucion para el problema.

A través de estos tres pilares de la formula de la sa-
lud visual, Essilor Espaha tiene como objetivo seguir
concienciando sobre la importancia de la proteccion
de los ojos, animar a la gente a usar las gafas adecua-
das y promover las revisiones periédicas.
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Para concluir, Zoraida Marqués incide en el hecho
de que “a través de nuestros ojos percibamos gran
cantidad de informacion sobre nuestro entorno nos
permite una correcta realizacion de las actividades
de la vida diaria. Por este motivo, es tan importante
cuidar nuestros 0jos, porque mantener una buena vi-
sion es sindnimo de calidad de vida”.

Cinco claves para cuidar la vision

con la vuelta a la oficina

Aunque el regreso a las oficinas y a las aulas es
gradual, las pantallas continian acompafandonos
practicamente en todo momento, haciendo traba-
jar a nuestros ojos sin parar. Interactuamos con los
demas durante todo el dia, tanto en persona como
virtualmente, y dedicamos de media 11 horas al dia
a mirar algun tipo de pantalla, aumentando conside-
rablemente el riesgo de padecer alguna alteracion,
como la miopia.

De hecho, el uso diario de Internet supone unas seis
horas y media en linea frente a nuestros dispositivos
y mas del 60 % de los trabajadores de entre 25 y 64
anos utilizan un ordenador en el trabajo recibiendo
de media 126 correos electrénicos al dia. En este
contexto, es habitual que nuestros ojos se fatiguen,
tengamos vision borrosa o nos cueste enfocar.
Reducir a cero el consumo de este tipo de disposi-
tivos es practicamente imposible, pero si podemos
cuidar al maximo nuestra vista dedicandole unos mi-
nutos al dia, también en la oficina, tal y como hicimos
durante los meses mas duros de la pandemia, cuan-

do el teletrabajo fue la Unica opcion para millones de
personas. Por ello, Essilor ofrece las claves a las que
atender para no sobrecargar la vision y evitar futuras
patologias.

La regla 20-20-20

Es necesario tomarse las pausas en la oficina como
una obligacion, algo mas facil de cumplir con la re-
gla 20-20-20. Es una técnica muy sencilla por la que
cada 20 minutos una persona debe mirar fuera de su
escritorio por 20 segundos y enfocar algo que se en-
cuentre a unos 20 pies, es decir, a unos 6 metros. De
esta manera, se logra que los ojos no estén enfocan-
do en distancias cortas durante tanto tiempo, alte-
rando su distancia focal y permitiendo su descanso.

Parpadeo frecuente

Si en una conversacion las personas pueden llegar a
parpadear hasta 25 veces por minuto, cuando estan
frente a una pantalla la frecuencia de parpadeo llega
a ser cinco veces menor. En concreto, una persona
puede llegar a estar tan absorta en el contenido de
una pantalla que apenas parpadea una vez cada diez
segundos.

La consecuencia de renunciar a este parpadeo es un
mayor riesgo de contraer el sindrome del ojo seco,
una alteracion de la superficie ocular que se origina
por la falta de produccion de lagrima o por una la-
grima de poca calidad que se evapora rapidamente.
Por eso, es recomendable parpadear frecuentemen-
te mientras se trabaja con pantallas.
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Cuidado con los reflejos

Los reflejos en la pantalla del ordenador también pue-
den causar fatiga ocular. Lo ideal del puesto de trabajo
es que esté instalado de tal forma que las fuentes de
luz tales como las ventanas no provoquen deslumbra-
miento directo ni reflejos en la pantalla. Por ejemplo, la
pantalla debe situarse perpendicular a la entrada de
luz por ventanas. Si esto no fuera posible, habra que
atenuar la entrada de luz por medio de persianas o
cortinas a fin de evitar excesivos contrastes y reflejos.

La importancia de una buena postura
Es fundamental conservar una buena postura corporal

para evitar dolores, lesiones y diferentes problemas de
salud que se puedan presentar. Para ello, es necesario
que la postura no sea forzada y hay que mantener los
angulos rectos entre la espalda, el muslo y la pierna,
asi como entre brazo y antebrazo. En cuanto a la po-
sicion de la pantalla, ya sea de un ordenador de mesa
o de un portatil, debe de ser elevada (a la altura de los
0jos) y la persona debe de mantenerse a medio metro
de distancia, aproximadamente.

Lentes para relajar y proteger los ojos
frente al uso de pantallas
Proteger la vision de la luz azul nociva con el uso de

lentes especificas para ello también puede reducir el
cansancio provocado por los dispositivos digitales. En
este sentido, Essilor ha desarrollado Eyezen, la lente
para todos los usuarios que sean miopes, hipermétro-
pes o sufran de astigmatismo, o para aquellos que no
necesiten gafas para ver nitido.

En definitiva, es una lente concebida para cubrir las
necesidades de los usuarios digitales y con la que
es posible aliviar los ojos delante de las pantallas, asi
como preservar la salud visual a largo plazo.

Indo y Natural Optics
Group lanzan un nuevo spot
televisivo

El fabricante de lentes oftalmicas Indo y Natural Optics Group

(NOG) estrenan un spot televisivo para impulsar las ventas de len-

tes progresivas de alta gama en las opticas asociadas del grupo

NOG que podra verse en los principales canales del grupo Media-

set (Telecinco y Cuatro).

El spot, que se emitira a nivel nacional, anuncia una oferta para

usuarios de gafas progresivas. Durante el periodo de promocion,

el cliente podra conseguir un segundo par de cristales Indo gratis

en los puntos de venta asociados. De esta forma, las opticas aso-

ciadas de NOG consiguen llegar a su publico objetivo poniendo en

valor los beneficios de este tipo de producto, lo que les permitira

captar nuevos clientes y situarse como Opticos profesionales de

referencia.

Durante los dias de campana los asociados contaran con material grafico de apo-
yo en el punto de venta. La oferta también se anunciara en diferentes formatos,
permitiendo una mayor visibilidad a través de las redes sociales y en las principales
plataformas digitales del grupo, desde donde el usuario podra pedir cita previa
online para ir a su ¢ptica mas cerca y beneficiarse de esta oferta.

Exito de la ultima campafa de Indo
Méas de 1.000 puntos de ventas se inscribieron a la campana jEs hora de disfrutar
el doble! que ha recibido algo mas de 18 millones de impactos.

La campana redoblo la presencia digital y estuvo presente en television con un
mensaje que invitaba a la multiposesion en la temporada estival.

Las campanas dirigidas a consumidor final llevadas a cabo por Indo ayudan a
dinamizar las ventas y a generar trafico en el punto de venta.

Este tipo de campanas cubren muchos medios digitales para que aquellos usua-
rios que realizan busquedas en Internet de gafas graduadas, cristales graduados,
Opticas cerca,...y los redirige a una web con el buscador de dpticas inscritas.
Indo, fiel a su estrategia sigue apostando por campanas que aporten un valor
diferencial a los opticos, atrayendo a sus puntos de venta potenciales clientes.

Younger Optics Europe introduce las lentes
Transitions XTRActive New Generation

Younger Optics Europe ha anunciado el lanzamiento de las lentes Transitions XTRActive New Generation, un verda-
dero avance en la tecnologia del fotocromatico para los usuarios de lentes oftalmicas mas exigentes.

La tecnologia XTRActive New Generation (NewGen) utiliza una nueva formula quimica fotocromatica que permite a
las lentes de oscurecer y volver al estado claro/blanco a una velocidad inigualable manteniendo el méaximo nivel de
absorcion de la luz con sol brillante.
Ademas, las lentes XTRActive New Gen mantienen el nivel mas alto de rendimiento incluso en altas temperaturas y son
la mejor lente fotocromatica para el uso en un clima calido.
La gama de lentes XTRActive New Gen de Younger Optics Europe es una de las mas amplias de la industria e inclu-
ye el mismo rango de semi terminados de la antigua generacion XTRActive:

1.50/ 1.53 Trivex / 1.586 Poly / 1.60 / 1.67 con la incorporacion del producto en Alto indice 1.74.

El Xtractive New Gen estara también disponible en su gama de lentes con tecnologia Camber y en

lentes terminadas de stock en 1.5 con tratamiento HC y en indice 1.6 con tratamiento SHMC. Todas las

lentes estaran disponibles en los dos colores clasicos Gris y marrén y en 1.5 SFDS estara disponible

también en el color iconico Graphite Green.

“Para obtener informacion adicional y los detalles técnicos pédngase en contacto con el servicio de aten-
cion al cliente de Younger Optics Europe info@youngereurope.com”, concluyen desde la empresa.
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Introduciendo la Unica e inigualable

®
lente clara en interiores y oscura y XT RA C T I V E

polarizada en exteriores POLARIZED

Transitions XTRActive mas [2ls)Eldv4=1sile]g
rapido y mas oscuro - /Tp=[pal{ets

La dltima generacion de la tecnologia de UV y la luz visible Revolucionarias moléculas fotocromaticas con
XTRActive. El primer producto que jamas se haya lanzado propiedades dicroicas.
con esta nueva tecnologia de pigmentos fotocromaticos.

En interiores

Las lentes Transitions XTRActive Polarized son
claras, con un tono ligero para proporcionar
extra proteccion de la luz azul nociva.

ras el parabrisas del coche

3S Transitions XTRActive Polarized se oscurecen detras
2| paralbrisas del coche para proteger los ojos de la luz
lar al conducir. No obstante, la polarizacion no se activa.

En exteriores

Disefadas para oscurecerse en funcion de la cantidad
de luz. Los pigmentos XTRActive permiten a la

lente alcanzar el mayor nivel de oscurecimiento en
condiciones de la luz mas brillante.

(OCOO

aciones deslumbrantes

Arizacion variable se activa en situaciones con
[umlrante, alcanzando una eficiencia de
3cion maxima del 90 % cuando la lente

SuU estado mas oscuro.

YOUNGER
/ OPTICS
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http://www.YoungerOptics.eu

Hoya Vision Care Espana y Haag-Streit
se unen para combatir la Miopia

Hoya Vision Care Espaina ha anunciado una colaboracion estratégica con Haag-Streit, un re-
conocido proveedor de instrumentos oftalmoldgicos y equipos médicos, para ayudar a combatir el
aumento global de la miopia en nifios. El acuerdo global de Ventas y Marketing crea una asociacion
preferente entre Hoya Vision Care y Haag-Streit para proporcionar LENSTAR Myopia by Hoya a
los profesionales del Cuidado de la Vision (ECPs) ayudandoles a brindar diagndsticos y tratamientos
para la miopia.

El resultado de esta alianza permite a los ECPs establecer sus competencias en gestion de la miopia
utilizando LENSTAR Myopia by Hoya, que esta basado en la probada tecnologia de alta precision del
bidmetro dptico Lenstar 900 y la correspondiente plataforma de software para la gestion de la miopia
EyeSuite, proporcionando informacién y formacién a los pacientes y sus padres sobre la miopia y
Su progresion.

Esto, combinado con la lente oftédlmica facil de prescribir MiYOSMART de Hoya Vision Care,
lanzada en 2018 que utiliza la revolucionaria Tecnologia Defocus Incorporated Multiple Segments
(D.I.M.S.), clinicamente probada, para ralentizar la progresion de la miopfa de media un 60% en nifos
entre 8-13 anos, crea un potente enfoque integral para diagnosticar y gestionar la miopia

LLa miopia es un problema cada vez mayor a nivel mundial: los expertos en el sector predicen que el
50% de la poblacion mundial se vera afectada en el afo 2050. “La asociacion estratégica con Haag-
Streit se alinea con una de las misiones principales de Hoya Vision Care: brindar informacion y so-
luciones innovadoras a nuestros ECP’s que estan en primera linea mientras abordamos globalmente
el problema de la miopia en rapido crecimiento en los nifos”, afirma Alexandre Montague, CEO
de Hoya Vision Care. “Al unir las tecnologias y soluciones de nuestras organizaciones, estamos
creando un enfoque perfecto para que nuestros socios de negocio, ECP’s, amplien sus capacidades
de gestion de la miopia y aborden este problema creciente”.

Thomas Bernhard, CEO de Haag-Streit Group anade: <Haag-Streit se complace en entrar en
esta asociacion estratégica con Hoya Vision Care, que proporciona a los ECPs un paquete com-
pleto e integral que les equipa de manera éptima para combatir la miopia. Estamos convencidos de
que con esta perfecta interaccion entre LENSTAR Myopia by Hoya y el protocolo de tratamiento de
las lentes MiYOSMART podemos de forma conjunta hacer una valiosa contribucion para combatir la
progresion mundial de la miopia”.

“Este acuerdo crea un estatus de socio preferente entre las dos companias para proporcionar diag-
néstico y tratamiento para la miopia a tantos ECPs como sea posible en Espafia ya que la miopia
sigue aumentando”, comenta José Fraile Hoya Vision Care, director general de Hoya Lens Iberia).
“Con mas del 19% de los ninos espafioles entre 5y 7 ahos con miopia, al aumentar ésta con la edad,
afecta actualmente al 59.3 % de la poblacion con estudios superiores. Por ello, esperamos distribuir
LENSTAR Myopia by Hoya desde principios de noviembre”, concluye.

Shamir Optical Espafa obtiene el premio Disefio y Fabricacion
en la X Edicion Premios Nacionales El Suplemento

La X Edicion de los Premios Nacionales de El Suplemento tuvo lugar en el
Hotel The Westin Palace en Madrid, un evento que a lo largo de los anos
se ha convertido en un esperado lugar de encuentro donde se premia el
meérito y la dedicacion por seguir adelante y avanzar “pese a las circuns-
tancias tan complicadas que vivimos como ha ocurrido con esta pande-
mia que ha cambiado en gran medida nuestras vidas, a nivel personal y
profesional”, destacan desde la compania.

Segun palabras de la organizacién, “ahora, nuestro pais necesita de to-
dos aquellos que han demostrado que con un buen liderazgo y una bue-
na gestion es posible avanzar hacia la excelencia y poner en valor nuestro
tejido profesional y empresarial, como el ejemplo a seguir”.

Las necesidades visuales han evolucionado a un ritmo muy acelerado
por la rapida implementacion y el incremento de horas de uso de los dis-
positivos digitales, por lo que Shamir ha ido ampliando y renovando su
gama de progresivos, desarrollando nuevas tecnologias e incorporando
por primera vez en la industria el uso de la inteligencia artificial para el
diseno de un progresivo, cuyo resultado es Shamir Autograph Intelligen-
ce, el primer progresivo que se adapta a la edad visual de cada persona.
Fruto de esta agilidad y busqueda de la excelencia, Shamir ha dado res-
puesta al problema del vaho en las lentes provocado por el uso de las
mascarillas, creando el tratamiento Shamir Glacier Anti-Fog, una solucion
practica, higiénica y permanente.
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La vocacion de innovar en Shamir ha llevado al desarrollo de Metaform,
una nueva tecnologia de fabricacion de lentes mucho mas ligeras, del-
gadas y resistentes ademas de ecoldgicas con el medio ambiente. Sin
olvidar que es especialista en lentes para gafas deportivas.

Las nuevas tecnologias inciden en todos los aspectos que desarrolla la
compania, desde su produccion, hasta sus ventas y servicios: “Nuestro
objetivo es mejorar la calidad de vida de las personas a través de una
mejor calidad de vision”, concluyen desde la empresa.



ICRECEMOS!
¢QUIERES CRECER CON NOSOTROS?

Buscamos comerciales en todas las zonas.
Incorporacion en plantilla, coche de empresa, etc.

Interesados enviar CV a
candidaturas@eschenbach-optik.com

== ESCHENBACH

Eschenbach Optik, SL

www.eschenbach-optik.com


mailto:candidaturas@eschenbach-optik.com
http://www.eschenbach-optik.com

‘Estamos tralbbajando
para que desde €l
Ministerio se reconozca
un area o ambito de
conocimiento en Optica
y Optometria”

Perteneciente al Departamento de Optometria y Vision de la Facultad de
Optica y Optometria de la UCM, Carballo imparte asignaturas de lentes de
contacto en el Grado y el nuevo Master de Optometria Hospitalaria y se
dedica a la investigacion en varias lineas. Ademas, su brillante curriculum
incluye labores de articulista cientifico, participacion en jornadas, congresos
nacionales e internacionales, entre otras muchas ocupaciones que le
apasionan.
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Jesus Carballo Alvarez,
Optico-Optometrista. PhD.



cQué es mas importante, ver-
lo bien o saberlo bien?

Ver es solo un proceso perceptivo,
saber requiere un procesamiento cog-
nitivo a través de la experiencia, la
formacion, etc. Por tanto la respuesta
serfa “Saberlo bien”. No obstante, en el
mundo actual recibimos tanta informa-
cion y no toda fundamentada, que ne-
cesitamos filtrar correctamente y esto
muchas veces no es sencillo.

¢Los estudios de Optica te
llevaron a la formacion o fue
la formacion la que te llevo a
la Optica?

La formacion me llevd a la dptica. For-
macién basada en la experiencia y la
absorcién de conocimientos impartidos
por muchas personas profesionalmente
admirables.

Perteneces al Departamento
de Optometria y Vision de la
Facultad de Optica y Opto-
metria de la UCM. Cuéntanos
como se conforma tu dia a
dia, tus principales cometi-
dos.

Es el departamento mas grande de la
Facultad encargado de la formacion
clinica mas relacionada con el futuro
profesional de los estudiantes. Como
Personal Docente Investigador, imparto
asignaturas de lentes de contacto en el
Grado y el nuevo Master de Optometria
Hospitalaria y me dedico a la investiga-
cién en varias lineas. Actualmente dirijo
5 tesis doctorales.

Tienes un brillante curriculum
plagado de exitosas actua-
ciones como articulista cien-
tifico, responsable de proyec-
tos de innovacion docente,
participacion y comunicacio-
nes en jornadas, congresos
nacionales e internacionales,
etc. ¢Con qué te quedas?
Realmente todas esas actuaciones tie-
nen un objetivo comun: generar nuevo
conocimiento basado en la evidencia
cientifica que en corto plazo reciben los
propios alumnos y se transfiere a los
usuarios de productos Opticos. Hace
décadas, los alumnos ibamos a la bi-
blioteca a consultar varios libros cuyas
ediciones perduraban varios anos. Hoy
en dia, la informacion mas reciente se
recibe mediante webs especializadas
en publicaciones cientificas y congre-
sos. El cambio ha sido trascendental.

Se te reconoce, tanto a nivel
nacional como internacio-
nal, como un especialista en
lentes de contacto, cornea
irregular, lentes intraoculares
Yy, muy especialmente, tienes

una delicada sensibilidad por
las lentes de contacto para
combatir la miopia infantil.
Explicanos el motivo de este
interés y en que situacion se
encuentra todo ello.

Estas materias son capaces de cambiar
la calidad optica y en consecuencia la
calidad de vida de muchas personas.
Poder aumentar la agudeza visual con
lentes de contacto varias lineas respec-
to a las gafas en cornea irregular o los
cada vez mejores resultados a todas las
distancias con las nuevas lentes intrao-
culares multifocales son claros ejem-
plos de lo que nuestra profesion puede
aportar trabajando conjuntamente con
otros profesionales

La miopia es innegablemente
la gran pandemia si hablamos
de la vision. ¢Qué papel esta
jugando y/o deberia jugar

la lente de contacto en su
control, especialmente entre
ninos y jovenes?

Se estima que aproximadamente el
50% de la poblacién mundial sera
miope en 2050, de los cuales, un 10%
presentara mas de 5 dioptrias. Cada
vez hay mas evidencia cientifica a nivel
mundial sobre la reduccion de la pro-
gresion miopica con lentes de contacto,
lentes oftalmicas y farmacos. Las len-
tes de contacto, ya sean lentes blandas
de disenos especificos u ortoquerato-
logfa, son una herramienta eficaz que,
ademas de la menor dependencia a la
compensacion éptica por la menor gra-
duacion a la edad adulta, puede reducir
las consecuencias patologicas de una
miopia alta.

En el campo de las lentes de
contacto, ¢el ambito for-
mativo esta adaptado a las
necesidades que requiere

el profesional del futuro o
habria que ajustar algunos
aspectos?

El continuo desarrollo de las lentes de
contacto requiere que se aumenten las
horas de formacion tedrica y practica a
nivel universitario. Por suerte, cada vez
hay mas formacion de posgrado o de
las propias empresas del sector y las
herramientas telematicas son una gran
ayuda.

Siendo un hombre joven y por
ello con muchos anos por
delante de actividad laboral,
¢cdonde te ves, dentro de diez
anos, por ejemplo?

Como la docencia y la investigacion me
apasiona, me planteo seguir en la uni-
versidad.

Sabemos que militas en el

club del “Todo por la investi-
gacion. Nada sin ella”. ¢Es-
tamos de verdad invirtiendo
en ello o se habla de inves-
tigacién como un decorado
teatral utilizado como la cola
del perro de Alcibiades?

La realidad es que en Espana se sigue
apostando menos por la investigacion
que en otros paises de nuestro entor-
no. La transferencia del conocimiento
resultante de la investigacion crea nue-

Ademas, desde las facultades y cole-
gios profesionales se esta trabajando
para que desde el ministerio se reco-
nozca un area o ambito de conoci-
miento en Optica y Optometria, al igual
que existen otros como Fisioterapia o
Podologia. De hecho asi aparece en
el BOE del 29/09/2021. En mi opinion,
esto favorecera sin duda la investiga-
cién universitaria especifica en Opto-
metria con repercusion directa en que
la profesion se desarrolle aun mas.

El continuo desarrollo de las
lentes de contacto requiere
que se aumenten las horas de
formacion tedrica y practica

a nivel universitario

vos tratamientos, patentes y otros re-
sultados que deriva en que la inversion
se transforma en riqueza. Aunque la si-
tuacion mejora cada ano y los politicos
parecen cada vez mas concienciados,
queda un gran desarrollo por delante.

¢Cuales son las principales

lineas de investigacion en el

ambito de las lentes de con-

tacto?

Entre las mas importantes, menciona-

ria:

e El manejo de la progresion de la
miopia

e |as lentes multifocales o de foco ex-
tendido para presbicia

e |La compensacion de irregularida-
des corneales con lentes esclerales
o lentes RPG y blandas personali-
zadas

e E| desarrollo de nuevos materiales
mas comodos y compatibles con la
salud ocular

Formar parte del mundo uni-
versitario, de la investigacion,
¢te hace sentir algo/muy
desvinculado de la actividad
de un 6ptico que esta dia-
riamente a pie de estableci-
miento?

Es una pregunta muy interesante. Des-
de la universidad no debemos olvidar
que la mayor parte de los egresados
trabajaran en un Establecimiento Sani-
tario de Optioa y el dptico-optometrista
debe ser el mejor profesional en cada
uno de los multiples aspectos que re-
quiere su profesion. Esto nos obliga a
no perder la vinculacion.

Empezamos un nuevo cur-
so. Hay indicios de que lo
peor ha pasado. Novedades,
dificultades previstas en el
horizonte sobre todo por la
pandemia... ;,Qué esperas de
estos proximos meses?

Tras 2 cursos con formacion online
compartida con la presencial, en breve
volveremos a la presencialidad total. La
pandemia no bloqued la actividad uni-
versitaria gracias al gran esfuerzo de
alumnos y profesores. Ademas la resi-
liencia nos ha ensenado que la tecno-
logia puede ser de gran ayuda para el
futuro. Soy muy optimista.

La dltima. ¢Eres feliz?
“Cuando el trabajo te gusta, no es tra-
bajo”, sumado a lo que me aporta mi
hija a nivel personal, jsoy feliz!

Texto: José Martin / Francisco M. Almena
Imagen: Jesus Carballo Alvarez
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Monturas

La gafa Mini Eyewear 743012 de
Eschenbach, galardonada con
el Silmo d'Or 2021

Durante la celebracion de los 28° Premios Silmo d’Or de este ano 2021, el jurado
internacional de expertos provenientes de la industria, del diseno y de la prensa
especializada, presidido por el director de arte y escendgrafo Jean-Christophe
Leblanc, decidid otorgar el premio Silmo d’Or en la categoria Monturas para
graduar-Gafas de Marca a la compania Eschenbach Optik por su modelo de
gafa MINI Eyewear 743012.

La ceremonia de entrega del premio Silmo d’Or de este afio tuvo lugar el
pasado dia 25 de septiembre de 2021 y se celebrd en el recinto ferial del
Parc des Expositions, en Paris. La forma cuadrada de gran tamano de
las gafas ganadoras MINI Eyewear 743012 en color 60, fabricadas con
acetato y decoradas con rivetes destacan por la laminacion Unica en el
frontal y el nylor en el borde inferior de la montura.

resaltando el disefio y fabricacion de la montura. También el logotipo MINI
Wing subraya el estilo de este modelo con los caracteristicos extremos
redondeados de las varillas pulidas a mano.

El modelo MINI Eyewear 743012-60 ya se ha ganado este ano al re-
conocido y prestigioso jurado de los premios Red Dot y ahora ha sido
galardonado también con su segundo y codiciado premio de disefio en

En las varillas de acetato resalta la incrustacion del distintivo patron MINI, 2021 con el Silmo d’Or.

Nuevas perspectivas para la Maison
Jean-Francois Rey

Tras un largo periodo de reflexion, Jean-Frangois Rey decidio confiar las llaves de
su empresa a Walter Pirinoli, Dan Levi y Ralf Kmoch. Los tres lideres estan unidos
por los mismos valores durante muchos anos en el ambito de las gafas (Visibilia/
Visioptis).

“El deseo de mantener los origenes, el disefio y las estructuras de Maison Jean-
Francois Rey de |os tres nuevos compradores, su enfoque orientado a la calidad,
asf como su experiencia internacional convencieron a Joélle y Jean-Francois tanto
profesional como personalmente”, subraya el comunicado. Cabe subrayar que tanto
Joélle y Jean-Francois Rey continuaran dirigiendo y apoyando al equipo creativo.
“Estoy profundamente convencido de que los pasos que se tomen seran los mejores
para seguir escribiendo la historia de éxito de Maison Jean-Francois Rey que he-
mos desarrollado juntos para que mi herencia y mi contribucion también sean sus-
tanciales en los proximos anos”, apunta Jean-Francois Rey, presidente honorario.
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Multiépticas, compaiiia lider en el sector

optico y referente de moda, lanza la nueva
plataforma de comunicacion de MO, su marca
de gafas exclusiva. Se ha llevado a cabo un
ambicioso trabajo estrategico y creativo cuyo
resultado se plasma a través de la plataforma

de comunicacién “Solo puede ser MO”, Esta
iniciativa busca compartir los valores de la marca
y poner en manifiesto los atributos que definen su
excepcionalidad.



Con la intencion de diferenciar los valores de
Multiépticas y de MO de cara a los consumidores
se ha llevado a cabo un proceso de creacion

de arquitectura de marca. De esta forma, se
identifican diez valores inspirados en los reasons
to believe de la marca, asi como aquello que la
hace Unica por su forma de pensary actuar:

“Solo puede ser MO” es una forma de ver el
mundo.




iPega

un mordisco

a la Gran
Manzana!

Cada vez mas creativa, positiva
y traviesa, la nueva coleccion
WOOW llega al mar abierto y
cruza el Atlantico, al ajetreo vy el
bullicio de la ciudad de Nueva
York.

Todos los ojos estan puestos
en la Gran Manzana, que cultiva
el mito y el exceso a través de
conceptos tan generosos como
superlativos: SUPER CRUSH,
SUPER EDGY, SUPER CITY,
SUPER DUPER, LOOK UP, ON
FIRE, SPEAK EASY, RUSH
HOUR, BIG APPLE ....

De un modelo a otro, se
materializa una energia redonda,
espléndida y positiva: las formas
adquieren altura y energia en
una linea fina y tonica, o se
imponen y se despliegan en
modelos con formas avidas y
nitidas.

Desde Paris hasta Nueva York,

esta coleccion vibrante afirma
aun mas su espiritu anticrisis,
con una paleta de colores que
despierta, estimula y electrifica
con estilo y felicidad. Los
colores primarios coquetean con
las transparencias o los granitos
naranja fucsia, mientras que el
amarillo taxi o el rojo ladrillo
parecen venir directamente de
la ciudad que nunca duerme.

Empieza con ventaja, toma un
vuelo o encuentra tu favorito
con estas gafas que toman la
energia de Nueva York para
retorcerlas y reinventarlas al
estilo WOOW. Atrévete a ser
extravagante,
elegante,

pionero vy lujoso.
iDespierta,
descubre y

reinventate con
WOOW!







La empresa sigue apostando por los valores

gue han hecho de ella toda una referencia en el
universo infantil: materiales que convierten a las
gafas en indestructibles, elasticas y resistentes
en un grado superlativo. Una revolucion que
también alcanza a las propuestas de Nano Metal,
gue ademas son ultraligeras. Sin olvidar a los mas
pegquenos con su linea Nano baby.

Las gafas Nano Baby estan disefadas pensando en los mas pequenos.
DiseAos ergondmicos, y materiales blandos y suaves que las convierten

en unas gafas super confortables, con colores brillantes y transparentes.
Son gafas flexibles y resistentes fabricadas en Siliflex, sin partes metalicas,
varillas recubiertas de goma y terminales ajustables y redondeados para un
mejor ajuste detras de las orejas. Incorporan 3 sistemas de sujecion (varillas,
banda y mini-banda) para adaptarse a todas las situaciones del bebé: para
jugar y para cuando descansan, inunca perderan sus gafas!

Con Nano Solar Clip, los

ninos estaran preparados para
cualquier actividad de su dia a
dia de forma rapida y comoda.
Podran utilizar una sola gafa
para estar en el colegio, en
casa y realizar actividades al



aire libre. En tan solo un “clip”,
podran hacer de sus gafas
Nano Indestructible unas
gafas de Sol, protegiéndoles
de las nocivas radiaciones
UVA/UVB gracias a sus lentes
antireflejantes, BlueBlock,
polarizadas y de categoria 3.

iLlega la revolucion de las gafas de metal
para nin@s! La coleccion Nano Metal
Elaxtitan presenta una elasticidad y
resistencia jamas vistas en unas gafas de
metal. Una nueva generacion de modelos
gue se pueden estirar 180¢, curvar y doblar,
volviendo siempre a su estado original.
Ademas, ison ultraligeras!

Las gafas graduadas NanoVista
estan fabricadas en Siliflex, un
material termomoldeable y no
toxico que hace que las gafas
sean Indestructible vy libres de
BPAs. Ademas, tendras 3 gafas
en 1 gracias a nuestro sistema de
intercambio de varillas por banda

o mini-banda, para ajustar las
gafas a cualquier situacion del dia
a dia de los ninos.




TITANFLEX

designed for comfort

La comodidad en su maxima expresion

TITANFLEX. El epitome de la comodidad,
desplegandose nuevamente en cada modelo. La
interaccion perfecta de disefio, funcionalidad y

usuario.

La ultima coleccién TITANFLEX presenta piezas
llamativas que ofrecen a los individualistas

una exclusiva sensacion de confort. Desde el
primer momento, ya que no se requiere periodo

de adaptacion. Para una Sensacion informal y

relajada, con un ajuste perfecto en un disefio
fluido. Cada modelo es tan resistente, inteligente
y caracteristicamente ligero como siempre gracias
a la combinacién de materiales de alta calidad con
una tecnologia innovadora. Bienvenido a un nuevo

nivel de comodidad masculina:

TITANFLEX:
DISENADO PARA LA
COMODIDAD.
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Monturas

Nuevas gafas deportivas squest
de evil eye

evil eye, la marca austriaca especializada en el disefio y produccion de gafas
deportivas presenta su nuevo modelo squest, especialmente disefiado para
los amantes de un estilo de vida activo. “Unas gafas que lucen un favorecedor
estilo envolvente e incorporan la tecnologia mas avanzada, para conseguir un
ajuste dptimo y funcional que proporcione una vista nitida y segura durante la
realizacion de cualquier actividad fisica”, subrayan desde la firma.

Una de las novedades que incorpora este modelo es su innovador diseno
de las varillas, con una estructura de agarre especial en los terminales que
garantiza una sujecion maxima, ofreciendo al mismo tiempo mayor como-
didad. Asimismo, la plaqueta nasal con dos ajustes refuerza la firmeza y
sujecion de las gafas en el rostro, pero sin ningun punto de presion.

La montura de las nuevas gafas squest de evil eye esta producida con el
exclusivo material PPX, patentado por la firma. Esto las convierte en unas ga-
fas extremadamente resistentes, ligeras y flexibles, proporcionando un ajuste
seguro y comodo para utilizar también en el dia a dia. Unas gafas disefiadas
para ofrecer los mejores resultados tanto a atletas profesionales como a afi-
cionados, disponibles en seis llamativas combinaciones de montura y lentes.
Para asegurar una vision completa aun en situaciones climatoldgicas des-
favorables, este nuevo modelo incorpora la tecnologia LST en sus lentes.
Esta mejora los contrastes a la vez que equilibra las rapidas fluctuaciones
causadas por la interaccion de la luz y la sombra, permitiendo una mayor
precision en la percepcion del entorno.
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Serengeti presenta sus
nuevos modelos en
Silmo

La firma afade dos modelos a su coleccion Creator
Capsule, pensada y disefiada como una linea artisti-
ca, expresiva e inspiradora: las Hayworth y las Ni-
cholson.

Para su coleccion Drivers, el corazén de la marca, Se-
rengeti ha creado las Bacall y las Carrol, pensadas
para la carretera.

Todas las monturas de Serengeti se crean en Ita-
lia. Las gafas de sol de la marca son ecosostenibles
gracias al uso de Grilamid BTR XE 40170, un sustituto
sostenible de TR90.

Se extrae de Castor Plant, y ofrece las mismas ca-
racteristicas que el nailon TROO (duradero, flexible,
liviano, se puede doblar, es menos probable que se
rompa) sin requerir el uso de gasolina.
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Silhouette presenta nuevos modelos de la coleccion Infinity View

La firma amplia su aclamada coleccion Infinity View con cuatro nuevos vy ele-
gantes disefios: uno femenino, dos masculinos y uno unisex. Estos aunan la
tecnologia mas avanzada e innovadora del mercado con un estilo ideal para
el dia a dia, caracterizandose por sus lineas finas y elegantes.

Para esta coleccion la marca se ha inspirado en los materiales transparentes
y ultraligeros que se utilizan con tanto éxito en la arquitectura

y el disefio de interiores, que representan apertura, ligereza,

luz y transparencia.

Los cuatro nuevos disenos lucen una montura ultraligera,

funcional y resistente, hecha con poliamida. Los efectos

transldcidos en la parte frontal consiguen ampliar la vision

del usuario; sin obstaculos ni limitaciones.

Al igual que los modelos anteriores, la coleccion incorpora

unas varillas ajustables y recortables en titanio de alta tecno-

logia que garantizan la comodidad éptima al usuario, adap-

tandose completamente a la forma del rostro, resaltando la

belleza natural...

Las nuevas Infinity View de Silhouette se adaptan a cual-

quier look gracias a su amplia gama de tonalidades. El nuevo

modelo masculino estéa disponible en una seleccion de colo-

res sutiles y actuales, marcando tendencia. Entre las tonali-

dades mas femeninas destaca la cautiva combinacion Rosé

/ Dark Springs, un tono de verde especialmente llamativo y

favorecedor. Por ultimo, para el modelo unisex, destaca el exclusivo Crystal
Clear de Silhouette, totalmente transparente.

lgual que el resto de los modelos de la marca, los nuevos modelos Infinity
View estan producidos integramente en la sede central de Silhouette en
Linz (Austria).
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Cobalt, las gafas de sol de Bollé
para alta montana

Las Cobalt mantienen la herencia de Bollé en alta montana, pero han sido
actualizadas con materiales modernos. Para ofrecer una proteccion perfecta
en entornos extremos, tiene unos protectores laterales inyectables extraibles
para brindar proteccion adicional a los ojos.

A pesar de ser unas gafas altamente especializadas, poseen un aire “lifestyle”
gracias a su barra de metal vanguardista. Ademas de Thermogrip, las Cobalt
tiene unas protecciones laterales extraibles, para poder ser lavadas.

Estas gafas de sol estan disponibles con lentes fotocromicas Phantom, la tec-
nologia de lentes mas avanzada de Bollé. Fabricadas con NXT, que ofrece
una combinacion de claridad déptica excepcional y resistencia al impacto, las
lentes Phantom se aclaran y oscurecen rapidamente, adaptandose automati-
camente a las condiciones de luz.

Ademas, la lente cuenta con un tratamiento hidrofébico (para que las gotas de
agua se caigan), oleofébico (para repeler la suciedad) y anti-reflectante.
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Givenchy y Thélios anuncian
una colaboracion exclusiva en su
coleccion de gafas

Givenchy y Thélios, los expertos en gafas de LVMH, han anunciado su colabo-
racion estratégica para el disefio, desarrollo, fabricacion y distribucion internacional
en exclusiva de Givenchy Eyewear a partir del 1 de enero de 2022.

Esta colaboracion a largo plazo se basa en la identidad de marca de Givenchy y
en la experiencia de Thélios en la confeccion de gafas de lujo y pretende ampliar la
linea de gafas de la Maison. Thélios trabajara codo con codo con el director crea-
tivo de Givenchy, Matthew M. Williams, para darle vida a la ambiciosa vision del
disefador mediante un desarrollo innovador del producto.

Renaud de Lesquen, director ejecutivo de Givenchy, ha afirmado: “Estamos en-
cantados de colaborar con Thélios, una empresa que ha dejado el listén muy alto
en el sector de las gafas gracias a su artesania italiana y su distribucion selectiva.
Creemos que, juntos, podemos desarrollar una coleccion de gafas novedosa y ex-
cepcional, que haga que Givenchy destaque en esta categoria”.

Sara Osculati, directora de marcay producto de Thélios, ha declarado: “Givenchy
es la quintaesencia de la elegancia parisina contemporanea. Para nosotros es un
orgullo dar la bienvenida a Givenchy y a Matthew M. Williams a la familia de
Maisons de LVMH. Esperamos conseguir grandes logros juntos”.

Empezando por el estreno de la coleccion de primavera 2022 el 1 de enero de 2022,
Givenchy Eyewear se distribuira en boutiques de Givenchy, en givenchy.comy en
la red de tiendas y opticas Thélios en todo el mundo.
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Woodys estrena nueva imagen de marca

Woodys Eyewear empieza nuevo curso estrenando nueva imagen. We
are normal, We are Woodys es el eslogan elegido para presentar no solo
Su nueva coleccion para este AW21, sino también su nueva imagen. Y es
que la marca catalana ha querido sorprender a sus adeptos con un res-
tyling de marca mas maduro, cualitativo y sofisticado para realzar el valor
de marca que ha ido contruyendo a lo largo de estos anos.

Dentro de su proyecto de expansion, la marca ha decidido dejar atras el
Barcelona para convertirse en Woodys Eyewear y crear asi una marca
mas global e internacional.

Este cambio ha venido acompafado no solo de un nuevo logotipo. Woo-
dys estrena también nuevo dominio web (www.woodyseyewear.com), di-
sefio web, fundas y merchandising, asi como un centro logistico y oficinas
sostenibles de mas de 3.000 m2 que estaran listos a mediados de 2022.

Mas sostenible

La firma ha eliminado los plasticos de un solo uso de su packaging por
cartones 100% reciclables, plasticos 100% biodegradables y papel reci-
clado. En este sentido, la marca ha hecho una gran apuesta por convertir

el 90% de su packaging en reciclable, utilizando fundas hechas con materiales
reciclados y bolsas ecofriendly y biodegradables.

Nueva campana

We are Normal, we are Woodys. Asi se llama la nueva campana de la marca
catalana con la que ha querido hacer hincapié en el caracter Unico que siempre
ha mantenido. Como ya nos tiene acostumbrados, un aflo mas, nos muestra
un mundo lleno de personas unicas, diversas y singulares desde un punto de
vista mas rebelde.

Nueva coleccion
Woodys Eyewear nos presenta una de sus colecciones mas completas y

Kering Eyewear
completa la

equilibradas hasta el momento, integrada por 46 nuevos modelos y 196 refe-
rencias.

Combinan monturas ligeras y minimalistas con acetatos oversize de grosores
y fresados atrevidos que realzan la espectacularidad de sus disefos y la femi-
nidad de éstas.

Continuan su apuesta por bisagras de cinco piezas premium, acabados puidos
a mano, volumenes y grabados exclusivos, asi como un nuevo end-tip mas
minimal y elegante.

En esta ocasion han querido dar un paso mas alla en lo que a sostenibili-
dad se refiere e incorporar modelos hechos con bioacetato con un mayor
porcentaje de algoddn y madera, asi como pigmentos naturales libres de

toxicos y plasticos.

Safilo y Chiara Ferragni firman un acuerdo
de licencia para su coleccion de eyewear

adquisicion de
Lindberg

Kering Eyewear ha anunciado que ha
completado la adquisicion de la marca
danesa de gafas de lujo Lindberg, de
acuerdo con los términos anunciados el
8 de julio de 2021 y después de haber
recibido la autorizacion de las autorida-
des antimonopolio.

Lindberg se consolidara en las cuen-
tas de Kering a partir del cuarto trimes-
tre de 2021.
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Séfilo, especialista mundial en el diseho, fabricacion y
distribucion de gafas, y Chiara Ferragni, emprendedo-
ra e icono mundial de la moda, han anunciado su nuevo
acuerdo de licencia global de varios anos para el diseno,
fabricacion y distribucion de la primera coleccion de gafas
de la marca Chiara Ferragni.

La gama completa de gafas, tanto dpticas como solares,
se daré a conocer para la temporada primavera/verano
2022, que llegara al mercado en enero de 2022.

En los ultimos meses, Safilo ha estado acelerando sus
proyectos de transformacion digital, trabajando para estar
a la vanguardia en aprovechar las oportunidades del ne-
gocio digital y lograr un progreso significativo en términos
de oferta de productos, nivel de servicio, participacion del
cliente y conexion digital.

El nuevo acuerdo con Chiara Ferragni, que marca la en-

trada de su marca homonima en las licencias de gafas, va
en esta misma direccion de transformacion digital y es-
trategia de participacion activa, dirigiéndose a las nuevas
generaciones a través de nuevos lenguajes y canales para
reflejar o que esta sucediendo en el mercado.

Invu refuerza su compromiso

con la sostenibilidad

La companiia continda con su apoyo al medio ambiente
con una nueva coleccion de gafas fabricadas con bote-
llas de PET 100% recicladas.

Esta nueva coleccion se produce bajo la certificacion
del sistema de reciclaje global (GRS 4.0) utilizando PET
100% reciclado para fabricar monturas de gafas de sol
de alta calidad.

Pero Swiss Eyewear Group, el grupo detras de Invu, no

se detiene ahi: el estuche de gafas de sol y el pafio de lim-
pieza adjuntos, asi como el expositor del punto de venta,
también se fabrican con materiales 100% reciclados.
“Las gafas sostenibles Invu ofrecen una oportunidad per-
fecta para que los minoristas Opticos estén a la vanguardia
de la produccion respetuosa con el medio ambiente y atrai-
gan a un ndmero creciente de clientes que exigen produc-
tos de moda sostenibles”, concluyen desde la compania.


http://www.woodyseyewear.com
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Audiologia

Grupo GN comparte con
el sector de la Audiologia
la alegria del reencuentro en

el GN Fest

Grupo GN ha querido celebrar la vida, a traves del
reencuentro presencial con los audioprotesistas de toda
Espana, en un evento abierto, “en el que por fin hemos
podido comprobar, de nuevo, que tenemos piernas,
zapatos, que Nno somos bustos parlantes detras de una
pantalla, que somos de carne y hueso”, enfatiza Jose
Luis Otero, director general de Grupo GN en Espana.

La firma danesa les propuso a los audioprotesistas espanoles
un evento especial, una feria. El lugar elegido para ello fue el
Autocine Madrid RACE. Una gran noria recibia a los visitan-
tes. La posicion elevada del lugar sobre la ciudad hacia que los
invitados gozaran de unas maravillosas vistas de la capital, con
el cercano Sky Line de las cinco torres de la capital.

Enfrente, una gran carpa, abierta y decorada para la ocasion,
recibia a mas de 250 profesionales de la audicion llegados de
toda Espafna. Limonada y sangria en la entrada. Y, a medida
que iban pasando podian medir sus fuerzas en el golpeo con
un martillo pilén, pescar patos con una cana de verdad, soplar
una cerbatana para hacer punteria, hacer carreras de caballos
con maquetas o juegos de cartas... todos ellos sirvieron para
trasladar a los invitados al tiempo en el que habia que usar todo
el cuerpo para jugar, y no solo los ojos y los oidos, y las manos,
y con ello a reflexionar sobre la importancia del contacto huma-
no y personal.

Al mismo tiempo, abrian los Food Trucks que rodeaban el es-
pacio de ocio. De forma estatica

y dindmica, a lo largo de la tarde-

noche, los audioprotesistas disfru-

taron de diferentes clases de comi-

da, de todo el mundo. No faltaron

el algoddn de azucar, las palomi-

tas, las patatas o la parrillada tipi-

ca de las ferias. Quienes querian,

jugaban. El resto charlaba sobre

la profesion, sobre el reencuentro

después de casi dos anos. En el

ambiente se respiraba el optimis-

mo de percibir, de manera conjun-

ta, que la situacion ya es otra.

Y, después de que la profesion

disfrutara del reencuentro, José

Luis Otero tomo la palabra para,

en primer lugar, manifestar de ma-

nera publica, poniéndole voz al

sentir del sector, esa ilusion por el

contacto personal que se palpa-

ba en el ambiente, y mostrar, una

vez mas, que para GN, lo prime-

ro son las personas, de la misma

manera que para los profesionales

de la audicion, lo primero son sus

pacientes.

Ademas, Otero subrayd ese opti-
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mismo con los datos que ofrece el contexto actual. “Si toma-
mos el mercado a fecha de hoy, y lo comparamos con el afo
2019, ahora estamos mas de un 20% por encima, no es que la
recuperacion vaya a llegar; ya esta aqui”, sefialo.

En una convocatoria en la que Grupo GN no hizo presentacion
alguna de producto, sino que sdlo hizo posible recuperar el tra-
to humano, Otero remarcé que “este es el momento de hacer
cosas, de ser creativos, de crear un nuevo mundo. Va a ser di-
ferente a partir de ahora. Vendran mil novedades, cogedlas, sed
los primeros, sed precursores, porque el futuro de la profesion
depende de vosotros. Compartimos la misién de ayudar a las
personas a que se comuniguen mas y mejor, y mucho antes”,
concluyo el director.

Después del discurso motivador del director general de Grupo
GN, comenzdé a sonar la musica de La Repera, repasando al-
gunos de los cldsicos del pop y rock espafiol en internacional,
para, también desde la huella sonora, llegar al corazén de la
profesion.
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Cuarta edicion del Proyecto Incubadora de Bernafon

Cuatro ediciones ya del proyecto que lanzé el equipo
Bernafon para todos los profesionales que quisieran
refrescar o impulsar su carrera hacia el proximo nivel.
Mas de 200 profesionales han formado parte ya del
mismo.

“En un sector que cambia constantemente, los profe-
sionales siempre necesitan un soporte o ayuda para
mantenerse al dia, en cualquier area de su negocio,
no solo audiologia: también incluye técnicas de ven-
tas y marketing. Por eso el equipo de formacion de
Bernafon trabaja de forma constante para que el
programa sea siempre actual e incluya todos los te-
mas relevantes para el sector audioldgico”, subrayan
desde la compania.

En esta cuarta edicion, el formato de las clases se ha
actualizado para mayor comodidad de los asistentes;
ahora se desarrolla en un formato hibrido: 2 sesiones
presenciales y 10 sesiones online. Entre cada sesion,
el equipo de formacion le dara seguimiento a los par-
ticipantes con actividades que les permitiran poner en
practica los temas tratados.

“iEl proyecto empieza en octubre y las plazas son limi-
tadas! Inscribete o conoce mas detalles escribiendo
a formacion.es@bernafon.com”, concluyen desde la
empresa.

;Como detectar la pérdida auditiva en las personas mayores?

La cuarta revolucion industrial caracterizada por una rapida innovacion

digital y por un crecimiento exponencial, ha transformado todos los

sectores de la sociedad, incluida la forma de vida, de trabajoy de rela-

cionarse. Los avances tecnoldgicos ofrecen grandes esperanzas para

acelerar el progreso hacia los Objetivos de Desarrollo Sostenible

(ODS). Sin embargo, la mitad de la poblacién mundial vive sin conexion

a Internet. Las diferencias mas evidentes se reflejan entre los paises

mas desarrollados y los menos desarrollados, con un 87 % y 19 %
respectivamente; segun muestran dato de 2020 de la Unién Interna-

cional de Telecomunicaciones (UIT).

Asimismo, informes recientes de la UIT indican que las mujeres y las

personas de edad experimentan una desigualdad digital en mayor me-

dida que otros grupos de la sociedad. Carecen de acceso a las tecno-

logias 0 a menudo no se benefician plenamente de las oportunidades

que ofrece el progreso tecnoldgico.

En este sentido, y teniendo en cuenta que la ultima semana de sep-

tiembre es la Semana Internacional de las personas sordas, los es-

pecialistas de miResi han elaborado una lista con los 10 sintomas de

pérdida auditiva en el anciano mas comunes y asi poder frenar a tiempo

la pérdida auditiva, algo que es esencial para tener acceso al mundo

digital, con motivo del Dia Internacional de las Personas de Edad 2021,

y su lema, “Equidad digital para todas las edades”.

A medida que las personas se van haciendo mayores van perdiendo
capacidades auditivas. Por eso, es muy normal encontrar situaciones

de mayores que elevan mucho su tono de voz, o tienden a discutir con sus familia-
res. Esto es debido a que, el hecho de no escuchar bien, provoca malentendidos y
situaciones confusas.

Es importante que la sociedad sepa cuales son los problemas que implica la pér-
dida auditiva en el anciano y qué puede hacer para mejorar la vida de los mayores.
La pérdida auditiva en el anciano, o la presbiacusia son dos formas de denominar
la pérdida de audicion relacionada con la edad en adultos mayores. Es un pro-
blema que surge como causa del envejecimiento. Pero no todos los ancianos lo
experimentan. Es uno de los problemas mas comunes en la tercera edad, y, segun
el Instituto Nacional de la Sordera y Otros Trastornos de la Comunicacion
(NIDCD, por sus siglas en inglés) aproximadamente la mitad de las personas mayo-
res de 75 anos presenta dificultades para oir. Ademas, una de cada tres personas
de entre 65 y 74 anos tiene algun grado de pérdida de audicion.
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Esta pérdida de la audicion ocurre de manera lenta, por lo que muchas personas no
perciben el problema desde el principio. De manera progresiva, se van perdiendo
facultades en el canal auditivo, del mismo modo que se desgastan otros érganos
debido al envejecimiento.

No obstante, existen otros factores que pueden propiciar la aparicion de la pérdida
auditiva en el anciano. En ocasiones, si se ha estado expuesto a volimenes altos
de ruido, o de manera prolongada también se pueden ir perdiendo las capacidades
auditivas. También es posible que aparezca debido a causas de caracter médico,
como la presion arterial alta u otras patologias, asi como por el uso de medicamen-
tos toxicos que pueden danar las células sensoriales de los oidos.

En cualquier caso, es muy importante estar atento a los sintomas de pérdida audi-
tiva en el anciano para poder actuar con rapidez y mejorar la vida de los mayores y
los que estan a su alrededor.
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Hace mas de un ano Condptica, a
través de su marca de formacion
Contact Lens Lovers, aposto
decididamente por la formacion
especializada en el sector de la
Contactologia y por la puesta en
valor del servicio sanitario del optico-
optometrista, convirtiéndose ahora
en un lider y referente de la formacion
continuada en este ambito.

Desde antes de la pandemia y especialmente durante la misma
con el desarrollo de programas educativos online, como Contact
Lens Lovers, Contact Lens & Optometry Business y Dry Eye Ses-
sions, Condptica ha concentrado durante meses sus esfuerzos
en el area de la formacion, con el objetivo de potenciar todos
aquellos aspectos de la contactologia especializada y personali-
zada que hicieran mas palpable para los pacientes/clientes el valor
del éptico-optometrista como profesional de la vision.

El dia 16 de marzo de 2020, con motivo de la rapida progresion del
coronavirus y de su enfermedad, la Covid-19, Conéptica inicio un
ambicioso programa de formacion que se englobd en una inicia-
tiva muy especial denominada Contact Lens Lovers, en apoyo a
todo el colectivo de dpticos-optometristas espanoles, y que rapi-
damente contd con cursos, paneles y sesiones online que conta-
ron con la presencia de invitados de reconocido prestigio en cada
area de conocimiento relacionada con la contactologia.

En la actualidad, con mas del 75% de la poblacion vacunada, Co-
noéptica continda con ilusion su compromiso formativo y por ello,
durante los meses de octubre y noviembre, se desarrollaran una
serie de cursos de su programa regular de Formacion Continua-

da que permitirda seguir formando a los profesionales de la vision
en las dreas mas importantes de la contactologia actual, como
Orto-k, multifocalidad, topografia corneal, queratocono y lentes
permeables toéricas, todos ellos temas que se estan abordando
durante estos meses.

Farmaoptics disefia una promocion de contactologia
con sus productos premium de marca propia

El Pack Premium es una micro campana de contacto-
logia pensada para el publico joven que se incorpora
a sus rutinas diarias después del verano (clases en el
instituto, la universidad, extraescolares, actividades
deportivas...)

El Pack esta compuesto por dos de los productos de
gama alta del Porfolio de Farmaoptics: la Solucion
Unica Farmaoptics Gel y las Lentes de Contacto Lens-
farma Gel.

“Productos que ofrecen unas extraordinarias presta-
ciones y que en su composicion incorporan la ultima
tecnologia en contactologia. La Lensfarma Gel es una
lente de contacto mensual que ofrece una amplia va-
riedad de beneficios (de hidrogel de silicona, pueden
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usarse durante 12 horas seguidas y son desechables
transcurrido el mes)”, subrayan.

La promocion consiste en adquirir un Pack de Lentillas
6 meses por 85€ (2 Botes Solucién Unica Farmaoptics
Gel de 360ml. que incluye porta lentes y 2 Cajas de
lentes de contacto Lensfarma Gel) y ademas, de rega-
lo, un smartwatch.

“Esta micro campana ofrece a los dpticos asociados
un rentable margen comercial, ya que son productos
de marca propia y de gran calidad que solo se pueden
adquirir en Farmaoptics”, destacan.

La promocion esta vigente hasta el 31 de octubre de
2021 y dispone de diferente material grafico y publi-
citario para que se visualice en las dpticas del grupo.



NUEVA

A DISPONIBLE

1. Datos no publicados BAUSCH + LOMB, 2017. ULTRA Comfort Experience™ for Presbyopia. El objetivo de este estudio fue evaluar la experiencia del usuario con el uso de la lente de
BAUSCH + LOMB ULTRA® for Presbyiopia. 608 usuarios completaron una cuestionario sobre lacomodidad, vision y satisfaccion del uso de ULTRA® for Presbyopia. BAUSCH + LOMB
ULTRA® for Presbyopia proporciona una visién clara y comoda durante todo el dia. 2. Reindel WT. et al. Impact of multifocal power profiles on visual outcomes. Contact Lens Spectrum.
2016;31(13):32-35 3. Datos no publicados BAUSCH + LOMB ULTRA® Multifocal for Astigmatism para el estudio de estabilizacion, 2018. El objetivo de este estudio fue evaluar el
rendimiento del ULTRA® Multifocal for Astigmatism de BAUSCH + LOMB. EI 94 % de los usuarios de ULTRA® Multifocal Toric mostraron una rotacion < 5°. 4. Hovinga K, Saxon J. Com-
bining research, experience, and design. 2017 5. Datos no publicados de BAUSCH + LOMB, 2013.10 sujetos completaron un estudio randomizado, ciego, cruzado, en el que se tomaron
medidas repetidas de agudeza visual, se valor la adaptacién y la experiencia subjetiva del uso de ULTRA® en comparacion con las lentes Air Optix® Aqua, Acuvue® Oasys, y Biofinity®.
La finalidad del estudio era evaluar la deshidratacién de la lente con el tiempo, lo que contribuye a la visién global de comodidad. Las valoraciones se realizaron tras 16 horas de uso de las
lentes en los dias 1y 3. ULTRA® retiene el 95 % de su humectacién durante 16 horas.
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Alcon lanza TOTAL30, lente de contacto de reemplazo
mensual con tecnologia de Gradiente Acuoso

La compafia ha anunciado en el marco del Dia Mundial de

la Vision, que se celebra el 14 de octubre, el lanzamiento de
TOTALS3O0, la primera y Unica lente de reemplazo mensual de
Gradiente Acuoso, “que ha demostrado clinicamente ser tan
comoda como si no llevaras nada, incluso tras 30 dias de uso”,
destacan. Utilizando el material de Gradiente Acuoso patenta-
do por Alcon, empleado por primera vez en las lentes de con-
tacto DAILIES TOTAL1, TOTAL3O0 ofrece al usuario de lentes
de contacto reutilizables una experiencia de primera calidad.
“Estamos muy orgullosos de ampliar nuestra marca TOTAL con
TOTALS30, disefiada para los usuarios de lentes reutilizables”,
ha asegurado Inés Mateu, Vision Care Franchise Head y Cou-
ntry Manager. “Aproximadamente dos tercios de los usuarios
de lentes de contacto de todo el mundo eligen lentes reutiliza-
bles. A pesar de esta preferencia, la innovacion en el segmento
de las lentes reutilizables se ha quedado atras con respecto

a las desechables diarias, por lo que en los Ultimos 10 ahos
no se han producido avances disruptivos hasta ahora. Con el
lanzamiento de TOTAL30 ofrecemos al usuario una lente de
contacto con una superficie de Gradiente Acuoso capaz de
permanecer intacta durante 30 dias, lo que permite al usuario ver
de manera clara y nitida”.

“Las lentes TOTAL30 han demostrado clinicamente ser tan co-
modas como si no llevaras nada, incluso después de 30 dias de
uso, lo que ofrece una experiencia excepcional en una lente reu-
tilizable”, ahade.

Alcon ha aprovechado su material patentado de lentes de contac-
to de Gradiente Acuoso para ofrecer una lente reutilizable que se
aproxima al 100% de agua en la superficie, por lo que lo Unico que
toca el 0jo es un suave colchén de hidratacién 7,8. Teniendo en
cuenta que muchos nuevos usuarios empiezan con lentes reutili-
zables, TOTALS3O, ofrece a los pacientes su primera introduccion
a la excepcional comodidad del material Gradiente Acuoso.
Algunos usuarios de lentes de contacto reutilizables creen que la
incomodidad es la norma. Por este motivo, sdlo el 5% de ellos

trasladan el problema a su 6ptico de confianza, y el 23% abando-
nan por completo su uso a causa de la incomodidad6. “TOTAL30
permite a los épticos abordar este problema de forma directa y
ofrecer a sus pacientes una lente reutilizable premium de gran
confort”, anaden.

“Las molestias tienen un gran impacto en el éxito del uso de las
lentes de contacto. Existen diversas modalidades de uso y cons-
tantes mejoras en los materiales y propiedades de las lentes de
contacto con las que los profesionales debemos estar familiariza-
dos”, ha subrayado Madalena Lira, PhD Universidad do Minho.
“Gracias al conocimiento que tenemos sobre 10s nuevos mate-
riales, tenemos la oportunidad de mejorar la experiencia de los
usuarios que prefieren usar lentes reutilizables y que a menudo se
enfrentan a problemas de incomodidad y durabilidad de las lentes
disponibles”, ha concluido la doctora.

La importancia del buen uso de las lentillas y las gafas graduadas

Durante los ultimos afos, el uso de las lentillas ha ido aumentando, sobre
todo por la comodidad que ofrecen a los usuarios de gafas graduadas diarias.
Ahora bien, un mal uso de estas puede provocar ciertas molestias en los ojos.
Por este motivo, es importante tener cuidado y complementar su uso con las
gafas.

Existen diferentes tipologias de lentillas, pero las mas utilizadas son las de un
solo uso por sus buenos resultados. Con el paso del tiempo, los
fabricantes de las lentillas han ido ampliado los parametros para

poder ofrecer lentes de practicamente todas las graduaciones.

El uso de las lentillas puede ser diario; ahora bien, Alicia Escuer,

directora técnica y de formacién de Optica y Audiologia Univer-

sitaria recomienda hacer un buen uso y combinarlas con las gafas
graduadas.

Entre las ventajas de este tipo de lentes de un solo uso encontra-

mos: la comodidad, como son lentes de un solo uso, cuando se

acaba la jornada se pueden tirar facilitando al usuario no tener que

llevar la caja para guardarlas y hacer la limpieza con la solucion

de mantenimiento; permiten que se ajuste a cualquier usuario, ya

que se adaptan a diferentes dioptrias; estas lentes estan hechas de

hidrogel de silicona y facilita la oxigenacion del ojo; también presu-

men de una mejor higiene y menos riesgos por el usuario gracias a

que cada dia se utilizan unas de nuevas; por lo tanto, se reduce la
posibilidad que aparezcan infecciones.

Escuer aconseja que si estamos en ambitos mas sociales o si prac-

ticamos deporte son una buena solucion puesto que ofrecen mucha comodi-
dad y también para evitar poner en peligro las gafas en el caso del deporte.
Es posible que durante los primeros dias de uso el ojo se tenga que acostum-
brar a llevarlas. Por eso, desde Optica y Audiologia Universitaria insisten
en tener cerca las gafas graduadas.
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Distribucion

Multiopticas inaugura un

nuevo centro optico y auditivo
en Madrid

Multidpticas abre sus puertas en la calle Lopez de Hoyos 97.
La optica, que cuenta también con gabinete de audiologia, se
encuentra ya preparada para atender las necesidades de sus
clientes, con un equipo de profesionales especializados en los
sectores optico y audioldgico.

Cuenta con las ultimas técnicas y la tecnologia mas moderna para

proporcionar al cliente una atencion integral e individualizada. La

optica presenta una amplia linea de producto de disefio propio y

todas las medidas higiénico-sanitarias que requieren las actuales

circunstancias.

La Cooperativa de Optica mantiene sus objetivos de expansion y

renovacion de su red de establecimientos para 2021.

El nuevo centro Multiépticas, que luce una estudiada y moderna

imagen, es un claro reflejo de la linea de negocio disefiada y desa-

rrollada en los ultimos afios. Se ha implantado un nuevo concepto

de establecimiento, centrado especialmente en su marca propia,

mo.

“Con la apertura de este nuevo establecimiento de Multiépticas

en la calle Lopez de Hoyos del barrio de Chamartin pretendemos

dar un paso mas en nuestra estrategia de proximidad”, comenta

el responsable del negocio, Nacho Balanzat. “Para nosotros es

prioritario que nuestros clientes obtengan una respuesta a sus necesidades; de  Fundacion Multidopticas y Multiépticas se adhieren
hecho, la inclusion del servicio de audiologia obedece a la demanda de nuestros  al Pacto por el Clima

clientes, ya que éstos nos pedian una atencion completa que incluyera también el Fundacion Multiépticas, organizacion que pretende mejorar la salud visual y au-

cuidado de su salud auditiva”. ditiva de personas y comunidades en situaciones desfavorecidas, ha anunciado su
El grupo 6ptico continta creciendo en Madrid, comunidad en la que suma un total ~ adhesion al Pacto por el Clima, iniciativa de la Asociacion Espafiola de Fundaciones
de 83 establecimientos, contando con 41 dpticas en la capital. (AEF) y de la Fundacion Daniel y Nina Carasso.

Este proyecto tiene como objetivo incentivar al sector fundacional
de nuestro pais a dar un paso decisivo de colaboracién en la
accion climatica. A él pertenecen mas de 70 fundaciones, convir-
tiéndose Fundacién Multiépticas y Multiopticas en la primera
compania del sector éptico nacional en sumarse a esta alianza.
El Pacto se estructura en siete pilares y se entiende como el do-
cumento base para impulsar la accién y la concienciacion de la
crisis climatica y las desigualdades generadas por ella. Esas ba-
ses de actuacion sirven como plan estratégico progresivo para
conseguir los objetivos del Acuerdo y son:

e Educacioén y aprendizaje ambiental y social.

e Asignacion de recursos.

e [nnovacion e integracion de oportunidades para la transicion
justa.

e [nversion responsable.

e Minimizacién de impacto medioambiental.

e Transparencia.

e Sostenibilidad econdmica
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Alain Afflelou abre su primer centro optico
y audiologo a pie de calle en Sevilla

La compania estrena una nueva optica y centro au-
diolégico en Sevilla. Con esta apertura, la marca
alcanza ya ocho establecimientos en la ciudad an-
daluza y alcanza los 340 centros en todo el territorio
nacional.

El nuevo centro, que cuenta con toda la amplia oferta
de Alain Afflelou en servicios de dptica y audiologia,
destaca por el ser primero a pie de calle en Sevilla. Si-
tuado en el numero 48 de la calle Asuncion, la facha-
da acristalada bafa el centro de luz natural y junto al
interiorismo en el que predominan los tonos claros y
neutros consigue un ambiente agradable y acogedor
con el que elevar la experiencia de compra.

“El octavo centro Alain Afflelou en la capital anda-
luza muestra la confianza que los sevillanos tienen en
nuestra marca. Nuestros espacios

se reinventan de forma constante

para dar respuesta a las necesi-

dades de un consumidor cada vez

mas exigente. Asi, el nuevo centro

en Sevilla se situa a pie de calle,

para facilitar el acceso a los servi-

cios tanto dpticos como en audio-

logia, un area en crecimiento dentro

de nuestra ensena”’, apunta Ma-

nuel Paz, director de Expansion de

Alain Afflelou.

El franquiciado del nuevo centro

Afflelou en Sevilla es Juan José

Sola Vargas. Cuenta con una larga

experiencia en el sector éptico.

Con esta nueva apertura en Sevilla,

Alain Afflelou suma ya 6 centros

opticos en Andalucia de los cuales

4 disponen de un espacio dedicado

a la audiologia.

Afflelou alcanza ya los 340
centros en Espana

Pese a la crisis post-COVID, Alain
Afflelou ha mantenido sus planes
de expansion en nuestro pais. En
el ultimo aho, se han producido un
total de 16 aperturas. La puesta en

marcha de estos nuevos centros Afflelou, ha tenido
lugar en Santa Pola (Alicante), Centro Comercial Lllla
Diagonal (Barcelona), Centro Comercial Gran Plaza
2 (Majadahonda, Madrid), Pontevedra, Centro Co-
mercial Sexta Avenida (Pozuelo de Alarcon, Madrid),
Cambados (Pontevedra), Calpe (Alicante), Portugale-
te y San Sebastian (Pais Vasco), Madrid capital, Gal-
dakao (Vizcaya), Portal de I'Angel (Barcelona), Méla-
ga-Beethoven (Malaga), Terrassa, Granada y Sevilla.
Con esta Ultima apertura, Alain Afflelou alcanza un
total de 340 centros distribuidos por toda la geogra-
fia espanolay 73 espacios dedicados a la audiologia
tanto en sucursales como en franquicias. La red de
centros se distribuye en 77 establecimientos propios
y 263 en régimen de franquicia.

Natural Optics Group ayuda a los
damnificados por el volcan de

La Palma donando material de
proteccion y monturas

Natural Optics Group (NOG) ha donado, a través de su optica asociada Natural Op-
tics Cutillas, situada en los Llanos de Aridane, 200 mascarillas FFP2 y 100 gafas protec-
toras para los afectados por la erupcién del volcan de La Palma.

La donacion de gafas de proteccion va estrechamente ligada con la salud visual de la
poblacion de la isla, ya que la nube de polvo y cenizas puede afectar a las corneas de
las personas, ademas de afectar a los usuarios que lleven lentes de contacto.

A esta donacioén, ademas, se le suma la entrega de 50 monturas para graduar que su
optica asociada podra ofrecer a aquellos que lo necesiten para reponer la pérdida de
sus gafas.
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Abre el primer Zeiss Vision
Center en Espana

A finales de septiembre ha abierto sus puertas el primer Zeiss Vision Center
(2VC) en Espana, en el edificio Viapol de Sevilla, un lugar emblematico en la
capital hispalense que acogera el servicio de salud visual del siglo XXI de la
marca alemana. Se trata de un modelo de negocio de éxito probado con mas

de 170 centros en todo el mundo, en mas de 20 paises, incluidos EEUU, China
(Hong Kong), Sudafrica, Brasil y Alemania.

Zeiss desarrolla ahora en Espana este concepto innovador de la salud visual
“cumpliendo nuestro compromiso con los dpticos”, recalca Alberto Cubillas,
director general de Zeiss Vision Care Espafa. Asi, los ZVC pertenecen, y
estan operados, por profesionales de la vision independientes, de manera que

son los propietarios de los centros quienes establecen un vinculo exclusivo

con Zeiss. “Como siempre hemos dicho, somos partners de los dpticos, no

sus competidores”, subraya Cubillas.

Los ZVC se basan en un enfoque holistico para proporcionar a los consumido-

res este servicio de salud visual del siglo XXI 'y una experiencia de compra diferente
y convincente. El personal de cada centro esta perfectamente cualificado y forma-
do en el uso de equipos y productos Zeiss, asi como en el Analisis Visual Zeiss. La
capacitacion continua del staff es sinénimo de calidad en la atencién al consumidor.
“Nos apasiona ser pioneros en Espafia de un concepto de optica diferente, en-
focado hacia el futuro. La amplia experiencia profesional de nuestro equipo se ve
respaldada por Zeiss. Juntos, vamos a prestar una atencion global al paciente, y
le adaptaremos el producto individualizado que la tecnologia de hoy puede ofrecer,
también en nuestro sector”, explica Javier Vega, propietario de Zeiss Vision Center
Seuvilla.

El Andlisis Visual Zeiss es la clave para generar la experiencia de compra que

busca hoy el consumidor digital. Se trata de un proceso de consulta estructurado
sistematicamente para identificar correctamente las necesidades de vision de los
pacientes. Basado en la experiencia del profesional de la salud visual, junto con
equipos de alta tecnologia para la refraccion subjetiva y objetiva, asi como aplica-
ciones de prueba de vision y consulta de lentes que se pueden visualizar en tablets,
permite al consumidor adoptar la mejor decision sobre sus nuevas gafas.

“El objetivo final es conseguir para cada cliente las gafas que realmente se adaptan
a sus necesidades visuales, que reflejan su personalidad y que lo diferencian de los
demas, porque eso es exactamente lo que demandan hoy los pacientes: atencion
individualizada y soluciones disehadas especificamente para su caso”, explica Al-
berto Cubillas.

La solucionideal,
parallegar al mercado

(ES una Revista,
diario,
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video?

Es, sencillamente,
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Antes ponga én marcha el audio de su ordenador.
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Descubre My Center,
el centrador pupilar

para iPad de

TEMATICA Software

TEMATICA Software presenta la nueva versién
de My Center, un centrador pupilar que permite
obtener los pardmetros de montaje de todo tipo
de lentes de un modo rdpido y fdcil, directamente
desde un iPad. Funciona con un clip de
calibracién (dispositivo fisico), que se superpone
a la montura para realizar la medicién.

La precisidon de este sistema estd basada en la
combinacién de los datos obtenidos con los
sensores del iPad, la imagen hecha al paciente
con el clip de calibraciéon y los algoritmos de
cdlculo desarrollados por TEMATICA Software.

Esta version presenta los siguientes cambios:

NUEVA IMAGEN: Con nuevo logotipo y colores
de marca acordes al proceso de rebranding de
todo el ecosistema de productos de TEMATICA.

NUEVO PACKAGING: Con estuche ergonémico
para el clip de calibracién, permitiendo un mejor
cuidado y resguardo del dispositivo.

NUEVA INTERFAZ: Completamente rediseiada
mejorando sustancialmente la experiencia de
usuario (UX) y su usabilidad (Ul).

NUEVA  EXPERIENCIA: Al  mejorar el
procedimiento en la toma de medidas y gestion
de datos de los pacientes.

My Center captura los pardmetros mds
relevantes:

- DIPy DNP

« Alturas de Montaje y Tamaiio de los Boxes

- Angulo Pantoscépico y de Envolvencia

« Didmetro de las Lentes y Pasillo de Progresion
« Curva Base y Distancia al Vértice

El kit completo de My Center incluye:

Estuche
ergonémico

Licencia Clip de
de uso calibracién

Acceso . .
Manual de . . . Asistencia de
. Universidad Virtual 1
usuario TEMATICA TEMATICA

C
i [ —

Si deseas una demostracién personalizada o
resolver cualquier consulta sobre esta solucién,
ponte en contacto con nosotros enviando un e-
mail a comercial@tematicasoftware.com

@mycenter

Si quieres ampliar informacién
X< comercial@tematicasoftware.com




Opticalia presenta sus novedades 2022

en los Brand Days

El grupo oéptico redne a sus asociados en Espa-
fAa, Portugal, México, Colombia y Marruecos para
presentar todas las novedades de sus marcas en
exclusiva.

Con la vista puesta ya en el 2022, Opticalia pre-
senta (en los meses de septiembre y octubre) todas
sus novedades en gafas graduadas y gafas de sol
a sus asociados. Para ello, celebra sus Brand Days
en los 5 paises en los que esta presente: Espana,
Portugal, México, Colombia y Marruecos.

Todos los asociados del grupo (mas de 1000 opti-
cas) pueden conocer de primera mano las nuevas
propuestas de las marcas licenciadas de Opticalia:
Mango, Pepe Jeans, Custo Barcelona, Pull&Bear,
Victorio&Lucchino y Pedro del Hierro. Ademas de
THELOOK, Trendy y Koomo, sus tres marcas propias.
“Opticalia refuerza asi una de sus grandes ven-
tajas competitivas, que es la venta en exclusiva de
marcas de reconocimiento internacional. A la vez
que refuerza la relacion entre los asociados y su
Central”, concluye el comunicado.

Nueva promocion de Opticalia

El grupo optico sigue apostando por el doble
esta temporada. Su nueva promocion de dos ga-
fas de marca por 99,50 € ya esta disponible en
las opticas de Espafa y Portugal.

Vivir el doble, sentir el doble... Este motivador
mensaje es el hilo conductor de la campana
de Opticalia para este otono. Con ella, apues-
ta por una de sus promociones mas exitosas:
dos gafas de marca con cristales incluidos por
99,50 € (0 10 cuotas de 9,95 € al mes). Una
oferta diferenciadora gracias a sus marcas in-
ternacionales en exclusiva, como Pepe Jeans
y Pull&Bear.

LLa promocién también esta pensada para los pe-
ques de la casa en la vuelta al cole. Y para ellos
presenta una coleccion de gafas super flexibles,
comodas v ligeras de las colecciones Pepe Jeans
Kids y Mango Kids. Reunen los disefios mas di-
vertidos para acompanar a los ninos en el nuevo
Curso escolar.

Ya esta disponible la nueva
version de la aplicacion movil de
MIOPTICO y de su pagina web

En esta era en la que los avances tecnoldgicos se suceden a un ritmo sin prece-

dentes y permiten el desarrollo de productos que llegan al cliente fi-
nal de forma mas directa MIOPTICO no se ha querido quedar atras.
Con el fin de seguir avanzando en la experiencia de usuario de sus
clientes, ha lanzado una nueva version de su aplicacion movil para
iPhone y Android y de su pagina web www.mi-optico.com.

Las novedades que se pueden encontrar en esta nueva version web son: pantalla

Federopticos, preparado para el
otono con las nuevas colecciones
de graduado de sus marcas
exclusivas

Federdépticos apuesta para esta temporada por las nuevas colecciones de
sus marcas exclusivas. Modernos disenos para las monturas de gafas de
graduado de las firmas Scalpers, Scalpers Woman, Coronel Tapiocca, LODI,
Roberto Torretta, Lester y Jorge Vazquez.

“El fin del verano es un momento perfecto para una revision visual. Los pro-
fesionales del Grupo Federdépticos, opticos-optometristas titulados, estan
comprometidos con la salud visual y recomiendan acudir a cualquiera de los
centros de Federdpticos para para poner su vision a punto y afrontar con
éxito los retos de la nueva temporada otofio-invierno”, destacan.

Promociones de Moda Nueva Temporada

Federdpticos ha puesto en marcha dos promociones muy interesantes que
acompanan a sus nuevos disenos de monturas.

Todos los modelos de la firma Coronel Tapiocca, con cristales graduados y
tratamiento antirreflejante, se ofrecen desde sélo 69 euros.

Por otra parte, las gafas de las nuevas colecciones de Scalpers, Scalpers
Woman, LODI, Roberto Torretta, Lester y Jorge Vazquez, estan disponibles a
partir de 79 euros. También incluyen, ademas de las lentes monofocales, el
tratamiento antirreflejante.
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de inicio renovada, me-
joras en la usabilidad,
catalogo de productos
y servicios completo,
asi como una e-shop
intuitiva y con promo-
ciones especiales. Ade-
mas, cada Optica del
grupo cuenta con su
propia pagina en la que
se muestras los ser-
vicios o promociones
especiales que ofrecen.
Las mejoras en la APP
MIOPTICO, que vya
esta cerca de las 800
descargas en casi dos
meses, estan enfo-
cadas en su principal
funcionalidad: pedir
cita de forma inme-
diata desde cualquier
lugar y encontrar la
Optica mas cercana a
través de un buscador
avanzado.


http://www.mi-optico.com

La Formacién Profesional DUAL ha llegado al Sector OPTICO

Si eres una Empresa que necesita:

v" Futuros trabajadores formados en los procedimientos y la cultura de empresa.

v Aumentar el potencial de la empresa con nuevas oportunidades y la mejora de la cualificacién
profesional con el reconocimiento académico de la experiencia y formacion personal del trabajador.

v" Fomentar el relevo generacional.

La FP DUAL es tu mejor opcion

Aprender Trabajando Trabajar Aprendiendo

En el Institut Joan Brossa de Barcelona, hemos incorporado
en el curso 2020-21 la modalidad DUAL de formacion para el
Ciclo Formativo de Grado Superior de Optica. Nuestros
alumnos podran formarse y crecer profesionalmente dentro
de vuestra empresa.

Si necesitas mas informacion, contacta con nosotros

departamentoptica@institutjoanbrossa.cat
www.institutjoanbrossa.cat

tsob
@tsobrossa iTE ESPERAMOS!


mailto:departamentoptica@institutjoanbrossa.cat
http://www.institutjoanbrossa.cat

Internacional

opti se centrara en lo esencial

“Munich, como sede de una feria comercial, ofrece
seguridad y normalidad con su infraestructura

y reconocidas instalaciones. Opti, por su parte,
siempre ha sido conocida por su estructura clara
de pabellones que permite una facil orientacion y
una visita eficiente”, subrayan sus impulsores. Del
14 al 16 de enero de 2022, opti 2022 volvera a su
concepto de cuatro pabellones.

“opti seguira siendo opti”: un lema que se aplica especialmente para esta proxima
edicion de enero. Los pabellones C1 a C4 transmitiran la atmdsfera opti original
y brindaran a los visitantes esa “sensacion familiar que transmite el evento cada
mes de enero. Los visitantes pronto encontraran su camino por los pasillos para
concentrarse después en lo esencial: hacer grandes negocios a principios de ano”,
subrayan.

“Este concepto de pabellén y su disefio lograran que la feria sea un gran éxito
para toda la industria en este momento porque, basandonos en la idea de volver a
nuestras raices, podemos garantizar una atmosfera muy familiar, mientras que las
estructuras y caminos probados facilitaran la visita a ferias comerciales”, explica
Bettina Reiter, directora de ferias de opti.

Disefo claro y entrada rapida

Las colecciones de monturas de gafas de marcas con licencia y marcas de fabri-
cantes y el area de disefo independiente YES estaran ubicadas en los pabellones
C1yC2.

Fabricantes de lentes para gafas, lentes de contacto y dispositivos, instrumentos y
maquinas presentaran sus innovaciones y productos clasicos en C4. Ademas de
las dos entradas disponibles, también existe la entrada “via rapida” al pabellén C1
para los visitantes que se registraron de forma totalmente digital en la entrada no-
roeste, que también esta conectada con el aparcamiento Parkhaus West.
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Y la entrada norte se encuentra entre los pabellones C3 y C4, con su parada de
taxis y autobus lanzadera al aeropuerto de Munich y la entrada oeste (estacion de
metro Messestadt West).

Espacio de innovacion y tendencias

A principios de ano, opti presentara muchas innovaciones y tendencias: los fabri-
cantes de monturas mostraran sus Ultimas colecciones y ofreceran informacion
sobre las tendencias actuales y futuras de 2022 en tres pabellones (C1, C2 y C3). El
area de disefno independiente YES se extendera a lo largo de dos salas (C1 y C2),
una férmula muy popular entre los visitantes en pasadas ediciones.

Por su parte Opti Boxes en C2 estara dedicado a las presentaciones de las empre-
sas emergentes de la industria. Las start-ups presentaran sus colecciones exclusi-
vas no solo a los visitantes, sino también a un jurado que premiara a una de estas
jovenes empresas con el nuevo Opti Box Award, apoyado por eyebizz ante publico
y prensa especializada.

También sera posible ver la moda actual de gafas y las nuevas tendencias en el pa-
bellon C3. Habra espacio para productos e innovaciones en equipamiento comer-
cial, decoracion, equipamiento de taller, productos comerciales como cordones de
gafas, cadenas y estuches, productos de limpieza y cuidado, vitrinas, expositores y
todo tipo de productos de marketing y equipamiento de tienda.

El pabellén C4 estara dedicado a los fabricantes de lentes para gafas y lentes de
contacto, asi como a los proveedores de maquinas, instrumentos y equipos para el
taller y la sala de refraccion o prueba.

Los proveedores de lentes de contacto o servicios optométricos junto con mon-
turas de moda que buscan otras formas de ofrecer el mejor cuidado de la vista
posible a sus clientes deberian estar muy pendientes de los nuevos productos de
los expositores en C4. “Hay tantos descubrimientos cientificos nuevos y al menos
tantas tecnologias y productos nuevos relacionados con todos los aspectos de la
vision y la salud ocular que habra un area de innovacion dedicada y verdaderamen-
te innovadora en el pabellén C4 el proximo afo”, concluyen.
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Internacional

Silmo lanza una edicion
en Singapur

Durante la reciente edicion del certamen, Silmo International, MP Singapur
y la Junta de Turismo de Singapur firmaron un MOU (Memorando de Entendi-
miento) para lanzar oficialmente Silmo Singapur. La primera edicién de la nue-
va feria durara tres dias en el Centro de Convenciones y Exposiciones Suntec
de Singapur, del 12 al 14 de abril de 2023.

Junto con el desarrollo de la marca Silmo International, Silmo ha tenido pre-
sencia en la region del sudeste asiatico desde 2018, con la celebracion del Con-
greso de Optometria de la ASEAN junto con una feria comercial internacional
en Bangkok.

A medida que se reanuden los eventos y actividades comerciales a gran escala
en los proximos afios, Silmo se trasladara a Singapur a partir de 2023, donde se
llevara a cabo en las ediciones posteriores en 2024 y 2025. La medida indica el
continuo apoyo de Silmo al crecimiento de la industria dptica en el sudeste asia-
tico, y destaca la posicion de Singapur como capital de eventos empresariales
lider y un trampolin para que las empresas MICE se expandan en Asia.

Silmo Singapur exhibira las principales marcas mundiales y el contenido de
Silmo Paris, asi como las mas destacadas firmas de optica y gafas de todo el
sudeste asiatico. Silmo Singapur también contara con contenido selecciona-
do y plataformas para la creacion de redes y el intercambio de conocimientos
entre lideres de la industria, con un enfoque particular en las tendencias e inte-
reses regionales.

Los visitantes espanoles, entre
los mas destacados en DaTE

La novena edicion del certamen se ha cerrado con un incremento del 55% en
el nimero de visitantes, que han podido ver una oferta conformada por 130
marcas, de las que un 45% eran internacionales.

En total, casi 1.500 profesionales de la éptica han asistido al evento. Una ci-
fra que los organizadores apuntan que “ha superado las expectativas” y que
confirma la importancia del certamen para una industria que en lItalia genera
alrededor de cuatro mil millones de euros en facturacién y emplea a una fuerza
laboral de 18.000 personas.

El evento, en el que se ha seguido un estricto cumplimiento de las medidas anti-
covid vigentes, se ha visto reforzado por las actividades de internacionalizacion
llevadas a cabo por la Agencia Italiana de Comercio e Inversiones (ITA), que han
atraido a compradores internacionales, particularmente de Espana, Francia y
Polonia.

“Este afo, mas que nunca, DaTE ha sido un impulsor fundamental para la in-
dustria, asi como el lugar donde las reuniones en persona, el intercambio y los
negocios se han hecho posibles. Durante tres dias, estuvimos rodeados de
un gran interés por invertir en el futuro y en nuevos proyectos. Estamos muy
satisfechos con el resultado de esta edicion”, subraya Giovanni Vitaloni, pre-
sidente del evento.

También destaca que “la interaccion on line de los usuarios ha arrojado ex-
celentes resultados. A través de los mensajes de las redes sociales, FB e IG
combinados alcanzaron 513.353 usuarios y un total de 14.877 interacciones”.
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Abierto el registro para Mido 2022

En el sitio web de Mido https:/www.mido.com/, los visitantes de la feria E+4[E]
internacional de gafas (compradores, disenadores, empresarios, opti- | k. H
cos, oftalmdlogos y profesionales de la cadena de suministro de gafas) 'EI

ya pueden registrarse para la proxima edicion del salén, que tendra
lugar del 12 al 14 de febrero de 2022.

La feria mundial de gafas B2B esta de regreso, en un formato presencial en Fiera
Milano Rho, donde se seguiran todas las medidas de seguridad en Fiera Milano Rho.
Las nuevas tendencias, los materiales, la sostenibilidad, la innovacion y el futuro se-
ran los principales temas de interés. “Mido no es solo una plataforma especial y un
centro internacional para el diseno, la moda, la cultura y los negocios: también es un
recurso primario que narra toda una industria, un segmento estratégico para la eco-
nomia italiana, un lugar para reflexionar y reconsiderar las gafas en todos sus aspec-
tos y significados; un escaparate que seguramente deslumbrara al publico usuario
final”, subrayan sus organizadores.

Entre las actividades hay que destacar encuentros con invitados distinguidos, pre-
mios, honores, etc. El evento también se complementara con Mido 2022 | Digital
Edition, la plataforma digital lanzada en junio de 2021 que ayuda a impulsar una
conexion beneficiosa entre el mundo fisico y el digital.
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Servicios profesionales

especializados en

e Lentes de stock Cil. a 4.00 en todos los indices
e Especialistas en montajes de gafas deportivas

e Biselado remoto y montaje de lentes de bisel normal,
ranura y taladro con acabados de alta calidad

e Soldaduras de titanio y titanio flexible
e Soldadura laser

Distribucion de lentillas y soluciones de mantenimiento
e (e los principales fabricantes

e Todo tipo de fornitura y maquinaria de taller

® Distribucion de monturas de primeras marcas

C/ Cardenal Cisneros 52, 46701 Gandia, Valencia | TIf. 962 965 732 | info@greenmedical.es
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INDUSTRIA OPTICA BENOIST
BERTHIOT IBERICA, S.A.

C/ Augusto Junquera, 30
33012 Oviedo
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it (<0 T.9852809 06 BBI
T.98528 0911 \ )
F. 98 528 0917

info@industriaoptica.com

PANOPTICA /Dely Orgaz S.L.

Calle Cartagena, 245 7°
08025 - BARCELONA
T.934.560.042 / 933.481.605
F. 934.502.197
clientes@panoptica.es
www.panoptica.es

Polt:

industri i ® Coleccion
www.industriaoptica.com >

P Monturas de graduado natacion

para ninos para adultos

N X% Arpe’

accesorios Fu nda S y
gamuzas v

de microfibra wwwarpeoptical.com

CREACIONES RTGC, S.L.
Aulestia i Pijoan, 15
08012 Barcelona

T.93 2377476
F.934151313

info@rtc-optica.com
www.rtc-optica.com
www.julbo-optica.es

PANOPTICA/ PANOPTICA' 3 Ruize Hijos Suministros

Dely Orgaz S.L. Dely Ongay® de Optica, S.L.®

gzlsl_e} Cartagena, Pere IV, 78-84; 4° 8°- 08005 Barcelona

08025 - BARCELONA T.93 300 87 07 / F. 93 300 86 75

T. 934.560.042 / 933.481.605 reymon@reymon.es/ www.reymon.es . »
F. 934.502.197 Formit ) Audiologia
clientes@panoptica.es ornitura, .peqtuenz.al'

www.panoptica.es magUI.narla' utensiiios

TALLER - LABORATORIO OPTICO de optica, lentes solares,

Todo tipo de reparaciones en metal y acetato. Soldaduras accesorios, taller de

LASER todo tipo de metales titanio, inox etc. coloreados .. .

de lentes, artesanias. otros consultar. reparaciony montaje en general'

TALLER LABORATORIO OPTICO DESDE 1976
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PANOPTICA

Dely Ongay®
Polt”

SPOMe= gLasses

Coleccion Gafas de deporte
POLIT SPORT / POLIT

tical rwimming

Gafas de OPTICA. Se pueden graduar.
Disponemos de modelos con

graduadas entes o pantallas

y niAos. intercambiables. Sport Kids.

‘PERSONALIZATE!

ESTUCHES Y GAMUZAS con identidad propia

Elige una de nuestras imagenes gratuitas o
mandanos la tuya.

A Boceto

También bolsas, limpiadores,
regalos promocionales, sol,
presbicia, monturas, cordones,
cadenas, etc...

ORTC

Productos: Estuches gafas y lentillas cadenitas y
cordones - gamuzas y liquidos - gafas de lectura - gafas
de proteccion deportiva.

Columnas - paneles - expositores

Mmuebles clasificadores y para taller, bandejas y cubetas
para gafas. Marcas: Julbo - Top Vision Group | Need You
- Liberty Sport - Optinett +Claro y Multiclean.

Tel. 96 346 31 22

boceto@bocetoonline.com
www.bocetoonline.com

OPTIM, S.A

Espigolera, 13 - 08960 Sant Just
Desvern (Barcelona)

T.934809393

info@optim.vision
www.optim.vision

Opticay

optometria

Directorio

OPTIM

Agatha Ruiz de la Prada - Armand Basi - Charmant - Diane de Carlo - Forbes
GF Ferré Guy Laroche - Kenzo - Levi's - Mr.Wonderful - New Balance - O'neill
Redbull Spect Eyewear Spect Eyewear - Vuarnet

PANOPTICA /Dely Orgaz S.L.
Calle Cartagena, 245 7° PANOPTICA

08025 - BARCELONA
Dely Ongay’

T. 934.560.042
933.481.605 /F. 934.502.197
clientes@panoptica.es / www.panoptica.es

Suministros de épticas - Fornituras, despiece de las gafas: Plaquetas, terminales, tornillos,
varillas.. / Herramientas: Alicates, destornilladores, llaves de tuercas, utensilios, ayudas para
laboratorios etc. / Maquinaria: Ultrasonidos, ranuradoras, biseladoras manuales, taladros,
ventiletes etc. / Estuches lentes de contacto / Protectores solares / Gafas lectura, de
magquillaje / Gamuzas micro-fibra / Gran surtido en suplementos y lentes solares la Gran
coleccion cordones, cadenas metal doradas, plateadas, lacadas, plastico, perlas y combinadas.
/ Instrumentos laboratorio: Frontos, retinoscopio, proyectores, cajas y gafas de pruebas,..etc.
mas de 4500 articulos. Si no lo encuentra consultenos.

TOPCON EUROPE MEDICAL B.V.
SUCURSAL EN ESPANA

Frederic Mompou 4, esc. A Bajos 3
08960 Sant Just Desvern - Barcelona
medica@topcon.es
http://topconhealthcare.eu/es_ES
Auto-refractémetros, video-
refractdometros, frontofocometros,
queratoscopios y otros.

BELTONE

Parque Empresarial Prado Park.
Edificio A-B, Médulo 2

¢/ Puerto de la Morcuera s/n
28916 Leganés (Madrid)

T.914282220/F. 9142822 22

info@beltone.es / www.beltone.es

= PBeltone

MULTIACUSTICA

C/Ramon y Cajal, 10 Alicante, 03003
T.965 984 519
www.multiacustica.com
multiacustica@multiacustica.com
Innovacién y experiencia en audiologia.
Distribuidor de audifonos de las marcas

Signia, Sonic y Starkey. Productos de limpieza,
mantenimiento y pilas para audifonos.
Accesorios y Ayudas Auditivas para el hogar.

WIDEX AUDIFONOS S. A.

Escoles Pies, 103. Edificio Widex
08017 Barcelona

T.93 25479 30 /F. 93 254 79 31
www.widex.es / widex@widex.es

Lider mundial

en tecnologia

auditiva. Widex

ofrece la gama

mas variada de

formatos de

audifonos inaldmbricos para todos los segmentos.
Audifonos de disefio dotados de la tecnologia mas
puntera y con conectividad a aparatos externos.
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PROTEGE TUS OJOS CON ESTILO

Las lentes Transitions Signature GEN8™ son unicas:
se adaptan constantemente a las variaciones de iluminacion
para disfrutar del tono adecuado en cada momento.
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