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CR. Riesgo innecesario

Aclaro antes de continuar que el presente escrito no es un editorial. Solo un pobre
‘billete’ que representa la opinion de quien lo firma.

Optimoda como revista profesional, es y siempre ha sido, independiente y con es-
fuerzos evidentes de ser también objetiva.

Por ello las lineas que siguen solo son fruto de mis ideas sobre lo que sigue.

El tema es delicado. Pienso que muy delicado. Ya que cualquier tema que haya
llevado hasta la muerte a una persona (Larry Campbell) debe tratarse con el mayor
rigor y honestidad.

Y no solo el fallecimiento de una persona. Cientos o incluso miles han sido grave-
mente perjudicadas por una cirugia que plantea luces y sombras.

Cirugia refractiva. Esta es la cuestion.

En nuestra habitual seccion de Mesa Redonda encontrara el lector una serie de
opiniones sobre esta técnica. Como siempre, hay para todos los gustos.

La técnica es muy antigua. Algunos la sitan hace mas de cien afos. Aunque de
forma mas estudiada y cientifica hay que remontarse a 1930 y a los trabajos del
japonés Sato.

Prestigiosos oftalmdlogos como Barraquer, Fyodorov o el indio Srinivasan fueron
aportando soluciones y mejoras.

¢Tantas como para no contemplar los riesgos que comporta entrar en un quiréfano?
Hace ya algun tiempo lei un trabajo muy elaborado, siento no recordar el autor,
sobre los riesgos de infeccion que ofrecen los quiréfanos. Solo por este detalle ya
valdria la pena valorar bien los riesgos de la CR.

Personalmente respeto profundamente a todas las personas que optan por este
recurso para solucionar o aumentar su calidad visual, sin recurrir a otras soluciones
como las lentes oftéalmicas o de contacto.

Pero, sencillamente, no las comprendo.

Teniendo, hoy, una bateria de lentes de contacto con todas las prestaciones y posi-
bilidades y/o de unas lentes oftédlmicas de precision absoluta, adornadas por unas
monturas de estilo, belleza y atractivo insuperables, es dificil comprender con logica
y racionalidad que una persona se someta a una intervencion quirurgica para solu-
cionar o medio solucionar, un problema visual.

iCon lo guapas y guapos que estan todas las personas con sus gafas de modal
¢Que a muchos les gusta el riesgo? Pues averiglien bien e inférmense bien (antes
de iniciar cualquier consulta con una clinica especializada en CR, donde solo les
diran maravillas de la técnica) sobre el riesgo real que corren.

Y muchos/algunos que ya estaban solicitando un crédito para la CR se lo pensaran
mejor y se encaminaran a una optica donde un dptico/optometrista les aconsejara
unas lentes oftalmicas, monturas y lentes de contacto en un pack que no solo les per-
mitira una vision perfecta, sino que, al mirarse al espejo, les aumentara su autoestima.
Para riesgos haganse socios del Atlético de Madrid.

José Martin, Director
jm@astoriaediciones.es
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CR. ;Solucion o problema’?

Desde sus inicios, la cirugia refractiva ha estado
envuelta en una cierta polémica, ya que no

son pocos los que ven a esta técnica como un
negocio que vende falsas esperanzas, mientras
que para otros es una solucion muy adecuada
para algunos problemas de vision. En esta mesa
redonda destacados profesionales exponen su

vision sobre este asunto.

Lluis Bielsa Elies

Optico-optometrista
colegiado

1 = En la actualidad, con la mesura y
la prudencia que da la experiencia a los
cirujanos asf como con el avance en las
técnicas quirdrgicas y en la tecnologia
empleadas, la cirugia refractiva es una
opcidn mucho mas segura y fiable. En
este sentido la situacion actual no es
tanto como el remedio del siglo que se
vendié en su momento sino como una
opcién mas a tener en cuenta frente al
uso de lentes de contacto. Eso si, no
podemos obviar que pasar por un qui-
réfano siempre implica un riesgo poten-
cial; por esa razén no hay que dejarse
llevar por otro criterio que no sea elegir
al oftalmologo por su prestigio y capaci-
tacion profesional mas que por ofertas
o descuentos agresivos. Sélo un diag-
néstico adecuado y una correcta indi-
cacion seran las claves del éxito.

2- En relacion a otras cirugias el
porcentaje de fracaso es relativamente
bajo, aunque también habria que va-
lorar la posible aparicion de ciertos in-
convenientes, a menudo considerados
como relativos y que afectan a la lubri-
cacion ocular, aparicién de destellos
o pérdida leve de vision nocturna, por
ejemplo. Complicaciones mas graves
como las ectasias corneales, suelen ir
ligadas a una indicacion de cirugia in-
correcta.

3- Desde mi perspectiva como 6p-
tico optometrista y por lo que conozco
creo que si. Por suerte, la realidad es
que el grado de preparacion de los of-
talmdlogos en nuestro pais es de los
mejores del mundo; en consecuencia
no sdlo siguen la normativa legal sobre
consentimiento informado sino que es-

tudian cada caso particular, valoran lo
mas indicado, explican las opciones y
proponen las soluciones.

4 m La sequedad ocular es una com-
plicacién que puede aparecer en la
cirugia LASIK de forma mas o menos
transitoria; dependera también de la
cantidad y calidad lagrimal de la per-
sona candidata a la cirugia; quiza ha-
blar del ojo seco crénico como conse-
cuencia directa de la cirugia refractiva
es una afirmacion que no me atreveria
a desmentir ni a confirmar porque no
soy oftalmdlogo ni tengo suficientes re-
ferencias en este sentido por parte de
clientes intervenidos.

5- La cirugia es una opcion que
siempre implica un riesgo; considerar la
cirugia como “una” solucién es correcto
con todos los matices que queramos,
considerarla “la” solucién no es correc-
to porque implica una generalizacion y
transmite una idea de solucién universal
que no es. Volviendo a la cuestion inicial
lo importante es un estudio adecuado
y una indicaciéon adecuada; personas
con corneas irregulares o con mio-
pias magnas que no toleran las lentes
de contacto, por ejemplo, presentan
indicaciones de cirugia no solamente
adecuadas sino probablemente nece-
sarias.



Raul Martin Herranz

Profesor Titular de

la Universidad de
Valladolid. Responsable
del Grupo de
Investigacion en
Optometria del IOBA.
Honorary Associated
Professor de la Faculty
of Health and Human
Sciences de la Plymouth
University (Reino Unido)

1 m Realmente es dificil responder a
esta pregunta, ya que el término cirugia
refractiva engloba un amplio ndmero
de procedimientos pero podria ser in-
teresante consultar (que puede hacerse
desde cualquier ordenador) las reco-
mendaciones del "National Institute for
Health and Care Excellence" (NICE) de
Reino Unido cuya funcién podria resu-
mirse en orientar, asesorar y presentar
los estandares de calidad necesarios
para la asistencia sanitaria del sistema
publico de salud en Reino Unido pre-
sentando recursos que ayuden a maxi-
mizar el uso de la evidencia orientando
la practica sanitaria.

A este respecto, destaca el informe “A
systematic review of the safety and effi-
cacy of elective photorefractive surgery
for the correction of refractive error”
(que podria traducirse por “Una revision
sistematica de la seguridad y eficacia
de la cirugia fotorrefractiva electiva para
la correcciéon del error refractivo”) un
equipo de profesionales independien-
tes analizé los resultados de la cirugia
refractiva con laser excimer (PRK, LA-
SIK, y LASEK) concluyendo que son
procedimientos con una baja tasa de
complicaciones (por ejemplo 0,2% de
inducir una ectasia corneal iatrogénica,
<0,16% de presentar queratitis micro-
biana, <0,6% de perder agudeza visual,
etc.), con mejores resultados en errores
refractivos leves (miopia menor de 6 D
e hipermetropia menor de 3,50 D) que
puede empeorar la vision nocturna,
acompafarse de molestias, sensacion
de sequedad, etc. insistiendo en la im-
portancia de una adecuada seleccion
del paciente no solo en base al numero
de dioptrias sino a las caracteristicas
oculares y de salud general.

Por tanto, con esta informacion se pue-
de decir que la cirugia refractiva con
laser excimer es un procedimiento elec-
tivo que permite reducir la dependencia
del uso de gafas o lentes de contacto
en pacientes adecuadamente seleccio-
nados.

2 = Nuevamente la pregunta es com-
plicada de responder ya que habria que

definir el criterio de éxito y de fracaso
para conocer el porcentaje. En términos
generales, el éxito se suele expresar en
el porcentaje de ojos que muestran un
determinado valor de refraccion medido
en dioptrias después de la cirugia. Asf
se acepta que la refraccion tras cirugia
refractiva laser para corregir miopia sera
de 0,5 D (en equivalente esférico) entre
el 68% vy el 75% de los casos. Mientras
que si se fija como éxito una refraccion
en torno a 1,00 D (en equivalente esfé-
rico) el porcentaje asciende a entre el
86% y el 92% de los casos. Por su par-
te, los resultados de la cirugia para co-
rregir la hipermetropia son ligeramente
peores, ya que aproximadamente el
61% de los casos muestra un resultado
entornoa0,5Dyentreel 79% vy el 88%
obtienen un resultado en torno a 1,00 D.
Sin embargo, también es habitual pre-
sentar el éxito como el niumero de ojos
cuya vision después de la cirugia alcan-
za un determinado nivel sin necesidad
de usar correccion (agudeza visual no
corregida), es decir sin gafas o lentes
de contacto. Es comun emplear el li-
mite de agudeza visual exigido para la
obtencién del carné de conducir en la
mayoria de los estados de nuestro en-
torno (fijado en 0,5 en escala Snellen)
que lo alcanzan entre el 93% vy el 96%
de los casos intervenidos con cirugia
laser. Mientras que, si se fijara un nivel
mas exigente, por ejemplo, ver 1,0 (valor
normal de AV) solo seria alcanzado por
entre el 64% y el 70% de los casos.

Finalmente, también es frecuente plan-
tear el término de estabilidad del resul-
tado de la cirugia para presentar el por-
centaje de ojos en los que la refraccion
no cambia, si bien este periodo suele
referirse a un tiempo limitado (general-
mente inferior a los 6 meses después
de la cirugia) ya que en el cambio re-
fractivo ademas de factores relacio-
nados con la cirugia también influyen
aspectos particulares de la miopia que
hacen que esta pueda progresar aun
después de la cirugia (ya que la cirugia
refractiva no “cura” la miopia y los me-
canismos que hacen que esta progrese
no se ven afectados por su correccion
con laser). En este periodo de tiempo
(hasta 6 meses después de la cirugia) el

98% de los ojos mantiene la refraccion
con cambios menores a 1,00 D.

Por su parte, como fracaso podria en-
tenderse un resultado de refraccion o
vision inadecuado o también la apari-
cion de complicaciones como las des-
critas en la primera respuesta.

3 m Esta puede ser una pregunta con
muchas y diferentes interpretaciones.
En términos generales el proceso para
obtener el consentimiento informado
requiere que se establezca una rela-
cion entre el paciente y el profesional,
respetando la autonomia del paciente
a decidir sobre su salud. Este proce-
so esta regulado tanto para el ejercicio
de la Medicina (como el de cualquier
otra profesion sanitaria) y la legislacion
(Ley 41/2002, basica reguladora de la
autonomia del paciente) exige que los
pacientes sean informados y den su
consentimiento expreso por escrito por
lo que todos los pacientes previamen-
te a la cirugia tienen que afirmar que
han sido adecuadamente informados y
pueden guardar copia del documento
firmado.

Sin embargo, existe en la literatura un
gran debate sobre como realizar este
proceso ya que la profundidad o nivel
de detalle con el que se muestre la in-
formacion a los pacientes puede afec-
tar al proceso de comprension de la
misma. Por ejemplo, una informacion
excesivamente técnica puede resultar
incomprensible para un paciente “es-
tandar”, mientras que una informacion
demasiado coloquial puede ser poco
precisa, de ahi que desde hace déca-
das (ver articulo de Pape en AORN J,
1997) se debata y propongan que los
consentimientos informados se presen-
ten en “un lenguaje comprensible para
los pacientes”, proporcionando una co-
municacion efectiva, se empleen las he-
rramientas de comunicacion adecua-

das (informacion impresa, verbal, etc.)
garantizando que los pacientes com-
prenden la informacién dada. Es espe-
cialmente interesante consultar algunos
trabajos como el articulo de Robertson
publicado en Br J Hosp Med (Lond) o
el articulo de Shahvisi publicado en la
revista Bioethics -ambos en 2016- para
profundizar en este tema.

4 m Para responder a esta pregunta
serfa necesario consultar la literatu-
ra y recientemente (en el volumen de
noviembre de la revista "Investigative
Ophthalmology & Visual Science") se
ha publicado un interesante articulo ti-
tulado “Dry Eye After LASIK” que define
este problema como una de las compli-
caciones postquirdrgica mas comunes
de todas las cirugias oculares ya que
afecta al 50% de los pacientes durante
la primera semana, si bien este porcen-
taje disminuye a entre el 40% vy el 20%
a partir del sexto mes tras la cirugia.
Ademas, en este trabajo se describe en
detalle el nivel de conocimiento de las
causas que provocan este efecto se-
cundario de la cirugia refractiva LASIK.

5 = Nuevamente es una pregunta que
requiere diferenciar cada procedimiento
de forma particular y aclarar el concep-
to de seguridad y garantia en la practica
de los diferentes procesos o tratamien-
tos. Es especialmente importante que
los profesionales se familiaricen con la
manera de clasificar la evidencia cienti-
fica, en la que se emplean diferentes ni-
veles o grados que ayudan a responder
a estas preguntas; por eso recomiendo
que se revise la escala propuesta por la
"Scottish Intercollegiate Guideline Net-
work" (SIGN).

Por tanto, en la primera respuesta ya
se avanzaba que la cirugia refractiva
con laser excimer muestra niveles de
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seguridad aceptados por la comunidad
cientifica y esto significa que en Medi-
cina en general y en el resto de profe-
siones sanitarias es dificil que exista la
seguridad al 100%. Por este motivo,
las agencias regulatorias definen los
requisitos para que los procedimientos
puedan ser aprobados y posteriormen-
te realizados conforme al conocimiento
cientifico de cada momento, con los
oportunos ensayos clinicos, etc. Seria
inapropiado valorar técnicas propues-
tas hace una década con los conoci-
mientos actuales.

Asimismo, en la web NICE se pueden

Francisco Javier
Martin

Vicepresidente de
Asacir

1 m La cirugia refractiva es una gran
industria privada, que abarca a los fa-
bricantes de maquinas laser, de lentes
intraoculares y de suministros para las
cirugias. Dentro de la oftalmologia re-
presenta la mayor fuente de ingresos.
Los conflictos de intereses econdmicos
creados en torno a la cirugia refractiva
son enormes y afectan de lleno a la So-
ciedad Espafiola de Oftalmologia (SEO)
y a muchas otras sociedades cientificas
oftalmoldgicas en todo el mundo. En
nuestro pais especialmente y, de he-
cho, aqui se opera tres veces mas que
en paises vecinos del entorno europeo.
En cuanto a la SEO, la inmensa mayo-
ria de miembros de su Junta Directiva
tienen intereses directos o indirectos en
el negocio, y algunos de ellos estan a
la cabeza de clinicas a las que la Co-
munidad de Madrid les ha abierto ex-
pediente sancionador por publicidad
enganosa de cirugias refractivas.

2 m El porcentaje no se conoce por-
que no se han realizado estudios epi-
demioldgicos ni los suficientes estudios
clinicos a largo plazo. Las encuestas de
satisfaccion que se hacen son a corto
plazo, presentan muchos sesgos meto-
doldgicos vy, aun asi, ofrecen tasas de
insatisfaccion de en torno al 5% (entre
el 2% y el 8%). Nos referimos concre-
tamente a LASIK, donde la tasa de
0jo seco o de halos/destellos a corto
plazo ronda el 30%, y los problemas
para conducir de noche el 20%, lo que
sugiere que los clientes suelen confiar
ingenuamente en la promesa de que
mejoraran, o bien asumen sus secuelas
para evitar sentirse mal con su decision
de haberse operado. Pero hay com-
plicaciones que surgen a medio y lar-

6  optimoda * 205 /2019

consultar diferentes informes relativos
a diferentes técnicas. Por ejemplo el
informe “Intraocular lens insertion for
correction of refractive error, with pre-
servation of the natural lens” (que podria
traducirse por “Insercion de lente in-
traocular para la correccion del error de
refraccion, con preservacion del crista-
lino natural”) confirma que esta técnica
muestra resultados visuales similares
a la cirugia LASIK y destaca entre las
principales complicaciones el despren-
dimiento de retina (4%); la aparicion de
cataratas (<2%); o aumento transitorio
de la presion intraocular (2%).

go plazo, como el retorno de dioptrias
(regresion), que le ocurre a cerca de la
mitad de operados con laser, o la apari-
cion o incremento de halos, destellos y
deslumbramientos y sus implicaciones
en los problemas para la conduccion
nocturna, especialmente al cumplir los
50-52 anos. También el adelanto de la
vista cansada, al eliminar la miopia o
generar hipermetropia oculta (compen-
sada por la acomodacion del cristalino);
el adelanto de la cirugia de cataratas en
10 aflos de media; la complicacion de
la cirugia de cataratas, al no poder cal-
cularse bien las dioptrias de las lentes a
implantar para dicha cirugia, quedando
el paciente muy a menudo con diop-
trias, lo que no sucede en personas no
operadas; los problemas para medir
con precision la presion intraocular y
prevenir mejor el glaucoma, o la pérdi-
da de queratocitos corneales a un ritmo
entre 9 y 10 veces superior al normal
con el envejecimiento.

3- En eso unas clinicas son mejo-
res que otras, y también depende de la
coyuntura econdmica del pais. Las cli-
nicas de mayor prestigio y precios mas
caros suelen poder permitirse una me-
jor seleccion de clientes. En cambio,
las pequenas clinicas y las franquicias,
por lo general operan de manera mas
indiscriminada. En las franquicias se
suele cobrar a comision en funcion del
numero de cirugias practicadas. Estos

problemas se agravan en tiempos de
crisis econdmica, cuando el ndmero
de clientes cae y no pueden decirle
que no a mas de dos o tres clientes
seguidos, como reconocieron publica-
mente en un congreso oftalmoldgico
de FacoElche que ha sido noticia en
los medios de comunicacion. Por po-
ner algun ejemplo, una persona que
no tolera bien las lentes de contacto o
que padece blefaritis o disfuncion de
las glandulas de Meibomio, no deberia
ser apta para una cirugia refractiva, ya
que, con gran probabilidad, esa perso-
na sufre ojo seco, tiene poca lagrima
0 bien una lagrima de mala calidad
y corre un mayor riesgo de sufrir ojo
seco crénico moderado o severo tras
la cirugia. Si, ademas, esa persona es
una mujer, su problema de ojo seco
empeorara por el tema hormonal con
la menopausia. Y, tanto en hombres
como en mujeres, el problema puede
empeorar con el envejecimiento. Sin
embargo, la gran mayoria de las clini-
cas no hacen las pruebas preoperato-
rias de 0jo seco que deberian hacer y
operan a personas con intolerancia a
las lentes de contacto (incluso hemos
visto alguna clinica que lo admite pu-
blicamente en television), y no informan
correctamente de los riesgos y conse-
cuencias a medio y largo plazo.

4 = Si hablamos del ojo seco severo,
que puede generar dolor crénico inca-
pacitante y alterar gravemente la ca-
lidad de vida, tenemos una incidencia
aproximada de entre mas del 3% y casi
el 4% tras LASIK (1 de cada 30 0 1 de
cada 25), y de entre casi el 1% y casi
el 3% en personas sin sintomas de ojo
seco previos a la cirugia. Ahora bien,
si hablamos de ojo seco en general, la
incidencia de personas cuyo 0jo seco
cronico aparece por primera vez o em-
peora tras la cirugia puede ser del 20%

o superior (1 de cada 5) con LASIK, y
del 10% o superior (1 de cada 10) con
lente intraocular.

5- No lo son. Porque ni son tan se-
guras como las venden ni garantizan la
eliminacion de los defectos refractivos a
corto ni a largo plazo (y especialmente
el astigmatismo, que es muy dificil de
eliminar con cirugia de cualquier clase,
y la vista cansada, que no se puede re-
vertir con cirugia, sino tan solo intentar
paliarla reduciendo la calidad visual, la
vision nocturna y la vision a ciertas dis-
tancias). Las dioptrias de hipermetropia
y de alta miopia (mas de 6 dioptrias) son
las que mas vuelven a aparecer con los
anos, pero también las miopias bajas
y medias regresan con frecuencia v,
en mayor medida, cuando se operan
con laser o con técnicas incisionales.
En cuanto a las lentes faquicas, que
complementan al cristalino, las hay de
camara anterior, que se usan menos
porgue son menos seguras para la cor-
nea, debido a su proximidad a ella, y
porque se ven a simple vista, y las hay
de camara posterior, que suelen gene-
rar destellos circulares con las luces vy,
con mucha frecuencia, hasta en el 40%
de los casos, provocan cataratas a los
pocos afos, es decir, opacificacion del
cristalino, debido a la proximidad de la
lente con el cristalino, ya que entre el
iris y el cristalino hay muy poco espa-
cio. Las cataratas obligan a la retirada
de las lentes faquicas, y, para ello, hay
que hacer una cirugia de cataratas mas
peligrosa, con incisiones corneales
el doble de grandes o bien triturando
la lente y sacéandola a trozos, ademéas
de hacer lo propio con el cristalino, lo
que incrementa el tiempo quirdrgico y
los riesgos. Ademas, es posible que las
lentes faquicas no duren lo suficiente y
haya que explantarlas antes de que sur-
jan las cataratas, en algunos casos.



Dra. Merce Morral

Especialista del
Departamento de
Cdrnea, Catarata y
Cirugia Refractiva de
IMO

1 = Actualmente, podemos ofrecer
multiples técnicas de cirugia refractiva,
ya sean corneales (con procedimien-
tos laser como LASIK, PRK o SMILE)
o mediante la implantacion de lentes
intraoculares tanto faquicas (ICL o de
fijacion iridiana) como pseudofaquicas
(monofocales o multifocales) con ex-
traccion del cristalino. La eleccion de la
técnica idonea en cada caso depende
de multiples factores, principalmente,
la edad y el estilo de vida del paciente,
el tipo y grado de defecto refractivo (la
graduacion de las gafas) y el estado de
salud ocular.

Por ello, resulta esencial una explora-
cion oftalmoldgica exhaustiva, la reali-
zacién de pruebas complementarias y
la evaluacion por parte de un cirujano
especificamente formado para realizar
este tipo de cirugia. Con toda la infor-
macioén y tras evaluar las necesidades
de cada paciente, se recomienda una
aproximacion personalizada, optando
por la técnica quirdrgica que va a pro-
porcionar el mayor grado de satisfac-
cion posible en cada persona.

En este sentido, hay que destacar
que el propdsito de la cirugia refracti-
va —una opcion cada vez mas deman-
dada-, es conseguir que el paciente
vea sin gafas lo que esta viendo con
su mejor correccion optica, pero no
proporciona mas vision de la que el
paciente tiene. Es muy importante re-

saltar este hecho, puesto que no todas
las personas, en especial las que tie-
nen defectos refractivos, son capaces
de ver el 100% (la vision de 1.0).
Teniendo esto presente, la cirugia re-
fractiva suele ser muy satisfactoria
para el paciente transcurrido el perio-
do de completa recuperacion del ojo,
que va de unas semanas a pocos me-
ses o, incluso, un ano en el caso de la
sensacion de sequedad ocular. Dado
que se trata de una intervencion que
se practica en 0jos sanos, los requi-
sitos de eficacia y seguridad son muy
elevados.

2- La cirugia refractiva genera un
alto grado de satisfaccion en la inmen-
sa mayoria de los pacientes, que supo-
ne cerca del 99%, si esta bien indicada
y realizada. Para ello es fundamen-
tal una exploracion ocular completa
acompanada de pruebas complemen-
tarias especificas que nos permitan
determinar qué quiere/necesita cada
persona y qué permite cada ojo, va-
lorando sus caracteristicas y estado
ocular. De ahi la importancia de incidir
en la comunicacion oftalmologo-pa-

ciente y la realizacion de las pruebas
preoperatorias necesarias.

Incidir en estos aspectos ha permitido
mejorar la indicacion de las técnicas
de cirugia refractiva y los resultados
obtenidos, a lo que también ha con-
tribuido la innovacién tecnoldgica con
intervenciones cada vez mas precisas
y seguras.

3 = No todas las personas son bue-
nas candidatas a cirugia refractiva
0, por lo menos, no a determinadas
técnicas, algo que debe determinarse
de forma personalizada a partir de un
estudio previo y consensuarse con el
paciente. Gestionar sus expectativas
es uno de los factores clave del éxito
de la intervencion.

Los oftalmélogos de IMO procuramos
informar claramente de qué resultados
se pueden esperar, teniendo en cuenta
que no es un tratamiento estético sino
una operacion para corregir un proble-
ma optico/funcional del ojo. Ademas,
es una cirugia y, como tal, no debe
banalizarse, por lo que destacamos
la importancia de que el paciente esté
informado y sepa cuales son los posi-
bles riesgos y/o efectos secundarios.

4 m El 0jo seco es uno de los efectos
colaterales o secundarios de la cirugia
refractiva, aunque en la mayor parte de
los casos es transitorio y resulta ex-
cepcional que perdure pasados unos
meses 0, como mucho, un ano. Sin
embargo, en menos del 1% de los ca-
s0s puede producirse un 0jo seco cro-
nico. El diagndstico preoperatorio y un

seguimiento y tratamiento postopera-
torio adecuado minimizan este riesgo.
Es muy importante tener en cuenta
que hay pacientes que, cuando optan
por la cirugia refractiva, ya tienen un
0jo seco preexistente, sean conscien-
tes de ello o no. Es una patologia de la
superficie ocular que los especialistas
debemos considerar y controlar antes
de la intervencion, ya que puede influir
en las mediciones previas y la correc-
cién precisa del defecto refractivo.
Asimismo, si se practica la cirugia sin
haberse tratado el ojo seco, pueden
descompensarse y agravarse sus sin-
tomas en lo que se refiere a molestias y
afectacion de la calidad visual.

Debido a este significativo impacto en
los resultados y satisfaccion del pa-
ciente, la sequedad ocular —un proble-
ma muy comun— es un aspecto que
cada vez mas cirujanos abordamos de
forma especifica en pacientes que se
plantean una cirugia refractiva.

5 m Las distintas técnicas de cirugia
refractiva han alcanzado un alto grado
de perfeccionamiento y de seguridad.
Partiendo de una buena indicacion y
ejecucion en manos expertas, tienen
un indice muy bajo de complicaciones.
Por ejemplo, los estudios muestran
que el riesgo de infeccion como con-
secuencia de una cirugia refractiva es
inferior al que provoca el uso de lentes
de contacto.

Por otro lado, la cirugia refractiva es
actualmente muy eficaz, gracias a
avances como las lentes intraoculares
de Ultima generacién o equipos como
el laser de femtosegundo, que tiene
una precision muy superior a la del mi-
croqueratomo mecanico.

Con todo ello, la cirugia refractiva no
es una “solucion a los problemas de vi-
sion”, sino que tiene el objetivo de co-
rregir dioptrias. En algunos casos, de-
pendiendo de la edad del paciente, el
estado ocular o el tipo de graduacion,
la independencia de gafas puede no
ser completa, aunque si que se puede
reducir y lograr una mejora general de
la calidad de vida. Es muy importante
explicar al paciente las posibles limi-
taciones de la cirugia para que pueda
decidir con toda la informacién dispo-
nible.

Finalmente, no hay que olvidar que
el ojo es un drgano vivo vy, por tanto,
su propia evolucién en algunos casos
hace que la graduacion pueda cam-
biar al cabo de los afos. Asimismo,
en cuanto se desarrolla la presbicia o
“vista cansada” (algo que nos pasa a
todos), el paciente necesitara correc-
cién para vision cercana.
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Ramon Sola Parés

DOO, MsC (Ciencias
de la Visidon/ Bioética y
Derecho)

Ejerce como profesional
de la salud visual desde
1985.

1 m Se trata de un procedimiento qui-
rurgico electivo, no curativo, y precisa-
mente por dicha peculiaridad, muy mar-
cada por aspectos que muchas veces
tienen mas que ver con la publicidad y
la imagen personal, que con la propia
medicina.

El perfeccionamiento de las técnicas y
dispositivos quirdrgicos utilizados per-
mite que casos que anos atras no se
podian o no se recomendaba la cirugia,
puedan ser tratados con dicha técnica
quirdrgica.

Durante unos afos se hicieron muchas
intervenciones de este tipo, y en la ac-
tualidad el nimero de intervenciones ha
disminuido mucho, por diversos moti-
VoS, especialmente porque el valor me-
dio de los defectos refractivos es mucho
mas bajo que anos atras, por un cambio
en los criterios de compensacion. Po-
siblemente haya mas miopes, los mas
susceptibles de desear esa cirugia, pero
con menos dioptrias de miopia.

2 m Deberiamos definir qué se entien-
de por fracaso. Si nos referimos a una
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complicacion grave, infecciosa o de
pérdida visual secundaria la cirugia, los
porcentajes son muy bajos.

En cambio, si nos referimos a que el
paciente una vez operado, sufra efectos
secundarios o indeseables que condi-
cionen su calidad visual y/o de vida, el
porcentaje aumenta sin ninguna duda.
La vision de halos, un nuevo aumento
de miopia, la necesidad de tener que
usar gafas para determinadas activi-
dades y/o el aumento o aparicion de
problemas asociados a la alteracion de
la lagrima como efecto secundario a la
cirugia...son muy frecuentes, siempre
de manera temporal, pero que en bas-
tantes casos pueden generar graves
problemas de funcionalidad al paciente
por mucho tiempo e incluso indefinida-
mente.

3- Debemos pensar que si, puesto
que es obligacion del cirujano reali-
zar personalmente esa informacion y

también lo es de asegurarse que di-
cha informaciéon se ha comprendido
fehacientemente. Eso es independien-
temente de que el paciente firme un
consentimiento informado: el proceso
de informacion debe ser garantizado y
no debe convertirse en un mero acto
burocratico.

No obstante, la mayoria de casos en los
que ha habido alguna denuncia por el
resultado final de la cirugia, con senten-
cia condenatoria o acuerdo extrajudi-
cial, ha sido precisamente por defectos
de forma en el proceso de informacion
al paciente.

Me gustaria afadir que, como opticos
optometristas, debemos participar cli-
nicamente en el proceso de informacion
al paciente, incluso desde el estableci-
miento de optica. La cirugia refractiva
no deja de ser una alternativa de com-
pensacion de un defecto refractivo,
como lo puedan ser unas gafas, unas
lentilas o una terapia refractiva con
lentillas, por lo que cualquier paciente
puede plantearse también la cirugia en
alguin momento de su vida. Dar infor-
macion, basada en los conocimientos
del profesional al respecto y con total
rigor clinico, ayudaria a que los pacien-
tes conociesen mejor su caso personal,
desde mucho antes incluso de plan-
tearse la cirugia. No olvidemos que an-
tes de ese momento, un paciente habra
visitado nuestra dptica (u otras) muchas
veces y toda informacion profesional y
rigurosa ayudaria a mejorar los proce-
sos de decision previos a al acto qui-
rurgico. Es, ademas, en mi opinién, una

obligacion profesional del éptico opto-
metrista, en calidad de profesional de la
salud, visual en este caso.

4- En el ojo seco crénico no tengo
0 conozco datos para comentar, pero
si sabemos que en todo proceso que
altere la pelicula lagrimal, conllevara
una sintomatologia compatible con
el sindrome de ojo seco, y su posible
gravedad y/o cronicidad, dependera
de muchos factores, siendo los mas
importantes la adecuada seleccion vy
preparacion previa del paciente a ope-
rar y del tratamiento y seguimiento post
quirdrgico del paciente. No es suficiente
con el hecho de no depender de las ga-
fas, ese no es el Unico éxito quirdrgico:
debe ir acompanado de bienestar ocu-
lar. El precio a pagar por el paciente no
deberia ser el tener un nuevo problema
ocular, a veces de dificil solucién y con
riesgo de una posible afectacion en el
dia a dia del paciente operado.

5- Como ya he indicado, las técni-
cas son seguras, y se toman todas las
precauciones quirdrgicas habituales.
Pero no deberia confundirse el hecho
de que una cosa es la seguridad del
acto quirdrgico, y el otro los resulta-
dos finales, que anaden a la seguridad
ocular la posterior respuesta visual, y
ambas cosas deben ser satisfactorias
para el paciente: salud ocular y calidad/
rendimiento visual adecuado en su dia
a dia.
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La Optica del futuro

Cuando me pidieron que hiciera un articulo de opinion
para esta gran revista, pregunté sobre qué debia escribir y
la contestacion fue simple: Tema libre.

Esta es la peor de las sugerencias. Esa libertad te lleva a
volar por tantas posibilidades, que al final, siempre vuel-
ves al principio, el de la limpieza y soledad de la hoja en
blanco y la gran pregunta ¢sobre qué escribo?. En esta
ocasion, he pensado que mas que dar una simpe opinion,
serfa mas interesante que cada lector sacara su opinion
sobre un tema determinado, que incluso lo escriba en un
papel y si hace falta algun dia lo compartamos. De articulo
de opinion, a articulo de reflexion, que provoque multiples
opiniones. Ese es el concepto y la idea de este articulo.
Espero que se entienda.

Nos encontramos en un momento en el que se plantean
muchas incertidumbres, que con total seguridad, marca-
ran la forma de entender la economia en el futuro. Esto
es algo genérico de toda la sociedad y afecta a todos los
sectores.

Solo pensar que la empresa que mas factura en reservas
de hoteles y apartamentos, no tenga ninguna vivienda (air-
bnb) o que la lider mundial en ventas al menor, no posea
una sola tienda (Amazon), son realidades que nos debe
hacer pensar y reflexionar un poco. (Coémo va a ser nues-
tro futuro?

Existen variables que afectan de forma general a toda la
sociedad, que podemos observar, pero en las que poco
podemos influir. Desde la evolucién de los factores de-
mograficos entre los que se encuentra el incremento en la
esperanza de vida, la situacion econémica derivada de la
crisis pasada, la disrupcion digital o la transformacion del
Consumidor en prescriptor, sin lugar a duda, son aspectos
que afectaran a toda la economia.

En cambio, si existen otras variables que pueden hacer
que en nuestro sector se amplifiquen 0 minimicen las an-
teriores y en las que si se puede influir, de alguna manera.
Desde la concentracion de operadores, hasta la aparicion
de nuevos agentes. Las politicas de precios, el desarrollo
de productos, la demanda de los consumidores, la comu-
nicacion, son solo algunas de ellas.

Y no nos olvidemos de un dato muy importante. Por mas
que haya innovacion de productos, el nuestro es un sector
maduro, donde los crecimientos son lentos, no expansi-
VoS, los niveles competitivos elevados y los margenes tien-
den a estrecharse.

Todos los anteriores factores, debidamente mezclados,
nos deben hacer reflexionar y buscar posibles respuestas
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a diferentes preguntas. ;Coémo puede estar compuesto
nuestro sector dentro de 10 afios? ;Cémo serd la Optica
del Futuro? ;Qué podemos hacer los actores actuales?
¢Cambiar? ¢Intentar influir? Sin duda son cuestiones de
dificil respuesta y que exigen una profunda reflexion, tanto
individual como colectiva.

¢ Seria posible que haya un observatorio global de la opti-
ca, para ver su posible evolucion? Podria ser una opcion
a considerar.

¢ Debemos tomar cada posible cambio como una amena-
za a la que hay que eliminar, o debemos tener una actitud
mas abierta, de forma que busquemos no su eliminacion,
sino su incorporacién ordenada?

La mayor amenaza en la que se encuentra un sector ma-
duro es que alguien de fuera del mismo cambie las reglas
y lo transforme. En ese caso el sector "tradicional” entra en
la siguiente fase, la de declive. Ha pasado en otros secto-
res, como la telefonia o la fotografia y supuso un cambio
radical del panorama. ;Queremos que Nos pase a N0Sso-
tros?

Luis Rozados

Director General
de Federopticos
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Por mas que

haya innovacion

de productos, el
nuestro es un sector
Mmaduro, donde los
crecimientos son
lentos, No expansivos

Cuando se habla de futuro, nada es un axioma de verdad.
Solo hay algo en lo que todos estamos de acuerdo. Que-
remos ser participes de ese futuro, y estar presentes en él.
Eso nos lleva a una primera conclusion: en el futuro seguira
existiendo el sector, seguira existiendo la dptica. Vamos
bien, pensar en algo con final positivo ha de ayudarnos a
construirlo.

En este punto, podria volver al segundo parrafo: cada lec-
tor debe tener su opinidn, eso es como un articulo "boo-

merang". Y sera tan valida como la de este humilde escri-
biente. Poner en comun esas opiniones, puede ser una
idea.

No puedo finalizar este articulo sin dejar al menos mi opi-
nion. Pienso que la optica del futuro seguira existiendo,
pero sera muy diferente a la actual. EIl modelo de negocio
ha de cambiar y estamos casi obligados a transformar el
sector. Habra que implementar varias, de lo que hoy con-
sideramos amenazas, como algo propio, de forma natural
y sin traumas. El trauma serfa que alguien de fuera las im-
plante y sea el que transforme al sector. Si eso pasa, no
debemos mirar para el otro lado, sera porque la “miopia
empresarial” nos habra invadido, con una gran dificultad
para ver de lejos. Y que el sector de la dptica no haya
tenido la suficiente vision... Es casi de chiste.

Mal chiste, por otra parte, que nos llevaria al principio de
este articulo. A la limpieza, soledad y también frialdad de la
hoja en blanco, si bien con otras preguntas ¢Y ahora qué?
¢ Podria haber hecho algo para que no hubiera ocurrido?
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= emprendimiento
corporativo en

el sector optico,
;realidad o ficcion?

Hace un tiempo me invitaron a la presentacion de un estu-
dio de investigacion en el que participaron grandes empre-
sas espanolas de diferentes sectores.

Gacelas y elefantes bailan sin pisarse

Asi se titulaba el informe que me va a servir de referencia
para esta reflexion y que fue presentado en el Auditorio
Rafael del Pino de la mano de la Universidad de Deusto.

Las primeras lineas de este informe nos ponen en con-
texto diciendo que tendemos a catalogar al emprendedor
como aquella persona que monta su propia empresa. Sin
embargo, no es eso lo que define al emprendedor, sino su
actitud, por lo que el emprendimiento puede florecer y ser
promovido dentro de las organizaciones.

Segun sus propias palabras: “El emprendimiento corporativo
es el conjunto de iniciativas que desarrollan las organizacio-
nes emprendedoras para crear valor y mejorar su capacidad
competitiva, bien mediante el impulso de actividades innova-
doras de origen interno, bien mediante la incorporacion de
actividades y conocimiento externo susceptibles de sinergias
internas y nuevas oportunidades de negocio.”

Esta descripcion redne tres conclusiones clave. La primera
es que el fendmeno emprendedor se desarrolla en el seno
de las organizaciones que persiguen la mejora continua
en el desarrollo de su negocio. La segunda es la creacion
de valor a través de la actualizacion de lo que ya existe y a
través de la creacion de empresas. Y la tercera conclusion
es que el origen del emprendimiento corporativo puede
provenir del interior de la empresa (intraemprendimiento) a
través de empleados, gerentes o directivos; o de agentes
externos (innovacion abierta) a través de clientes, inverso-
res o expertos de distinta indole.

El informe arroja informacion muy interesante, como que el
80% de las empresas cuenta con algun tipo de programa
para identificar el talento a nivel interno, mientras que soélo
el 23% asegura que existen formulas de colaboracion con
emprendedores y startups externos como estrategia de
innovacion abierta.

Uno de los datos mas relevantes se sintetiza de manera gra-

fica, indicando el tipo de actividad emprendedora que ponen
en marcha las empresas analizadas en funcion de su tamafo.

TIPO XL

Empresas con mds de 5000
empleados o una cifra de negocio
superior a 1000 millones de euros

Empresas con mas de 500 empleados
o una cifra de negocio superior a
500 millones de euros sin rebasar el

Algunos de los recursos que la empresa pone a disposi-
cién del intraemprendedor son la posibilidad de centrar-
se en los proyectos independientemente de las respon-
sabilidades del dia a dia, el apoyo interno de la direccién
para desarrollar sus proyectos, la posibilidad de que los
impulsores se convierten en lideres de los proyectos,
contar con un equipo especifico para atender las ne-
cesidades de los intraemprendedores, incentivos no
monetarios para los emprendedores internos (recono-
cimiento, acceso a la alta direccion...), la existencia de
comunidades de innovacion que apoyen los procesos
internos de emprendimiento y la formacién especifica
para intraemprendedores, entre otros.

Ademas, el 43% de las empresas analizadas considera
que si existen mecanismos establecidos para apoyar fi-
nancieramente a los intraemprendedores y los aspectos
que mas pesan en la decision de financiar las nuevas
iniciativas son el potencial del proyecto, la viabilidad
econdmica y la capacidad técnica o de gestion. Y el
47% declara que si cuentan las iniciativas emprendedo-
ras con programas de aceleracion.

Ubalda Medina

Ubalda Medina es Diplomada
en Optica y Optometria por la
Universidad Complutense de
Madrid, Master en Direccion
de Comunicacion por ESIC
y Postgrado de Experto en
Direccidon Comercial por Deusto
Business School.

Cuenta con mas de 16 afos de
experiencia en el sector optico,
ocupando varios puestos de
responsabilidad en empresas
de la talla de Shamir, SEIKO,
IOT y Cione. En esta ultima
como Coordinadora de los
grupos de imagen Vision&Co y
Primera Opticos y, durante los
ultimos 5 afos, ha colaborado
en diferentes proyectos
innovadores.

5%

0% -
0 = !
Innovadiones Innovaclones Innovadiones Innovaclones Creaddn de Wenture
&N productos en proceses  organtzativas en modelos RMprasas Capiral
de nagoda (spin-affs, Corparativa
Spiin outs,
start-ups)

En cuanto a los resultados e impacto de la actividad in-
traemprendedora, el 48% de las empresas estudiadas
considera que son positivos, pero no saben cuantificar-
los. Y el 55% afirma que ha habido alguna experiencia
destacable en forma de nuevas empresas o lineas de
negocio generadas gracias a estos programas.

EMPRESAS
TIPOL

Empresas con hasta 500 empleados
y una cifra de negodio no superior a
500 millones de euros

umbral de las empresas XxL
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En relacion a la fuga de talento, mas de 25 empleados (lo que representa el 17%
de los abandonos) y entre 1 y 25 empleados (el 27%), han dejado la empresa
para emprender por su cuenta una iniciativa emprendedora en los ultimos 12
meses.

Si nos fijamos en el retorno de la inversion, el 58% de las empresas examinadas
valoran el ROl en programas de intraemprendimiento de manera mas efectiva
en relacion a las estrategias tradicionales para promover la innovacion dentro
de la empresa.

Por ultimo, la siguiente matriz pone de manifiesto las principales barreras inter-
nas al emprendimiento corporativo.

ESTRATEGIA CULTURA
-Definicidn confusa de los objetivos =fversidn al nesgo de guienes han de
en relacidn con el emprendimiento tomar las decisiones.
corparative.
-Falta de cultura emprendedora entre &l
-Concepcidn emdnea de la naturaleza personal.
de una starfup.
=Desconfianza hacia ko externc,
- Falta de alineacién de los diferentes
departamentos.
-Procesos decisorios dilatados. -Rigidas jerarquias.
-Comunicacién inadecuada. -Procesos de foma de decisiones
cenfusos.
-Ausencia de personal especializado,
PROCEDIMIENTOS ESTRUCTURA

Y el sector 6ptico?

Cuando quedo con algunos de mis contactos, me dicen que el sector esta satu-
rado, que prima la guerra de precios, que todo lo que rodea al sector dptico es de
color gris... Sin embargo, incluso en los sectores maduros hay oportunidades, sur-
gen ideas y nuevas formas de hacer las cosas que pueden ser viables, escalables
y rentables.

De hecho, extrapolando este informe a las empresas espafnolas de nuestro sector,
podriamos afirmar que ocurre exactamente lo mismo, pues vemos a las grandes
multinacionales lanzar nuevos productos o mejorar los existentes ano tras afno. Y no
soélo los grandes actores, companfias de menor tamano también se suben al carro
del emprendimiento, como por ejemplo Tematica Software con Paskal 3D o Cione
con su nueva unidad de negocio de la mano de Looktic.

Ademas, podemos mencionar algunas empresas de creacion mas reciente como
|OT, Horizons Optical, Davalor Salud, Hawkers o Via-6ptica por mencionar algunos
ejemplos. Sin entrar a valorar si estas companias son mas 0 menos rentables o
si seran sostenibles a largo plazo, estaremos todos de acuerdo en que han sido
creadas por personas valientes que han querido invertir recursos en hacer algo
diferente.

Son personas que han emprendido para crear su propia empresa. En algunos ca-
sos este empuje ha venido impulsado porque han detectado un hueco o nicho sin
cubrir (nadie estaba haciendo una actividad parecida); En otros casos porque han
cogido un producto o modelo de negocio que ya existia y lo han adaptado para
crear una empresa diferente; Otras veces viene impulsado por la propia demanda
del mercado (market-pull); y en otras ocasiones estara impulsado por la tecnologia
(technology-push). Sea como fuere, estas personas han emprendido de manera in-
dependiente movidos por una gran motivacion interna y un profundo entendimiento
del sector, actividad concreta o modelo de negocio en su conjunto.

La motivaciéon personal y el entendimiento del ecosistema local (su idiosincrasia,

barreras...), son la clave para el éxito del emprendimiento. Sin ir mas lejos, hace
unos meses mi reuni con Celia Sénchez Ramos para presentarle un proyectoy en el
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transcurso de la conversacion y de la explicacion, ella sugirié una pequena idea di-
ferente (como buena inventora que es) y sin darnos cuenta, teniamos dos proyectos
sobre la mesa que podrian ser viables en el sector éptico, concretamente en Retail.
Es mas, de camino a casa, se me ocurri¢ una tercera vertiente...

Mi reflexiéon particular
Como digo, hay oportunidades, pero creo que el tejido empresarial de nuestro sec-
tor debe trabajar aun mas para poder desarrollarlas y ponerlas en marcha.

Por un lado, una empresa estara fomentando el intraemprendimiento si persigue la
mejora continua y si permite que una parte de la organizacion se desvie del foco,
es decir, si la empresa destina recursos (dinero, tiempo y esfuerzo) en analizar y
poner en marcha proyectos paralelos relacionados o no relacionados con su "core
business".

Segun el gréfico inicial, las iniciativas que menos se materializan dentro de la em-
presa son las orientadas a las innovaciones organizativas y la creacion de empresas
(Startups, Joint Ventures...):

e En cuanto al desarrollo organizativo, la forma en que se administran los recursos
tiene una repercusion importante y un impacto muy fuerte en la cuenta de re-
sultados de la compafia. Asi que, ¢por qué no invertir recursos en mejorar este
aspecto?

e En relacion a la creacion de empresas, recalco que no es necesario ser el pri-
mero, basta con adaptar algo que ya existe y saber pulsar la tecla adecuada.

Por otro lado, la fuga de talento es un indicador que respalda mi afirmacion inicial, ya
que casi el 45% de los trabajadores que decide dimitir lo hace para abrir su propia
empresa (segun los datos del informe que nos sirve de referencia). Por lo tanto, la
aparicion de nuevas pymes, asi como algunas fusiones y adquisiciones que llevan
a cabo las grandes empresas sobre otras mas pequefas, nos sefala cierta falta
de intraemprendimiento, ya que las empresas con mas recursos no persiguen las
oportunidades que presenta el mercado, oportunidades que precisamente aprove-
chan otros pequenos emprendedores individuales que van apareciendo y ponen en
marcha su propio proyecto.

Sin embargo, es dificil empezar como emprendedor individual e independiente. Al-
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...me dicen que el sector esta
saturado, que prima la guerra
de precios, que todo lo que
rodea al sector optico es de
color gris...

gunas iniciativas se ponen en marcha, pero otras muchas se quedan en solo ideas
que nunca se materializan porque, entre otros factores, el acceso a la financiacion
es limitado, el riesgo es mayor y la incertidumbre es desconcertante.

Para evitar que las ideas caigan en saco roto, lo ideal seria que las personas de den-
tro de la compania (y que actuan como motor diario de la empresa), fueran cabezas
pensantes, que idearan constantemente, concretaran el proyecto, le dieran forma 'y
lo pusieran en marcha. Creo firmemente que las empresas deben mirar dentro de
si mismas con mayor impetu, obligarse ain mas a hacer el esfuerzo de pensar en
nuevas iniciativas e invertir recursos para desarrollarlas e implementarlas.

Cuando digo que las grandes empresas (y no tan grandes) deben orientarse cada
vez mas hacia el emprendimiento en el seno de la propia empresa, es porque son
ellas las que tienen mas recursos (en comparacion con un emprendedor individual o
una pyme). Porque no solo cuentan con los recursos econémicos, también son muy
importantes los contactos, colaboradores, su reputacion, la confianza que transmi-
ten, experiencia, credibilidad, su mayor facilidad de acceso a la informacion, su pe-
netracion en el mercado, su poder de negociacion... Recursos que hacen que sean
mas fuertes y cuenten con el musculo necesario para sacar adelante los proyectos.

¢Qué es necesario para conseguirlo?

En mi opinidn, ademas de la necesidad de destinar recursos y el apoyo financiero
mencionado en el andlisis inicial, lo mas importante para fomentar el emprendi-
miento dentro de la empresa es adoptar una mentalidad abierta desde la cupula
directiva, entender sus bondades y superar las barreras internas que actian como
resistencia al cambio.

Pienso que es necesario poner el foco en el cliente y también en los empleados y
gerentes (ya que son el motor de la empresa). Cobra especial importancia la capa-
cidad de detectar personas con un perfil emprendedor, con actitud colaboradora,
con espiritu creativo o con olfato para los negocios. Y después contratarlos y fideli-
zarlos de tal manera que no tengan razones para abandonar la empresa.

De hecho, en el informe se recogen las siguientes recomendaciones:

e Es necesaria una mayor implicacion de los 6rganos de direccion en la estrategia
de emprendimiento corporativo.

e En los planes estratégicos de las companias se deben incluir las directrices y
objetivos de la politica de emprendimiento corporativo.

e Asumir que el emprendimiento corporativo sélo se vuelve una apuesta segura

a largo plazo.

Se deben disenar programas a medida de cada organizacion y huir de formulas

estandar.

e | a organizacion dede dotarse de personas con conocimientos y competencias
en emprendimiento para poder valorar, acompanar e integrar adecuadamente
los nuevos proyectos.

* No se debe ignorar el ecosisterna emprendedor local.

e Hacer un esfuerzo por evangelizar a toda la organizacion.

Blindar a los intraemprendedores: dar facilidades al personal que participe en los

programas de intraemprendimiento y mitigar los riesgos asociados.

Estas recomendaciones sirven como broche final para esta reflexion y ademas nos
ponen con los pies en la tierra, ya que no solo son necesarias las buenas intencio-
nes y hacer un plan estratégico sobre el papel en materia de emprendimiento, sino
que ademas debemos ser capaces de bajarlo al terreno de manera eficiente.



Beatriz Valle

Asesora Legal en
Umbra Abogados

Los establecimientos sanitarios tienen acceso, en su actividad diaria, a una gran
cantidad de datos que merecen especial proteccion con el objetivo de preservar la
intimidad de los pacientes. Las opticas, en su consideracion de “establecimientos
sanitarios” y, como el resto de sus hermanos (farmacias, botiquines, ortopedias,
centros de audioprotesis), tratan datos de categorias sensibles de manera siste-
matica y habitual, concretamente datos relativos a la salud visual de sus pacientes.

En consecuencia, deben cumplir adecuadamente con el Reglamento General de
Proteccion de Datos y la Ley 3/2018 de Proteccion de Datos y Garantia de los Dere-
chos Digitales. Para ello, deben confeccionar un Plan de Cumplimiento en materia
de Proteccion de Datos que debe incluir, como minimo, lo siguiente:

¢ Registro de actividades de tratamiento (RAT): En el RAT se deben describir
los datos que se recogen, finalidad, legitimacion, medidas de seguridad que se
aplican, si el tratamiento es manual, mixto o automatizado, si se prevén cesio-
nes, plazos de conservacion... Debe conservarse en la empresa, tenerlo siem-
pre actualizado y a disposicion de la Autoridad de Control si ésta nos lo solicita.

e Analisis de riesgo (AR): En el AR se determina el riesgo inicial de cada activi-
dad de tratamiento, y el riesgo residual que resulta una vez implantadas las me-
didas de seguridad. Para ello, debe valorarse la probabilidad de que se produz-
can escenarios de riesgos y el impacto que estos escenarios podrian causar en
los derechos vy libertades de los interesados en lo que respecta a la proteccion
de sus datos personales si los dafios llegaran a producirse.

Pautas para proteger los Datos Personales

en las 6pticas cuando existen riesgos

Dependiendo del resultado del andlisis de riesgos anterior, y de si el tratamiento se
realiza a gran escala, la dptica podria necesitar realizar, ademas:

e Evaluacion de impacto: Consiste en realizar un estudio del impacto que un
determinado tratamiento de datos considerado de riesgo puede entrafiar para
los derechos y libertades de los interesados cuyos datos se tratan. Tras ese ana-
lisis, se debera afrontar la gestion eficaz de los riesgos identificados mediante la
adopcion de las medidas necesarias para eliminarlos o mitigarlos.

Delegado de Proteccion de datos: Se debera designar y notificar a la Agen-
cia de Proteccion de Datos (AEPD) un Delegado que debera contar con cono-
cimientos especializados en Derecho vy, obviamente, en proteccion de datos.
El Delegado actuara de forma independiente y a él se le atribuyen una serie de
funciones reguladas en el art. 39 RGPD, entre las que destacan informar, aseso-
rar y supervisar el cumplimiento del RGPD. No todas las épticas deberan contar
obligatoriamente con esta figura, sino que se requiere un analisis especifico para
determinarlo. No obstante, la designacion voluntaria de esta figura siempre sera
considerado por la AEPD como un plus de diligencia en el cumplimiento.

Elementos a tener en cuenta dentro de la 6ptica

para cumplir con la proteccion de datos

e Contratos de confidencialidad con encargados de tratamiento: Se debe-
ran firmar acuerdos de proteccion de datos con empresas externas que presten
servicios a la optica con acceso a determinados datos. Estas empresas suelen
ser asesorias laborales, fiscales y contables, empresas de informatica, empre-

la proteccion de datos
de sus pacientes”?

sas de videovigilancia, etc. Ademas de firmar dicho contrato, debemos solicitar-
les que acrediten el cumplimiento de la normativa actual de proteccion de datos;
de ahi la importancia de ser diligentes en la seleccion de proveedores.

Politica de proteccion de datos (PPD): Se debe confeccionar una PPD que
establezca las normas para el buen uso de los recursos propios de la Optica a
fin de cumplir con la normativa de aplicacion, asi como con las obligaciones de
confidencialidad del personal respecto al tratamiento de datos que realizan por
razon de sus funciones. Los empleados y directivos deben conocerla y compro-
meterse por escrito al cumplimiento de las obligaciones que contiene.

Clausulas de informacién y consentimiento para clientes y pacientes:
Con la nueva normativa, el consentimiento debe ser expreso y especifico para
cada finalidad. Para recabarlo necesitamos clausulas que indiquen, entre otros
aspectos, datos del Responsable (la dptica), la legitimacion, finalidad, posibles
cesiones de datos a un tercero (laboratorios o talleres), los derechos que pueden
ejercer los pacientes, etc. Se debera analizar cada canal de entrada de datos,
evaluar la finalidad para la que se recoge la informacion, y determinar en qué
casos procede recabar consentimiento y en qué casos podemos basarnos en
otra causa de legitimacion del tratamiento.

Modelos para ejercicio de derechos: La dptica debera contar con un pro-
cedimiento para ejercicio de derechos de acceso, rectificacion, supresion, por-
tabilidad, limitacion y revocacion del consentimiento cuando proceda. De igual
forma, debera contar con modelos a disposicion de los pacientes para que pue-
dan ejercer dichos derechos.

Con un Plan de Cumplimiento de Proteccion de Datos que contenga como minimo
estos aspectos, las opticas pueden incluirse en ese conjunto de empresas que no
van a ciegas. Dejarse asesorar por expertos en este sector sera la clave para mirar
hacia delante con seguridad juridica y confianza, que permitira respetar los datos
personales y de salud de los pacientes, ademas de evitar las importantes sanciones
alas que se exponen las empresas, mas aun cuando son responsables de manejar
informacion sensible.
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Economia

El Corte Inglés vende
Optica2000 a Grandvision

El Corte Inglés y GrandVision han firmado un acuerdo para
impulsar el desarrollo de Optica2000. El grupo holandés adquiere
el capital de la cadena minorista espanola especializada en
productos opticos, servicios y audifonos.

El objetivo es impulsar el desarrollo de Optica2000

El acuerdo brindara nuevas oportunidades de crecimien-
to para Optica2000 y fortalecera la cuota de mercado de
GrandVision en Espafia.

La plantilla no se vera afectada por la operacién y con-
tinuara prestando sus servicios en los establecimientos
habituales.

GrandVision, que valora especialmente el “know-how” de
la cadena espafnola y su posicionamiento en el mercado
nacional, mantendra la marca Optica2000 junto a su marca
existente +Vision.

GrandVision valora especialmente el posicionamiento que
Optica2000 tiene en el mercado nacional, y mantendra la
marca junto a su marca ya existente +Visién. La operacion
permite al grupo holandés generar sinergias mediante la
integracion de sus operaciones y la cadena de aprovisio-
namiento, al mismo tiempo que aumentara el desarrollo

Farmaoptics incorpora una directora

comercial a su equipo

El Grupo Farmaoptics ha incorporado a Tresa
Llobet como nueva directora comercial a su equi-
po de trabajo para liderar los diferentes proyectos
del grupo.

Tresa Llobet ocupara una posicién en el organigra-
ma de nueva creacion y se encargara de dirigir la
modernizacion, renovacion y adaptacion del grupo
a las nuevas tendencias del mercado.

Diplomada en empresariales por la Universidad
Ramon Llull de Barcelona y con una amplia tra-
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yectoria en el sector dptico, pondrda en marcha
diferentes proyectos de Farmaoptics, como la im-
plantacion de laimagen de marca, el desarrollo de
nuevas lineas de productos y servicios, y la incor-
poracion e implementacion de nuevas tecnologias.
Después de mas de tres décadas en el sector 6p-
tico-farmacéutico, Farmaoptics da un paso hacia
el futuro, renovando su estructura e imagen cor-
porativa e impulsando una etapa de cambios para
hacer frente a las demandas del sector.

de Optica2000. Esta combinacién fortalecerd significativa-
mente la posicion de GrandVision en el mercado espanol.
Para El Corte Inglés la venta representa un paso mas en su
estrategia de especializacion, ya que transfiriendo la gestion
de la cadena a GrandVision el grupo holandés ha aceptado
modernizar y renovar las tiendas existentes de Optica2000,
ademas de abrir nuevas tiendas en los préximos afnos.
Stephan Borchert, CEO de GrandVision, ha declarado
que “Optica2000 es un negocio bien establecido con una
clientela fiel. Esta adquisicién, junto con nuestro negocio
+Vision, nos permitira ofrecer servicios de alta calidad, y
soluciones a todos los segmentos del mercado espanol.
Estamos entusiasmados con el fortalecimiento de nuestra
posicién en este mercado, y también nos beneficiaremos
de la fidelizacion de los clientes de El Corte Inglés y la ex-
celente ubicacion de sus tiendas”.

Tresa Llobet
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Economia

MYCUBE, el nuevo aliado
del optico independiente

El pasado mes de marzo inici¢ sus actividades MYCUBE, una plataforma
online cuyo objetivo es convertirse en el aliado del dptico independiente.
La historia de MYCUBE, idea de Utopia Optical Group, es la historia del
reencuentro de tres profesionales con una larga trayectoria en el sector
optico: Radl Villalba, Mayka Cano y Raquel Pérez.

Las circunstancias de la vida los llevaron a cruzar nuevamente sus cami-
nos, por lo que decidieron unir experiencias con mucha ilusion. El resulta-
do: una plataforma online que confian sera de gran utilidad para el dptico
independiente.

Ventajas de MYCUBE

La plataforma quiere hacer mas &agil, personalizado y rentable el proceso
de compra de los muestrarios de monturas a través de un espacio abierto
y dinamico. Y, sobre todo, que el éptico disfrute trabajando con una herra-

y estar informado de
lo ultimo de nuestras
marcas”, explica Ma-
yka Cano, respon-
sable de Atencion al
Cliente.

Para ahorrarle las
gestiones con em-
presas internacio-
nales, MYCUBE
factura al dptico con
NIF espanol. “Al ser
intermediarios, baja-
mos los minimos de

El aliado online
del optico independiente

Una herramienta que pretende facilitar la labor diaria del 6ptico

mienta que le aportara muchas facilidades en su dia a dia.

MYCUBE permitird al dptico conocer las novedades de las firmas interna-
cionales que representa (la italiana Saraghina Eyewear, las danesas Thom-
se One y Thomsen Line, y la holandesa Dutz Eyewear).

compra tan elevados en los productos internacionales y optimizamos los costes de envio.
Somos el interlocutor del dptico entre el pais de origen y nuestro territorio”, destaca Raquel
Pérez, a cargo del departamento de Administracion.

Asimismo, el dptico estara en contacto directo con el mismo miembro del equipo comer-

El éptico, a través de su perfil privado, disfrutara de todas las ventajas que  cial que le atendera desde el principio, su ‘MYCUBER’, quien estara a su disposicion para
le ofrece la plataforma. “Podra realizar sus pedidos, controlar sus compras  cualquier consulta.

Essilor crece globalmente

Essilor International, subsidiaria de EssilorlLuxottica, continda con su estrategia de
compras y asociaciones a escala mundial con la consecucion de cuatro adquisicio-
nes, dos en Europa y dos en América Latina, lo que representara a la compania un
ingreso combinado anual de aproximadamente 48 millones de euros.

Essilor firmé un acuerdo para adquirir el 100% deBrille24 GmbH, para acelerar el
desarrollo de un modelo “drive-to-store” que brinda a los consumidores acceso a
las ultimas tecnologias digitales combinadas con la experiencia de opticos indepen-
dientes, y fortaleciendo aun mas su estrategia de desarrollo en Alemania, el quinto
mercado de éptica en el mundo.

Brille24 es uno de los principales minoristas en linea de productos dpticos en Ale-
mania, con ingresos anuales cercanos a los 25 millones de euros. La adquisicion
queda a la espera de la aprobacion de la autoridad de la competencia alemana.

La compafia refuerza también su presencia en Grecia, donde Shamir, socio de
Essilor, ha adquirido la empresa Unién Optic, un laboratorio que también distribuye
instrumentos opticos.

Union Optic genera ventas anuales de aproximadamente 9 millones de euros y ope-
ra en Grecia y Chipre. La adquisicion por parte de Shamir reforzara la presencia del
Grupo Essilor en Grecia, donde Bairamoglou y Unilens son distribuidores de larga
experiencia en las lentes Essilor y Nikon, respectivamente.

La compaiia continda con su estrategia de compras y asociaciones a escala mundial
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Pedro Rubio, elegido presidente
de la AEO

Recientemente se ha celebrado en Barcelona la Asamblea General Ordinaria
de la AEO, en la que se efectud la eleccion del nuevo presidente y la renova-
cion de la junta directiva.

Tras la votacion de los asistentes, Pedro Rubio, director general de Safilo Iberia
y Grecia ha sido elegido nuevo presidente de la Asociacion. Releva en el cargo
a Joaquim Gomicia, fundador del Grupo Optim, que ha ostentado el cargo en
dos periodos: una primera etapa de 1988 a 1995 y el periodo actual, en el que
era presidente desde el ano 2012.
Pedro Rubio es, desde 2014,
director general del Grupo
Safilo Iberia y desde este
ano 2019 ha asumido la mis-

ma responsabilidad también
para el pais helénico. Con
anterioridad habia trabajado
durante mas de 15 afios con
varias posiciones directivas

en diversas companias en el
sector de gran consumo.
Ademas ha combinado su
actividad profesional con la
actividad académica como
profesor de la Universidad de
Comillas. Su actividad lectiva

en ICADE se inici6 en 2008,
colaborando desde enton-
ces con varias universidades.
Rubio agradecié a todos

los miembros de la actual
Junta de la AEO el gran tra-
bajo realizado hasta ahora,

y manifesté su deseo de
continuar trabajando y cons-
truyendo, a partir de la aso-
ciacion, para conseguir el
maximo desarrollo de todo

el sector.

Pedro Rubio
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Produccion

Topcon respalda la
investigacion y avances con
OCT Swept Source

Topcon patrocind la 3% Conferencia Internacional OCT
Swept Source en Fort Mayers, Florida. Con un elenco de
ponentes de maximo nivel, se dieron a conocer todos los
avances clinicos y aplicaciones de la OCT Swept Source.

La primera jornada se inicié con una introduc-
cion de la tecnologia Swept Source y OCT-An-
gio en una sesion moderada por el Dr. Richard
Spaide vy coliderada por James G. Fujimoto,
los cuales expusieron los Ultimos avances en
‘Ultrahigh speed Swept Source OCT".

Entre las diferentes sesiones clinicas, desta- #TOPCOI'\ SRD INTERNATIO NAL

caron las ponencias del profesor J. M. Ruiz LM SITY

Moreno sobre el ‘Estudio multimodal de la WER SWEPT SOURCE OCT &
maculopatia midpica con SWept Source OCT ay ANGIOGRAPHY CONFERENCE
y SSOCT-A, o la del Dr. Luis Arias acerca de la « & e : ; .
‘Nueva clasificacién de membranas epiretinia- A Clinical Advances:and Applications
nas basada en Swept Source OCT y SSOCT-A. stedet T el

Otros especialistas de renombre internacional 3 '; I_\_H Tap e T SO L o prbealaly

como Rubens Beltfort, Lucy Shen, Nadia Wa-
heed o SriniVas R. Sadda completaron diver-
s0s bloques de debate de diferentes tematicas
tales como la Diabetes Il, Neovascularizacion
coroidea o la relacion de la coroides y la corio-
capilar con la salud y la enfermedad.

El Dr. Donald Hood introdujo la mesa de debate
sobre el diagndstico y seguimiento del glauco-
ma con OCTSwept Source de campo amplio
mientras que Pearse Keen, Aaron Lee, Daniel
Ting y Christopher Leung presentaron un inte-
resantisimo bloque sobre la inteligencia artificial

en oftalmologia. Se dieron a conocer todos los avances clinicos y las aplicaciones de la OCT Swept Source

#A2TOPCON 3RO INTERNATIONAL

UNIVERSITY  o\WEPT SOURCE OCT &

ANGIOGRAPHY CONFERENCE
Clinical Advances and Applications

[" riscsanade 1 WOYOCT | .“_..,7...-...-_}
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I
o
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La Conferencia conté con un elenco de ponentes de alto nivel
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Produccion

Destockaje de instrumentos Essilor

Para ayudar a los pacientes a mejorar su salud visual, es imprescindible tener dotes
comunicativas e inquietud por conocer las ultimas innovaciones, pero la diferencia-
cion también se expresa dentro del gabinete de refraccion.

Para poder ofrecer un servicio impecable a los clientes, el dptico optometrista re-
quiere trabajar con instrumentos de Ultima generacion, y Essilor ofrece sus equipos

para conseguirlo.

Por ello, ha organizado una operacion de destockaje, en la que se puede acceder a
los aparatos mas revolucionarios del mercado a un precio sorprendente.

La amplia oferta consta de instrumentos nuevos a punto de ser descatalogados o
procedentes de demostraciones y también rehabilitados. En el catalogo disponible

iESPECIAL
DESTOCKAJE! o

Descubre nuestros
precios irrepetibles

se encuentran biseladoras, forépteros o retindgrafos que ofrecen las maximas pres-

taciones. Las unidades son limitadas.

Imagen de la promocién lanzada por Essilor

Indo presenta nuevas funciones en el microperimetro Nidek MP-3

Indo, distribuidor oficial de Nidek en Espana, anuncia
el lanzamiento del Microperimetro Nidek MP-3 con
una nueva funcién: la rehabilitacion visual para Baja
Visién y microperimetro escotdpico. Con esta nueva
funcion es posible aislar la funcion de los bastones de
la retina.

¢Qué es un Microperimetro?

La evaluacion de la morfologia retiniana ha avanzado
significativamente debido a la introduccion de nuevos
y mas eficientes equipos de Diagndstico en el mer-
cado de retindgrafos, OCT, Angiografia OCT, Fundus
Autofluorescencia y también el Microperimetro.

El Microperimetro MP-3 mide la sensibilidad de la re-
tina local para la evaluacién funcional de la retina con
una luminancia de estimulo maxima de 10,000 asb.
Los resultados pueden mostrarse sobre una imagen
de fondo de ojo en color, correlacionando la anatomia
retiniana con la funcion retiniana.

A diferencia de la perimetria convencional, esta nueva
funcion detecta pérdidas leves de campo visual, tiene

“autotracking” para seguir la fijacion del paciente y co-
rrelaciona la perimetria (funcionalidad) con la imagen
de fondo de ojo (morfologia).

Nueva Funcién de Rehabilitacion Visual
para Baja Vision

La nueva funcién usa los resultados de medicion y
proporciona un entrenamiento de rehabilitacion visual
para pacientes con baja vision que han perdido la fija-
cion foveal para reubicar el punto preferente retiniano
(PRL) en una region diferente, con mayor estabilidad
de fijacion y mayor sensibilidad retiniana (TRL).

La rehabilitacion de la fijacion le permite al paciente
una mejor vision funcional, aumentando la agudeza vi-
sual tanto en visién lejana como cercana, y mejorando
la estabilidad de fijacion y la velocidad de lectura.

Nuevo Microperimetro Escotopico:

MP-3 Tipo S

Indo también lanza EI MP-3 tipo S, que proporciona
microperimetria escotopica, que se utiliza para evaluar

Tematica Software renueva la certificacion

ISO g9o001:2015

Tematica Software ha renovado la certificacion ISO 9001:2015 para el desarrollo y comercializacion

de “software” para el sector dptico.

La ISO 9001 es la norma sobre gestion de calidad con mayor reconocimiento en todo el mundo. Es
un conjunto de normas que garantiza el sistema de control de calidad de las organizaciones en sus
productos, procedimientos y servicios de atencion al cliente.

La actualizacién ISO 9001:2015 incorpora nuevos requisitos y hace un mayor énfasis en el liderazgo
de la direccidn, asi como la gestion del riesgo en los Sistemas de Gestion de Calidad, contribuyendo

a mejorar el desempefo empresarial.

SATEMATICA .
o GNet
TR -cumom

La compafia demuestra su compromiso con la excelencia
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Desde hace 40 anos, la cultura cor-
porativa de Tematica Software quiere
hacer especial hincapié en ofrecer
siempre el mejor producto, el mejor
servicio y el mejor trato.

Al conseguir esta certificacion cuya
exigencia es mas elevada, la compafia
demuestra su compromiso con la ex-
celencia en cada uno de sus productos
y Servicios, y permanece fiel a su com-
promiso con sus clientes, explicitado
en su lema “Profesionalidad, Innova-
cién y Entrega al Servicio de la Optica”.

los cambios en la sensibilidad de los bastones de la
retina y las patologias degenerativas de la retina, como
la DMAE vy algunas formas de retinitis pigmentosa.
“Analizar los bastones que son afectados mucho
antes y mas agresivamente es esencial para el se-
guimiento de estas patologias”, apuntan desde Indo.
Este nuevo Microperimetro especializado se podra
utilizar en ensayos clinicos de nuevas terapias para
patologias de la retina que deterioran la funcion de
los bastones.

Principales aplicaciones

“Con la introduccion de estas nuevas funciones para
microperimetria estamos proporcionando métodos
para maximizar el rendimiento visual entre los pacien-
tes con baja vision para una mejor calidad de vida”,
senala Motoki Ozawa, presidente y CEO de Nidek, y
anade: “La incorporacion de estas nuevas funciones
en el MP-3 permitira a los proveedores de atencion
de la Baja Vision ofrecer mejores soluciones a las ya
existentes para los pacientes.”

El RFID llega
a GIO Web

La empresa de software en la nube Deipe acerca
la tecnologia de inventariado RFID al sector optico
de Espana.

La empresa, creadora y distribuidora de la marca GIO,
ha presentado en su ultima version GIO Web, un siste-
ma RFID propio que promete “reducir drasticamente el
tiempo de operacion de inventario en la éptica”.

Esta tecnologia, popularizada por referentes interna-
cionales del sector retail como Inditex, consigue me-
jorar enormemente la precision al identificar y manejar
los articulos en “stock”, ya que son marcados con
unas etiquetas especificas que transmiten informacion
por radiofrecuencia, interpretada por un lector RFID.
Estas etiquetas, a diferencia de los tradicionales
codigos de barras, pueden ser leidas a distancia y
contabilizadas de manera masiva, por grupos, en
lugar de individualmente, ayudando a mejorar la efi-
ciencia y la fiabilidad de las operaciones logisticas.
Desde Deipe aseguran que “una correcta implanta-
cion en la dptica de esta nueva funcionalidad permi-
tiria reducir el tiempo medio de inventario en mas de
un 80% en la mayoria de casos”.
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Produccion

Zeiss i.Profiler Plus,
autorrefractometro cuatro en uno

Para prescribir lentes individualizadas es necesario contar con informacion detalla-
da sobre la vision del paciente. Zeiss i.Profiler plus ofrece un perfil visual pormenori-
zado con el que completar una graduacion hasta la centésima de dioptria.

Zeiss i.Profiler plus es un sistema compacto cuatro en uno, con aberrometro ocular,
autorrefractometro, topdgrafo corneal y queratometro.

Su proceso de medicion es completamente automatico y se adapta faciimente al
flujo de trabajo de la dptica. Desde la pantalla tactil de control, el dptico, sirviéndose
de tecnologia de frente de onda, puede generar un perfil visual detallado de ambos
ojos en tan solo 60 segundos, con hasta 1.500 puntos de datos.

Ademas de la sencillez de uso, lo que diferencia a este equipo de un autorrefracté-
metro convencional es que la distribucién de la potencia refractiva del ojo se analiza
y se representa a lo largo de la apertura de la pupila, generando un perfil visual de
los pacientes preciso y automatizado.

Un haz de luz penetra en el 0jo, y mide y representa en un mapa todas las propieda-
des épticas del sistema visual, incluidas las aberraciones de alto orden, responsa-
bles de una vision disminuida por la noche, en situaciones de luz escasa.

Tecnologia i.Scription

Para llevar a cabo sus calculos, la tecnologia i.Scription de Zeiss se sirve de un inno-
vador algoritmo patentado que combina valores de refraccion subjetiva con datos
de aberrometria de frente de onda ocular.

El sistema calcula una prescripcion con una precision que llega hasta la centésima
de dioptria. La medicidon tiene su posterior traslacion a las lentes individualizadas
Zeiss, fabricadas a partir de la tecnologia i.Scription. La precision y amplitud de las
mediciones hace que el usuario disfrute en sus gafas de una percepcion mejorada
de los colores y los contrastes, asi como una excelente vision nocturna. La refrac-
cion convencional se lleva a cabo en salas bien iluminadas. Consecuentemente,
las prescripciones en estas condiciones dan buen resultado en condiciones de luz
diurna. Sin embargo, y teniendo en cuenta que la pupila se dilata en situaciones de
poca luz, las aberraciones periféricas del ojo pueden provocar cambios refractivos
que invaliden una prescripcion convencional.

La tecnologia i.Scription combina la informacion de las aberraciones periféricas
proporcionada por el equipo i.Profiler plus con la refraccion manifiesta, obtenién-
dose de este modo una prescripcion optimizada para lograr la mejor vision diurna
y nocturna.

Las mediciones obtenidas con el nuevo sistema i.Profilerplus se complementan
con los resultados de la refraccion subjetiva realizada con los sistemas Visuscreen
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Ofrece un perfil visual pormenorizado
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La implantacion de esta tecnologia puede incrementar el volumen de negocio

100/500 y Visuphor 500 para comprender con claridad la interaccion entre los ojos
del paciente.

Posteriormente, el dptico puede cotejar ambos valores en el “software” de revision
de Zeiss i.Scription, y comentarlos con el paciente. Segun comunica la compania
alemana, la implantacion de esta tecnologia ha favorecido el incremento del volu-
men de negocio de opticos de todo el mundo.

Zeiss, presente en la inauguracion de Mykita en Barcelona

La recién inaugurada tienda de Mykita cuenta con un gabinete totalmente equipado
con instrumentos Zeiss para ofrecer un servicio optico integral a sus clientes, con-
jugando disefo y tecnologia.

Mykita inaugurd su primer establecimiento monomarca en Barcelona a principios
de marzo. Con este nuevo punto de venta, la firma alemana crece hasta las 14
tiendas en todo el mundo, situadas en grandes ciudades como Berlin, Copenha-
gue, Los Angeles, Paris o Tokio y, desde el pasado 7 de marzo, también en pleno
corazon del Eixample barcelonés.

Ademas del catalogo de producto con las colecciones de la firma, tanto para mujer
como para hombre, incluidas colaboraciones con reconocidos disefiadores, Mykita
Shop Barcelona cuenta con un gabinete totalmente equipado con instrumentos
Zeiss para ofrecer un servicio optico integral a los clientes. “El equipo de refraccion
de nuestra tienda tenia que ser Zeiss. Tenemos toda la confianza tanto en su ma-
quinaria como en el equipo humano que nos da soporte técnico. Mykita y Zeiss son
el team perfecto. Disefio en una optica de supertecnologia”, resume Marcos Boya,
propietario de la tienda.

“En la primera tienda monomarca de Mykita en Espafa, el publico va a conseguir la
mejor estética, con las gafas maravillosas de la marca, y la mejor vision, gracias al
andlisis visual Zeiss, combinado con las lentes de nuestra marca”, afirma Juan Luis
Rexa “vice president Global Sales Development” de Carl Zeiss Vision, quien aportd
toda su energia, personal y profesional, encabezando la delegacion de la compafiia.
En el mismo sentido se expresaba Laura Rocha, directora de Marketing de Carl
Zeiss Vision Espafa, también presente en el evento: “La pasion, moda, arte y cui-
dado por los materiales de Mykita se unen a la tecnologia y cuidado visual de Zeiss.
La fusion de estas dos grandes marcas es un proyecto con el éxito asegurado”.
Por su parte, Moritz Krueger, fundador de Mykita, recordd durante la inauguracion
que su relacion con el fabricante de lentes se remonta a hace diez ahos. “Con Zeiss,
todo son sinergias. Somos dos marcas alemanas a las que nos une la admiracion
por la manufactura, por la precision y por la calidad. Ambos aportamos lo mejor
de cada uno de nuestros mundos para ofrecer a los clientes una experiencia visual
completa que ahora cristaliza en un mismo espacio fisico en Barcelona”.



La ultima tecnologia
ahora recargable

La solucién mas completa
para el cuidado de la audicién

Beltone Amaze asegura que los usuarios no se perderan ningun
sonido ni momento increibles.

Beltone estara siempre a su lado en cada paso del camino
mientras usted ayuda a sus clientes a experimentar la mejor
audicion posible.
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Ofrece a
tus clientes

Un excelente comienzo

La aplicacion Beltone HearMax™ ofrece un nivel superior de servicio Beltone Remote Care te permite realizar ajustes en los audifonos del
personalizado de sus audifonos que es la clave para diferenciarse y mejorar paciente sin necesidad de que éste se desplace, ofreciéndole asi una
la satisfaccion del usuario de una manera facil e intuitiva. atencion comoda y personalizada siempre que lo necesite.
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Entrevista

'Las gafas a medida son

Santiago Soler,
CEO de Horizons Optical

un cambio de paradigma’

Con una notable experiencia en el sector de la Optica, Santiago Soler desvela en esta
entrevista las interioridades de un proyecto tan apasionante como es Horizons Optical, un
distribuidor de tecnologia unica y disruptiva que permite a sus clientes diferenciarse y ser
mucho mas competitivos, y con realidades tan interesantes como las gafas a medida.

¢Cual es su experiencia
previa a ser CEO de Horizons
Optical?

Trabajé como Director Comercial y
de Marketing para Indizen Optical Te-
chnologies. Antes de esto como Eje-
cutivo de Cuentas en IRI Information
Resources.

¢Cual es la filosofia que hay
en el origen de Horizons
Optical?

Unos pocos fabricantes de lentes
internacionales han ido absorbiendo
una gran parte de la cuota de merca-
do y a las empresas independientes
les cuesta mucho diferenciarse de
estos gigantes internacionales. Para
ello es necesario el uso de tecno-
logia que, aplicada al producto que
venden, ofrezca nuevos argumen-
tos de venta y beneficios tanto para
el consumidor como para el dptico.
Horizons tiene como mision princi-

26 optimoda * 205 /2019

pal desarrollar y distribuir tecnologia
Unica y disruptiva que ayude a estas
empresas independientes y mejore la
calidad optica de las lentes que ofre-
cen.

Durante algunos afnos su
empresa e INDO marcharon
de la mano. El que esta
unidén se haya truncado, ¢a
qué obedece?

La escision de Horizons no es mas
que el siguiente paso natural que ha-
bia que dar para seguir potenciando
el enfoque internacional y asi poder
llegar a todos los paises a los que
hoy por hoy llegamos, desde EEUU
hasta China, laboratorios de todo el
mundo confian en la tecnologia que
ofrecemos. Ademas de esto la rela-
cion con Indo para nada esta trun-
cada, mantenemos una excelente
relacion y colaboramos en nuevos
desarrollos.

Ustedes hablan de equipos
multidisciplinares: entre los
diferentes profesionales,
éson los opticos el grupo
mayoritario?

Con un 20% del total de la plantilla for-
mado por épticos, sf, el grupo mayorita-
rio son dpticos. No obstante, entre nues-
tros desarrolladores contamos también
con un gran numero de doctores espe-
cialistas en diversas dreas, desde fisicos
hasta informaticos. Aproximadamente
un 70% de la plantilla de Horizons tiene
un "background" cientifico-técnico.

¢Cuales son los principales
clientes de Horizons Optical?
Como empresa de |1+D que aporta in-
novacion y diferenciacion a nuestros
clientes es importante que guardemos
siempre una estricta confidencialidad
de las empresas con las que colabo-
ramos, lamento no poder compartir di-
cha informacion.

En su pagina web mencionan
que proporcionan
tratamientos antirreflejantes
y protectores a laboratorios
de todo el mundo. ¢Dénde
estan principalmente
ubicados?

Para ser exactos lo que proporciona-
mos es el "know-how" y la tecnologia
para que los laboratorios con los que
trabajamos por todo el mundo puedan
fabricar lentes recubiertas de estos tra-
tamientos que hemos patentado inter-
nacionalmente.

Hablenos de la gama de
disefnos de lentes que
constituye la oferta de
Horizons Optical en estos
momentos.

Horizons Optical ofrece a laboratorios en
todo el mundo una gama amplia de di-
sefos para la fabricacion tanto de lentes
progresivas como monofocales. Gracias



a nuestro equipo, presentamos noveda-
des cada ano. El mes que viene en Mido,
la feria internacional de dptica de refe-
rencia, estaremos presentando un nue-
vo disefio progresivo "top", Orion. Este
nuevo diseo que 0s anuncio en primi-
cia representa una filosofia de disefo
disruptiva que supera la de los disefios
mas sofisticados existentes en el mer-
cado. De hecho, los tests con usuarios
confirman una importante mejora del
confort si comparamos Orion con otros
disenos "top" de los fabricantes lideres
del mercado. Creo que es importante
también hacer referencia a que Horizons
cuenta con patentes en Europa y EEUU
que prueban la inventiva y exclusividad
de nuestros productos.

¢Qué nos puede decir de la
tecnologia ThinMax?

ThinMax es una de las tecnologias
patentadas por Horizons Optical que
permite mejorar la estética de la lente
obteniendo el espesor minimo posible.
Esta tecnologia, aplicada a distintos
progresivos de nuestro portfolio, es
muy apreciada tanto por ¢pticos como
por usuarios dado que las lentes resul-
tantes, no solo son mas delgadas y es-
téticas, ademas son mas ligeras lo que
hace mas cémodo el uso de gafas.

¢Qué es la Innovacion
Abierta?

Horizons Optical colabora con Univer-
sidades y Centros de investigacion en

W HORIZONS

ORPTICAL

sus proyectos de +D, eso es lo que
llamamos innovacion abierta. Gracias a
la filosofia del "design thinking" ofrece-
mos productos ventajosos para nues-
tros clientes, rentables y que tienen en
cuenta todas las posibilidades que las
nuevas tecnologias pueden brindar-
nos. Para todo ello, la innovacion abier-
ta es clave.

Made4U suena a auténtica
revolucion. ¢Se puede decir
que son pioneros en este tipo
de fabricacién?

Llevamos una década investigando e im-
plementando nuevas tecnologias de per-
sonalizacion de gafas, desarrollando un
probador virtual interactivo y aplicando
la impresion 3D a la fabricacion de gafas.

Las gafas a medida son un cambio de
paradigma, son una auténtica revolu-
cion en el mundo del retail y repre-
sentan una oportunidad para ofrecer
un producto diferenciador, tecnoldgi-
co y eco-sostenible que se adapta a
cada usuario a la perfeccién. Dicho
en pocas palabras, Made4U es para
las gafas lo que los trajes a medida
para la ropa.

¢Podria explicarnos el
proceso de Made4U, incluida
la tecnologia de impresion 3D
utilizada?

Es un proceso totalmente diferente al
que estamos acostumbrados cuando

¢

| TRATAMIENTOS

entramos en la optica. En lugar de pro-
barse gafas para encontrar la que mejor
le queda, lo primero que hace el usua-
rio es escanear su rostro con el escaner
Made4U. Esto crea un modelo en 3D
de la cara del usuario. Para dar el me-
jor servicio posible durante la eleccién
del modelo de gafa, el usuario pasa al
probador virtual donde se muestra la
coleccion de gafas disponibles. En este

tema de gafas a medida mas robusto y
preciso del mercado.

¢Cree que con el tiempo
este sistema sera el
estandar y todas las gafas
se fabricaran de esta forma?
Tanto cémo decir que todas las ga-
fas se fabricaran de esta forma no, la
produccion seriada de gafas siempre

"Un 20% del total
de la plantilla son opticos"

momento el usuario se prueba los mo-
delos y los customiza cambiando los
colores hasta dar con su disefio de gafa
favorito que, no solo es estéticamente el
que mas le gusta, ademas esta 100%
adaptado a la fisionomia de su rostro.

¢cTienen competencia?

Si, por supuesto y eso es sinto-
ma de que el sector se mueve hacia
las nuevas tecnologias. Desde hace
aproximadamente dos afos estan
proliferando todo tipo de soluciones
relacionadas con la personalizacion de
gafas y con la impresion 3D. Nosotros
podemos afirmar que ofrecemos el sis-

)
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ofrecera precios mas bajos gracias al
proceso productivo que se aplica, y
lo légico es esperar que al menos el
segmento de gafas mas econdmicas
se mantenga en el tiempo.

Hoy por hoy las gafas a medida son
un producto exclusivo que abarca
un segmento pequefio del merca-
do, pero lo cierto es que las tecno-
logias asociadas a este producto
estan avanzando muy rapidamente
y esto va a comportar una evolucion
de costes a la baja que permitira la
entrada a este segmento de nuevos
consumidores.

¢Es un sistema de
fabricacion mas sostenible
que los convencionales?

Es precisamente una de sus ventajas.
Primero porque aboga por una fabrica-
cién de proximidad, lo que revierte en
ahorro de emisiones de CO2. Segun-
do, porque el material con el que se fa-
brican las gafas a medida, la poliamida,
se reutiliza en un 85% reduciendo mu-
chisimo los residuos que se generan
durante la fabricacion.

¢Con cuantos disenadores
independientes estan
trabajando? ¢Con qué otros
socios trabajan?

Apostamos por la flexibilidad, por eso
Made4U es una plataforma abierta a
disehadores y empresas que quieran
crear una coleccion de gafas a medida
con las tecnologias mas innovadoras.
MIMIC Eyewear es la primera coleccion
de gafas a medida a la venta en Espa-
na. En Mido presentamos la segunda
coleccidn, integramente de sol.

Texto: Francesc M. Almena
Iméagenes: Horizons Optical
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Como esculturas realizadas con rayos de luz

SPARK 1+ 2
Material: Acetato
e formas, S colores cada una

GATSBY 1+ 2
Material: Acetato

2 formas, S colores cada una /\ p ,

MEYER 1+ 2
Material: Acetato
2 formas, 5 colores cada una

Paris. Francia - FACE A FACE es exquisito y ar- tes impresionantes convierte cada concepto en
tistico, explorando la audacia y la vanguardia. una verdadera obra de arte. "Nuestra nueva
Es un dominio de los colores, voliumenes y ex- coleccion tiene que ver con explorar los colores
presiones, creando gafas como ilustraciones. y el movimiento dindmico creado al esculpir con

luz’, explica Pascal Jaulent, Jefe de Diseno de
FACE A FACE desafia la percepcion del diseno FACE A FACE, y anade: “Las transparencias U~
de gafas y explora el fendmeno de la sineste- dicas resaltan los contrastes entre ser y no ser,
sia para crear nuevas dimensiones del arte. desafiando al espectador y creando ilusiones
Esta temporada, el Estudio de Diseno Creati- Opticas”.

vo en Paris ha creado una fascinante coleccion
de gafas de sol que brilla, como rayos de luz y

sofisticadas deconstrucciones. La paleta de co- Déjese encantar y lea mds sobre [m] . [w]
lores es suave y hermosa, y la adicion de len- la coleccion en faceaface-paris.com
1
DesIgn eyewear group [w]
944 211 776

optimoda « 205/ 2019



SUPER SONIC 1 + 2
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Material: Acetato: 2 formas, 5 colores.
Al igual que la velocidad del sonido, SUPER SONIC presenta un aspecto
energético en dos formas OVERSIZED. Observe cémo el SUPER SONIC 2
presenta un doble puente COOL que subraya la fuente de inspiracion:

una mascara de esqui. Desde las laderas de

St. Moritz y Aspen hasta las calles de
Nueva York y Paris, (SUPER SONIC
te hara lucir

SUPER FANTASTICO!

SUPERNOVAI +2
Material: Acetato - 2 formas, 5 colores

iNace una ESTRELLA vy est4 lista para GIRAR tu mundo! Detalles dorados
combinados con colores IMPRESIONANTES envian VIBRACIONES de
las playas de MIAMLI. Las formas UNICAS se pueden describir mejor como
VINTAGE FUTURO. ;Confuso? INo! Es simplemente WOOW.

WOW CON ACTITUD

Las gafas de sol son una parte esencial del estilo de la calle
y con monturas disponibles en todas las formas y colores,
las opciones son abundantes. Los nuevos conceptos de
WOOW Eyewear son cdsmicos y facilitan la busqueda de
un diseio COOL con un montén de ACTITUD. Paris,
Francia: el estilo WOOW es una combinacidn perfecta

del ritmo londinense y la moda parisina, y le hablard a
cualquiera con buen sentido del humor. Los breves comen-
tarios de WOOW en la parte final de las varillas a buen
seguro que te haran sonreir. Las nuevas gafas de sol de

WOOW son RETRO-COOL y ULTRA FLASHY. Explo-
rando nuevos colores de tendencia y expresiones, pero
fieles al espiritu de WOOW. La inspiracion de los afios 80
y 90 es evidente: es OVERSIZED, COLORIDA y UNICA
en todos sus detalles y formas. jLos delicados disefios
FLORALES, los brillantes detalles DORADOS y las lineas
GRAFICAS funky seguramente te WOO (W)!

No se asuste: diviértase explorando las nuevas %]
gafas de sol SUPER en wooweyewear.com I
1
DESIgN Eyewear group [=]:
944 211 776
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KALEDS

#KALEOScolourlight

KALEOS presenta: Colour light, una coleccion llena de color
inspirada en la luz y las sombras, creada para personas van-
guardistas con un sentimiento retro, tres modelos de nostal-
gicas lineas por las décadas de 1950, 1970 y los 2000.

Claudia Brotons, directora creativa, toma como referencia formas que en su
dia marcaron un hito y las redisefia jugando con la geometria, y dando nuevas
formas a través de cortes acusados, redondeo de aristas y una explosion de
color en los acetatos. Trabajando la luz como un elemento mas de la gafa, las
transparencias ayudan a dar fuerza a colores mostaza, neon, blanco y pasteles
suaves, generando un espectro de colores contrapuestos al negro y verde bo-
tella que representan las sombras dentro de la coleccion.

optimoda « 205/ :



www.kaleoscollection.com
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CORRE MAS,
VIVE MAS DESPAGIO

Corre. Libérate del deseo de llegar a alguna
parte. Mide con tus piernas la amplitud de la
tierra. Que nadie te detenga. Que nada
determine tu propio ritmo. Corre mas, corre
mejor, vive en movimiento, vive mas despacio.

Correr es una desconexion provisional con el mundo en el
que vivimos. Correr nos libera la mochila de obligaciones
gue nos ata al pasado y al futuro. Correr sitGa nuestra mente
en el ahora y en movimiento, todo pierde importancia.
Correr deja en libertad tu yo verdadero para sentir la vida
en tu piel, en tus piernas, en tu mirada.

Nada debe detener tu movimiento. Tampoco tus gafas.

New Balance propone una coleccion dindmica, enérgica

y que se adapta a tu dia a dia. Para que cambies tu ritmo,
no tus gafas, incorpora en parte de la coleccion el sistema
Elock, una fijacioén retractil que se ajusta en la parte posterior
de las orejas para que ninguna cambio de ritmo mueva tu
montura ni un milimetro.

Su ergonomia de varillas flexibles y terminales de goma
mejoran el confort. Sus formas rectangulares en acetato,
ovaladas y de aviador en metal juegan con los dobles
puentes y dotan a cada gafa de un aire sport muy urbano.
La ciudad se ha convertido en tu campo de enfrenamiento
y New Balance frabaja para que solamente te tengas que
preocupar de correr mds rapido.

Ni tus piernas ni tu mente, en libertad, tienen rival.

@ optim.Vision

Siguenos en Instagram para conocer .
todas las novedades de Optim. €3 @optimuvision @eplm e @PTIm
iY no olvides el resto de redes § @modaoptica [ optimvision optim.vision

sociales y nuestra pagina web!
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BOLON

EYEWEAR

Bolon Eyewear cree que respetar la diversidad es la Unica manera para
respetar verdaderamente la individualidad. La marca alienta a las personas
a expresar su estilo.

Al reinventar los estilos clasicos, Bolon Eyewear brinda una nueva
experiencia en gafas.

Cada montura esta elaborada con materiales de calidad para ofrecer
ligereza, resistencia y el ajuste perfecto para todos los tipos de rostros.

Los detalles del disefio estan cuidadosamente pensados para dar a cada
montura caracteristicas Unicas.

Con esta combinacion de estilo italiano y artesania, Bolon Eyewear ofrece
el disefio adecuado para adaptarse perfectamente al estilo de todos.

Esta es la historia de Bolon Eyewear

My Style, My Bolon.

ACCEDA AL VIiDEO
RELACIONADO CON
EL CONTENIDO

bit.ly/2U2TY1K
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A90

Montura plateada

Lentes gris degradado

,

A60

Montura oro rosa

Lentes pUrpura

A30

Montura oro rosa

Lentes puUrpura

BL7080

Hailey Bieber

‘ v 1

Hailey Bieber

A30
Montura oro rosa

Lentes rojas

o -

A61

Montura dorada

Lentes gris-verde

"o -

A90

Montura dorada

Lentes gris-verde
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on una historia de
éxitos sin precedentes,
la marca Betty Barclay
es una de las marcas
de moda lider entre
las mujeres en Alemania y,
también a nivel internacional.

Betty Barclay ofrece un “lifestyle”
atractivo que conlleva un alto
nivel de sofisticacion, estilo y
experiencia en la moda.

Esto se refleja claramente en

el crecimiento constante de

la marca, la expansion de sus
tiendas de marca propia y el
notable nivel con el que el grupo
objetivo femenino se identifica
con sus valores fundamentales.

La diversion y la experiencia en

la moda también se reflejan en

la nueva coleccion de gafas de
Betty Barclay, que se convierte en
el complemento perfecto para

el portafolio Visibilia a partir de
enero de 2015.

Encontramos este estilo de vida
en las gafas de esta coleccion
multifacética, orientada hacia el
mercado. Perfectamente disefiada
y construida, lo que demuestra
una gran atencion en los detalles,
en la alta calidad y en la elegancia
femenina.

Ni que decir tiene que la estrecha
colaboracién de ambos socios

ha sido clave para la creacién

de esta coleccidon, una coleccidn
que representa otro hito en el
desarrollo tanto de la marca Betty
Barclay como de Visibilia.

ACCEDA AL VIiDEO
%; E':. i RELACIONADO CON

EL CONTENIDO

comercial@visibilia.es
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Ray-Ban renueva
sus disenos mas iconicos

GENUINE SINCE 1937

Ray-Ban empieza el nuevo afno pisando fuerte con una
coleccion revolucionaria que propone desde modelos
destinados a crear tendencia hasta auténticos articulos de
lujo, todo ello bajo el lema de #Proudtobelong. La marca de
gafas con mas “fans” del mundo renueva los disefos mas
iconicos y los grandes mitos con tonos innovadores y lineas
contemporaneas, para ofrecerte propuestas inesperadas.
Lo mires como lo mires, la originalidad nunca se queda
anticuada. En todo tipo de monturas, desde las clasicas
“Aviator” hasta las legendarias “Wings” pasando por los
modelos cuadrados retro de los setenta y las monturas
ovaladas con semiaros, el metal se vuelve mas fino que nunca y
sigue imponiéndose con fuerza.

Las lentes tampoco se quedan en segundo plano y dan un
giro para llenar de colorido tu vida con propuestas bicolores

de espejo y tonos claros a la ultima. Bastara una mirada para
decirlo todo.

En cuanto a los acetatos, los habanas coloridos y las nuevas
lineas angulosas renuevan los clasicos del dia a dia para
mostrar cualquier “look” desde un punto de vista diferente. La
inconfundible forma de las
“Meteor” y las “Wayfarer”
se ilumina con las coloridas
novedades de la paleta
clasica de habanas y las
nuevas lineas angulosas,
que recrean propuestas
audaces con un estilo
relajado que no pasa
desapercibido.

www.ray-ban.com/spain
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SERENGETI

THE MOST ADVANCED EYEWEAR
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http://www.serengeti-eyewear.com/es/

ajo el lema “Construir para permitir”, la firma
presenta sus nuevos modelos para la primavera
2019: Elyna, Ceriale y Vernazza. Modelos que estan
disefados para los mismos caracteres de sus
usuarios: espiritus libres que buscan gafas de sol
gue los hagan destacar entre la multitud y que técnicamente
sean capaces de satisfacer su necesidad de explorar.

Elyna aporta un ambiente “vintage” con su elegante forma
de ojo de gato disefada para rostros pequefios y medianos.
Este disefo combina curvas glamorosas, acetato de calidad,
tonos modernos y un moderno puente de metal.

Asimismo, Serengeti agrega un disefio notable a su exitosa
serie “Sport Nylon”: un modelo plegable disponible en dos
tamanos: Ceriale (para caras medianas) y Vernazza (para las
mas grandes).

Un verdadero logro técnico: estos modelos se destacan
gracias a la perfecta ergonomia de sus patillas plegables
gue permitan al usuario doblarlas, creando gafas de sol
hipercompactas y muy faciles de guardar.

ACCEDA AL VIiDEO

RELACIONADO CON
EL CONTENIDO
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Persol 2019 evoca el atractivo de los iconos de los 80 y 90

De los archivos de la firma llegan las
nuevas interpretaciones de icénicos
modelos deportivos de los afios 80 y 90,
como las 3 y 4 lentes y las Key Est de
aire hollywoodiano; accesorios perfectos
para el estilo ecléctico que caracteriza la
estética contemporanea.

Amplia gama cromdtica: a la
extraordinaria gama de acetatos habana
de Persol, recreada gracias al inmenso
archivo de la marca, se incorpora

el nuevo patrén Principe de Gales,

en varias tonalidades gracias a una
fabricacién a doble capa (utilizada

por primera vez por Persol).

El patrén tweed pintado se superpone

a la base habana. Las lentes polarizadas
de colores inéditos afiaden frescura

a estas nuevas combinaciones, que
aparecen también en el iconico

modelo PO649.

Se presta una gran atencién al acabado;

las monturas en acetato de doble

capa estdn definidas con técnicas de
ultrasonido y los perfiles estin acabados
con un pulido manual.

Se trata de ejemplos de esta particular
atencién por los detalles, marca de

gran valor artesanal que Persol puede -
garantizar en cada modelo. '

.I-E.
L

www.persol.com/spain
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VUILLET VEGA

Orfebres opticos desde 1843

Vuillet Vega, fabricante francés de monturas
desde 1843, podria definirse con muchas
palabras: Elegancia, innovacion, exclusividad,
artesania... y un largo etcétera.

S1 ya nos conoces, lo primero que se te
vendra a la mente es... CALIDAD, s1 atin no
nos conoces, ponte en contacto con nOsoOtros
y, encantados, te descubriremos la excelencia

en estado puro.

.  ACCEDA AL VIiDEO
RELACIONADO CON
EL CONTENIDO

Prestige
mod.:1843

InterOptik Wmter

Distribuidor oficial Vuillet Vega
Teléfono: 91 309 62 24

E-mail:interoptitk@grupowinter.com  http://www.interoptikwinter.com/



mailto:E-mail:interoptik@grupowinter.com
http://www.interoptikwinter.com/

A

Prima Linea
mod.:611

Sign
mod.:486

Gérard Vuillet
mod.:Wing T

Prestige
mod.:1900

Prestige
mod.: 1757
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apuesta por la
sgstenibli)lidad

Manteniendo siempre su autenticidad, los
nuevos modelos de la coleccion de la firma
dejan claro que hay mucho mas de lo que se
ve a simple vista. Entre el rollo “breakbeat”
de los antros del centro y los grupos de
culto de toda la vida, este ano Arnette lo
apuesta todo al estilo sin que cueste un

ojo de la cara: esta es la nueva Coleccion
Sostenible.

Esta capsula exclusiva esta hecha con
Grilamid BTR 600 LS - un material
innovador elaborado de manera ecolodgica
con plantas y biomasa - e incluye una

bolsa especial fabricada con materiales
sostenibles como redes de pesca recicladas
y ropa que ya no se utiliza. Ademas, esta
integrada por monturas llamativas en
colores iconicos y transparencias eclécticas
con reminiscencias pop acido para elaborar
unos “looks” adaptados al estilo urbano y al
bolsillo.

Pero aun hay mas: la coleccion principal
nos lleva de gira por el mundo con un
“look” propio de una leyenda de la musica.
Inspirada en los ritmos relajados de moday
en la positividad de los locales méas “cool”,
presenta unos estilos concebidos pory
para la ciudad, tal como la viven las tribus
urbanas que no se toman la vida demasiado
en serio.

optimoda ¢ 205/ 2019
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LA BISAGRA QUE GIRA 360 GRADOS ES LA
GRAN INVENCION DE LA FIRMA PARA ESTA
TEMPORADA. ESTA FABRICADA EN ALEMANIA
Y LA PATENTE A ESCALA MUNDIAL LA TIENE
OKIA.

Okia se revoluciona 360 grados

42

ACCEDA AL VIDEO
RELACIONADO CON
EL CONTENIDO

Gracias a esta pequena revolucion, que supero con
éxito hasta cien mil pruebas de rotacion, la varilla
se puede doblar 45 grados hacia afueray 25
grados hacia arriba y hacia abajo, asi como girar
360 grados. Esto aumenta la durabilidad de las
gafas y las hace mas valiosas, especialmente para
los ninos, que pueden sentarse accidentalmente
encima de ellas debido a su actividad constante.

De todas formas, esta bisagra puede integrarse
en cualquier tipo de varillas y, por lo tanto, es
adecuada para gafas para personas de cualquier
edad.

Ademas es perfecta para la personalizacion

y proporciona gafas con una flexibilidad
incomparable, ofreciendo una experiencia de
maxima comodidad al usuario sin comprometer
su estilo.

www.okia.com
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Colores vibrantes en la
coleccion primavera 2019
de ProDesign Denmark

La nueva coleccion primavera 2019 de ProDesign Denmark se ins-
pira en la exploracion del color: tonos vibrantes, disefnos clasicos
y formas intrigantes.

Esta primavera, la coleccion 2019 de ProDesign Denmark se defi-
ne por formas favorecedoras y acetatos coloridos, utilizando mate-
riales innovadores como el CXT, el titanio y diversos metales que,
junto a unas dimensiones delicadas, crean disefios confortables
sin rival.

“Nuestra nueva coleccién esta pensada para un uso diario, abar-
cando conceptos de confort y disefno, clasicos pero sorprenden-
tes”, explica Martin Jespersen, creador de gafas de ProDesign
Denmark.

Acetatos transparentes en formas exquisitas y femeninas que
crean un alza en la ceja y presentan mayor atencion a los ojos,
creando una silueta Unica pero delicada.

“Hemos incluido remaches de colores en el disefio para afiadir
caracter, singularidad y contrastes”, comenta Martin Jespersen. Y
anade: “Observad los ecos de color destacados en los extremos”.

Las Moleskine Readers
son otra historia

Vincent Van Gogh, Pablo Picasso, Ernest Hemingway.. Todos ellos plasmaron los
primeros bocetos de sus obras en cuadernos Moleskine. Reescribieron la historia
a través de las paginas de estas libretas. Moleskine se ha convertido en un espa-
cio creativo, un universo de productos pensados para la creacion, la reflexion y la
imaginacion.

Las Readers llevan el concepto Moleskine hasta los estantes de las gafas pregra-
duadas para ir un paso mas alla en el sector. Ofrece una solucion oftéalmica, practica
y funcional sin darle la espalda al diseno y la calidad. No son solamente un instru-
mento para ver o leer de manera 6ptima. Son un accesorio de moda y disefo crea-
do para aquellos que quieren una solucion rapida y econdmica a sus problemas de
vista pero desean vestir unas gafas.

La coleccion la componen dos modelos en cuatro colores diferentes fabricados
en inyectado suizo de alta calidad (TR9O0). La creatividad no entiende de géneros
y Moleskine propone dos modelos unisex. El primero con lente ovalada de suaves
formas redondeadas y el segundo de estructura rectangular con suaves acabados
en curva tanto en lente como en tips.

“Su contorsionismo te hara ahorrar espacio”, subrayan. Las varillas de las Moleskine
Readers giran 180 grados sobre el eje del flexo para ahorrar el maximo espacio
posible cuando estan plegadas. Con un peso de entre 18 y 24 gramos (cristales
incluidos), las Readers son tan ligeras que olvidaras que las llevas en tu bolsillo y tan
ligeras que no recordaras que estan posadas sobre tu nariz. “Que el peso de tus
dioptrias no apague el brillo de tu mirada”, concluyen.

Monturas

Adolfo Dominguez:
Piensa, luego compra

En un mundo donde solo importa lo dltimo, lo que acaba de salir, Adolfo Do-
minguez apuesta por volver a los origenes, escuchar, pensar primero, com-
prar después.

Es por ello que, para su coleccion de Sol de 2019, propone formas heredadas
de los anos 60 y 70 tanto para hombre como para mujer. Para ella las formas
de pera y Lennon predominan sobre base plana en los modelos de metal. En
acetato, la montura se torna mas gruesa mientras que su forma se estiliza dan-
do lugar a unas angulosas cateyes con ribetes de metal envolviendo la lente.
Para él se proponen modelos de metal en tres piezas. Maximo minimalismo
donde el cromatismo de la lente toma el protagonismo y se funde con la piel
de su portador. En modelos de acetato, las formas se tornan filos de podero-
sas lineas hexagonales y perfiles mas altos y anchos.

En total, 24 modelos con tonalidades suaves que invitan a la calma y en las
que predominan los colores de la tierra. Toda una declaracion de intenciones
en la que lo natural y lo de siempre busca imponerse ante las nuevas modas.

Edicion especial de las Titan
Minimal Art de Silhouette

Silhouette, la firma austriaca es-
pecializada en gafas sin montura
presenta una edicion limitada de
las Titan Minimal Art para conme-
morar el 20 aniversario de su lan-
zamiento. Un modelo que destaco
desde sus inicios y que se ha con-
vertido en un referente aunando di-
sefo, tecnologia, comodidad y ligereza.
Esta edicion limitada de gafas de sol pre-

senta un diseno minimalista y microformas de lentes
de inspiracion futurista, recordando las miticas gafas que Iu-
cian los protagonistas de “Matrix”, pelicula que también cumple
Su vigésimo aniversario este ano.
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La nueva campana Varilux estrena nueva imagen
dirigida a los présbitas, y destacando la respuesta
de sus lentes a las necesidades del présbita
actual, como son la vision perfecta, la multitarea y
la hiperconectividad.

Varilux ha lanzado este mes de marzo una nueva campana en la que los usuarios de sus
lentes podran obtener un segundo par de lentes progresivas en todos sus puntos de
venta, pudiendo escoger la lente que mas se adapte a su estilo de vida.

Esta nueva campana, que incide y apuesta por la multiposesion, ofreciendo al publico
la opcidn de tener un equipamiento para cada ocasion, sera visible tanto en “spots” en
television como en medios digitales desde el 11 de marzo y durante todo el mes de abiril.
Mas de 40 canales de television emiten esta campana mediante dos “spots” en el mis-
mo bloque publicitario. El primero pone en valor los beneficios de utilizar las lentes Vari-
lux y muestra la alta calidad de estas lentes, recomendadas por los profesionales de la
vision. El segundo es una invitacion dirigida al publico a disfrutar el doble, fomentando
la multiposesion que ofrece Varilux Solutions, sin olvidar que pueden tener una solucion
visual especifica para cada situacion.

La compania ha desarrollado un ambicioso plan de comunicacién en medios digitales
para acercar la marca al publico mas conectado. Una campana que puede visualizarse
en diferentes formatos y pantallas permitiendo una mayor visibilidad a través de sus

La nueva campana incide y apuesta por la multiposesion

principales medios online, redes sociales y principales plataformas de video.

Lentes Kodak para un mundo conectado

Las lentes progresivas Kodak Unique DRO mantienen
una vision de lejos excelente y mejoran la zona de cer-
ca tan necesaria en nuestro dia a dia en el nuevo estilo
de vida digital.

Segun un estudio de Emarketer, Espana se encuen-
tra en las primeras posiciones mundiales en el uso de
“smartphones”, con un 83% de usuarios. Por otro lado
el 93% de las personas nos conectamos a diario a
nuestro teléfono, consultandolo una media de 150 ve-
ces al dia, segun otro estudio elaborado por IAB.

Afectacion de la vida digital

sobre la vision

Actualmente nuestros ojos trabajan a distancias mas
cercanas durante periodos de tiempo mas prolonga-
dos. Ademas, usamos mas de una pantalla al mismo
tiempo, lo que nos obliga a realizar distintos enfoques
de manera inmediata.

Por ello, es fundamental que en las lentes progresivas
modernas se maximice el rendimiento en la zona de
vision cercana para manejar los distintos dispositivos
y los largos periodos en los que los utilizamos, sin que
la vision de lejos se vea comprometida.

Con este proposito, Kodak ha desarrollado la tecno-
logia DRO, “Dynamic Reading Optimization” (optimi-
zacion de la lectura dinamica), ofreciendo una vision
increible a todas las distancias con especial atencién
en la optimizacion de la zona de lectura sin impactar
en la vision de lejos.
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Funcionamiento de la tecnhologia DRO
Kodak Unique DRO se apoya en el éxito de las tecno-
logias i-Sync y Vision First, y aflade otro nivel de sofis-
ticacion al calculo del retallado digital con la tecnologia
“Dynamic Reading Optimization”.

Mientras que con el “software” de calculo i-Sync se
calcula el error sobre los multiples puntos de la su-
perficie completa, la tecnologia DRO divide la lente
en 3 zonas: lejos, intermedia y cerca y se calcula una
superficie optimizada que contiene
diferentes correcciones de error
para las diferentes zonas, mejoran-
do la vision en todas las zonas de
la lente.

DRO mejora el comportamiento de
las lentes con una significativa re-
duccion del astigmatismo oblicuo
en la zona de cerca. Esta tecnologia
reduce gran parte de las aberracio-
nes laterales, permitiendo a los ojos
mantener el enfoque en la zona de
cerca durante largos periodos de
tiempo.

Por dltimo, Vision First Design mejo-
ra la precision de la graduacion con
un reparto de potencias suave en la
superficie de la lente que facilita la
adaptacion del usuario y aporta una
vision clara y comoda.

Maximo nivel de personalizacion

La version HD incluye, ademas, parametros de perso-
nalizacion para una mejor adaptacion de las lentes a
las necesidades visuales de cada usuario.

Las lentes Unique DRO se fabrican en materias para
todos los estilos de vida: ambas versiones estan dis-
ponibles con diferentes materias y tratamientos como
Transitions Signature VII, Transitions Xtractive y polari-
zados Xperio.

La tecnologia desarrollada permite una vision increible



Ya hemos entregado
dos Volkswagen Polo,
el proximo puede ser
oara un cliente de tu optica.

¢Qué optica regalara el préximo Polo que sortea Vimax, la tuya?

Las lentes progresivas mas avanzadas del mundo sortean 1 Volkswagen Polo cada mes
durante 2019. Elige Vimax vy beneficiate de una promocion Unica para tu optica y tus
clientes. Ademas recibirds un material promocional espectacular para ayudar a tus ventas.

Vimax by grupoprats.com n vimaxlens.com

So"udw

X VIMAX.

elige ver.




Lentes Transitions para una
cantidad optima de luz

Las lentes Transitions disponen de una tecnologia fotocromatica especialmente
disefiada para permitir que las lentes se oscurezcan rapidamente cuando se ex-
ponen a la luz ultravioleta.

Cuanto mayor es la intensidad de los rayos UV, mas se oscurecen las lentes.
Cuando la luz UV deja de estar presente, en interiores o por la noche, las lentes se
aclaran hasta recuperar su estado original.

La tecnologia fotocrématica de Transitions permite una rapida y gradual adapta-
cion de la vision para recibir la cantidad 6ptima de luz, ya sea bajo una luz solar
intensa o en interiores.

Esto supone una clara ventaja con respecto a las lentes blancas tradicionales
porque Transitions se adapta a los cambios de luz, de modo que siempre adoptan
el tono exacto que necesitan.

Fruto de la innovacion e investigacion constantes, las lentes dinamicas Transitions
se oscurecen y recuperan la transparencia mas rapido que anteriores generacio-
nes.

Estan pensadas para aquellas personas que:

e Se preocupan por su salud visual y quieren estar protegidos de los rayos UV
e Quieren la maxima comodidad en cualquier situacion de iluminacion.

e Buscan la méaxima transparencia de sus lentes en interiores.

Proteccién contra la luz azul

Ademas de los rayos ultravioleta, la proteccion contra la luz azul es un reto para
la salud visual. La luz azul nociva esté en todas partes: en interiores la emiten dis-
positivos electronicos de uso comun, y en exteriores, la intensidad de la luz azul
emitida por el sol es 100 veces superior a la que emiten los dispositivos electroni-
cos Yy las pantallas digitales.

La luz azul violeta puede ser perjudicial para nuestros 0jos y puede causar fatiga
ocular y afecta negativamente a las células que se encuentran en la macula, un

Las lentes Transitions ofrecen una solucién visual especifica
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Las lentes Transitions se adaptan a los cambios de luz

tejido especialmente sensible del ojo que no se regenera.

Las lentes Transitions, ademas de proteger de la luz ultravioleta, ayudan a prote-
ger de la luz azul nociva. En el caso de las lentes Signature, filtran 2 veces mas luz
azul nociva que una lente blanca basica en interiores y las lentes XTRActive filtran
3 veces mas de luz azul nociva que las lentes blancas basicas.

En ambos casos ayudan también a proteger de la luz azul nociva en exteriores,
hasta 8 veces mas que una lente blanca basica.

Tipos de lentes Transitions

Cada usuario cuenta con necesidades visuales especiales, ya necesiten mayor

nitidez y comodidad o una mejor adaptacion a cambios de ambiente y luz, las
lentes Transitions ofrecen una so-
lucion visual especifica.

Transitions Signature

La tecnologia Transitions emplea
las moléculas fotocromaticas di-
namicas para responder a la radia-
cion UV'y permitir una rapida adap-
tacion de las lentes a los cambios
luminicos.

En el caso de las lentes Transitions
Signature son cristales adaptables
de uso diario capaces de pasar de
ser completamente claras en inte-
riores a oscurecerse por completo
con la radiacion ultravioleta, alcan-
zando un alto grado de oscureci-
miento equivalente a la categoria 3
solar.

Las lentes Transitions Signature
bloguean el 20% de luz azul en
interiores y el 80% en exteriores
y son las lentes fotocromaticas
que proporcionan mayor velocidad
de activacion y desactivacion.

Transitions Signature VII
Style Colors

La ultima novedad aporta protec-
cién, confort y salud visual, pero
ademas tiene una gama exclusiva
y moderna de colores.

Transitions Signature VII Style Co-
lors absorben el 100% de la radia-
cién UVA y UVB, ayudan a prote-
ger de la luz azul nociva, llegando a
blogquear un 20% en interiores y un



Estan pensadas para aquellas personas quese preocupan por su salud visual y
quieren estar protegidos de los rayos UV

85% en exteriores, reducen deslumbramientos y fatiga visual. Son compatibles
practicamente con cualquier geometria de lente, graduacion y tratamiento.
Ademas de los colores clasicos de la marca, estan disponibles en cuatro nue-
vas coloraciones: ambar, amatista, zafiro y esmeralda.

Estan pensadas para aquellas personas que:

e Pasan tiempo tanto en interiores como al aire libre.

e Quieren tener una vision dptima sin renunciar a la moda.

e Son adecuadas para personas de cualquier edad, incluso nifos.

Transitions Xtractive

Las lentes Transitions Xtractive ofrecen proteccion adicional frente a la luz en
exteriores, en interiores e incluso en el coche.

Estas lentes estan especialmente disefadas para volverse aun mas oscuras
en exteriores, por lo que son una buena elecciéon para personas que pasan
mucho tiempo bajo una luz solar intensa.

Las lentes Transitions XTRActive tienen una comoda coloracion leve en inte-
riores y se activan moderadamente dentro del coche para proteger los ojos de
reflejos y deslumbramientos durante la conduccion.

Las lentes Transitions XTRActive usan una formulacion diferente de tintes foto-
cromaticos con una tecnologia de amplio espectro, para reaccionar tanto a la
radiacion UV como a la luz visible y asi ofrecer un mayor oscurecimiento en el
exterior y en el coche.
Aunque los parabrisas de los coches bloguean la mayor parte de la luz UV, hay
suficiente luz visible tras el parabrisas para activar los tintes especiales de las
lentes Transitions XTRActive.

En exteriores, son un 17 % mas oscuras que las lentes Transitions Signature y
reducen la transmision de luz azul en interiores y exteriores (bloquean 34% de
la luz azul dentro y mas de 85% fuera)

Estan pensadas para aquellas personas que:

e Pasan mucho tiempo en exteriores y les molesta mucho la luz.

e |es molesta la luz azul dafina que desprenden los dispositivos electréni-

COs.
e Conducen frecuentemente.
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Shamir desarrolla una lente
para la era digital

La aparicion de nuevas tecnologias hace que los estilos de vida cambien rapida-
mente. El uso de dispositivos y pantallas digitales se ha convertido en algo cada vez
mas frecuente en nuestra vida cotidiana.

Al utilizar estos dispositivos, nuestros ojos se enfrentan a la obligacion de alternar
continuamente el enfoque de la distancia de lectura, de los pequenos caracteres de
los teléfonos maviles y otros dispositivos digitales portatiles a una vision intermedia
y alainversa.

Shamir ha desarrollado la lente Autograph InTouch para hacer frente a estos nuevos
desafios visuales y para responder a las necesidades de los usuarios de lentes
progresivas, que a su vez son usuarios habituales de dispositivos digitales.

Esta nueva lente proporciona un confort visual dptimo para cada campo visual y
actividad del usuario. Gracias a la tecnologia Intellicorridor el enfoque es muy nitido
en el rango de distancias entre 40 y 70 centimetros, algo fundamental para visuali-
zar correctamente los dispositivos digitales.

Shamir Autograph InTouch es una lente progresiva de mdltiples usos que satisface
las necesidades de los usuarios de teléfonos moviles y “tablets” de todo tipo.
También disponible con As-Worn Technology: esta tecnologia compensa las di-
ferencias entre la geometria de la gafa de prueba y la de la montura elegida por el
usuario mediante tres medidas esenciales: el angulo pantoscopico, la distancia al
vértice y el angulo de curvatura. En funcion de estos datos, la As-Worn Technology
calcula los cambios de potencia necesarios y establece una nueva prescripcion.
Asi aseguramos que el usuario obtiene, con toda precision, la misma comodidad y
agudeza visual alcanzada en gabinete.

Satisface las necesidades de los usuarios de teléfonos méviles y tablets

Vimax entrega el primer
Volkswagen Polo en una optica
vizcaina

El premio se enmarca en la campana
que Vimax realiza en 2019 entre los
usuarios finales de sus lentes progre-
sivas.

El pasado 12 de marzo se realizo la
entrega del Volkswagen Polo sor-
teado el pasado mes de enero. La
afortunada ha sido Rosa Uribarren,
vecina de Lekeitio, en Vizcaya, que
adquirio sus gafas con lentes progre-
sivas Vimax en Optika Irigoien.

La entrega del vehiculo a la feliz ga-
nadora se realizd en la misma éptica.
En el momento de recibir el premio
sobre ruedas, la ganadora mostro
su agradecimiento por un premio tan
extraordinario, y Pontxo Irigoien, res-
ponsable de la optica intermediaria,
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mostrd su satisfaccion por haber dis-
pensado el par de lentes ganadoras.
Para terminar, el equipo de Vimax fe-
licité a la ganadora y desed mucha
suerte a todos los clientes y usuarios
puesto que todavia quedan nueve
Volkswagen Polo por sortear y algu-
no de ellos podria volver a caer en
Vizcaya o en el Pais Vasco.

Sorteo del mes de febrero
Ya se conoce el ganador del sorteo
del mes de febrero. El agraciado ha
sido Javier Domingo, que adquirio
sus lentes Vimax en Optica Vision
de El Molar, en la provincia de Ma-
drid, que recibira su premio proxi-
mamente.

ACCEDA AL ViDEO
RELACIONADO CON
EL CONTENIDO

Eyezen Start la nueva generacion
de lentes monofocales

Nuestros habitos de vida han cambiado en los Ultimos afios debido a la incorpora-
cion de multiples pantallas: “smartphones”, ordenadores, “tablets”... han modifica-
do nuestra forma de comunicarnos, trabajar, aprender y también la manera en que
nos divertimos.

Seis de cada 10 personas usan un total de cuatro pantallas al dia, actividad a la
que dedican unas siete horas diarias. Estos cambios afectan tanto a los usuarios
intensivos de dispositivos electronicos, como en general, a todo el conjunto de la
poblacion. Ademas, muchos usuarios de gafas no incorporan todavia lentes con la
tecnologia actualizada, por lo que es una buena ocasién ofrecer a este conjunto de
usuarios una lente monofocal que ayude a proteger y relajar sus ojos.

Para cubrir este segmento de demanda, Essilor ha lanzado las nuevas lentes Eye-
zen Start y revoluciona el mercado de las lentes monofocales bajo su marca Eyezen:
Eyezen Start, las lentes monofocales de referencia que incluyen todas las tecno-
logias desarrolladas hasta ahora y ademas, también optimizan la visién de cerca
gracias a la tecnologia DualOptim sin potencia adicional en la parte inferior.

Eyezen Boost, las lentes monofocales con un extra de adicion en la zona de cerca
para los que hacen un uso intenso de las pantallas. Disponibles con 0,4D, 0,6D,
0,85Dy 1,1D.

Vimax entrega un Volkswagen Polo a la ganadora del sorteo del mes de Enero
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Lentes polarizadas

Eliminando el deslumbramiento

de la informacidén

Las lentes polarizadas se estin
convirtiendo en un estindar aceptado
para la proteccion solar de primera
calidad en la industria 6ptica. Este
fenémeno no se limita ya a las gafas de
sol especiales, como en los tltimos 20
afios, sino que incluye también a las gafas
de sol de moda y a las de prescripcién. La
evidencia es abrumadora.

Ademis de las compatifas especializadas en
gafas con lentes polarizadas como Polaroid
Maui Jim y Costa del Mar, las lentes
polarizadas estin ampliamente presentes en
marcas de gafas de sol tan conocidas como
Ray Ban, Oakley, Persol, Armani, Carrera,
Silhouette y muchas otras.

Las lentes polarizadas han pasado
de ser un nicho de mercado a un

importante producto estratégico en
la cartera de fabricantes de lentes
de prescripcién, desde laboratorios
locales independientes a principales
actores mundiales.

La penetracién en el mercado de las
lentes polarizadas en Estados Unidos
y Australia alcanzé casi el 10% del
total de lentes vendidas, y con el
mercado europeo poniéndose al dia
rapidamente. Sin embargo, las ventas
de lentes polarizadas son desiguales
incluso si se comparan dentro de una
misma zona o region.

Diversos estudios de mercado

muestran que algunos minoristas,
a través de diversas actividades de
marketing y educativas, lograron

IDEA EQUIVOCADA N° 1:

LAS LENTES POLARIZADAS SON UTILES EN ALGUNAS SITUACIONES, PERO PUEDEN SER PERJUDICIALES EN OTROS

No hay ninguna situacién en la
que las lentes polarizadas puedan
ser perjudiciales. Siempre mejoran
la visibilidad diurna. Hay casos
en que las lentes polarizadas
tienen una ventaja absoluta e
inmediatamente perceptible,
como conducir, navegar, pescar
o en la montafia. Esto es debido
a que el brillo cegador que
bloquean las lentes polarizadas es
omnipresente en estas situaciones
descritas. En otros casos, cuando
el resplandor no es tan severo,

las lentes polarizadas funcionan
como cualquier otra gafa de

sol, simplemente reduciendo la
cantidad de luz que llega a los
0jos.

con lente polarizada
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niveles de venta muy altos de lentes
polarizadas, llegando a alcanzar en
algunos casos el 20% del total de
gafas vendidas.

Pero hay otros que apenas las
comercializan. Las razones de estas
diferencias no son uniformes. En
este texto trataremos de abordar las
ideas preconcebidas e informacién
incorrecta a la que muchos pticos
se enfrentan cuando preguntan
sobre lentes polarizadas.




IDEA EQUIVOCADA N° 2:

LAS LENTES POLARIZADAS SON MUY GRUESAS

Lente polarizada 1.50 free-form Lente polarizada 1.67 free-form En el pasado, la tecnologia de lentes

lente progresiva lente progresiva polarizadas requeria en su fabricacién de un

grosor de centro o borde superior al normal,
para evitar dafar la pelicula polarizada en el
Filtro de polarizacién interior de la lente.

Filtro de polarizacion

Ademis solo estaban disponibles con

el indice de refraccién 1,50. Las lentes
polarizadas modernas controlan la colocacién
de la pelicula cerca de la superficie frontal,

lo que permite al fabricante aplicar el mismo
grosor en el centro y en el borde que para las
lentes transparentes.

1,8 mm

Las lentes polarizadas también estin
disponibles en indices de refraccién 1.60 y
1.67, asi como en policarbonato y materiales
Trivex, que permite a los 6pticos dispensar
y, / lentes polarizadas mis delgadas y ligeras
5.0mm 3.0mm

— — —_— | incluso para pacientes con prescripciones
realmente altas.

Filtro de polarizacion Filtro de polarizacion

IDEA EQUIVOCADA N° 3:

LAS LENTES POLARIZADAS NO SON SUFICIENTEMENTE OSCURAS

La percepcidn de la intensidad de la luz es una cuestién muy individual como
cualquier percepcién de la realidad. Ademas de los factores bioldgicos, depende del
clima, del entorno y del estilo de vida al que cada persona estd acostumbrada.

Debido a que las lentes polarizadas eliminan el brillo cegador y agudizan la imagen,
a veces se las percibe como mds ligeras que las lentes no polarizadas, incluso si

la absorcién de luz real es la misma. Actualmente las lentes polarizadas estin
disponibles en una gran variedad de colores y niveles de absorcion de luz y es
posible satisfacer con ellas las necesidades visuales de cualquier persona. Hay lentes
polarizadas con una capa fotocromitica adicional que se ajusta de acuerdo a las
condiciones de luz, lo que aporta un confort adicional al usuario. Sin embargo, las
lentes polarizadas nunca pueden ser lentes claras debido a las leyes de la fisica.

Cuando funcionan correctamente, las lentes polarizadas eliminan teéricamente
al menos el 50% de la luz, ya que detienen todas las ondas de luz que oscilan
horizontalmente. En la prictica, las lentes polarizadas mds claras tienen una
absorcién de luz cercana al 60%. Por lo tanto, las lentes polarizadas siempre serdn
un protector solar de dfa y no deben usarse después de la puesta del sol.

con lente polarizada

Las caracteristicas comerciales evidentes  evolucién con solo mirar el producto ventajas de las lentes polarizadas se

de las lentes opticas son limitadas, a o su imagen. El progreso tecnolégico perciben solo al usarlas. Por lo tanto, es
diferencia de otros productos cotidianos  de las lentes Opticas es tan espectacular ~ muy importante que los profesionales
utilizados por los consumidores. como en cualquier otra industria, pero épticos comuniquen una informacién
Cuando se lanza un nuevo automévil los avances solo se pueden apreciar correcta cuando recomiendan lentes a

o teléfono, todos podemos apreciar la cuando los clientes usan las lentes. Las los clientes.



Transcurrio en la Sala Cool de Madrid, con una emocionante version de
‘Llorona’, acompanado a la guitarra por Quini Aimendros. En el concurso
participaron ademas otros siete musicos, todos con pérdida auditiva, que
emocionaron al publico asistente.

El musico granadino Ismael de la Torre ha ganado el | Certamen de Talentos Mu-
sicales con Discapacidad Auditiva #SalvalTusOidos. Lo hizo con una emocionante
version del tema inmortal ‘Llorona’, en la madrilefia Sala Cool. Su quebrada voz
granadina, acompafada a la guitarra por Quini Almendros, emociond a publico y
jurado, como también lo hicieron las actuaciones de los otros siete finalistas. Por
eso, el presentador del Certamen, el actor Sergio Pazos, subrayaba el tépico, es-
pecialmente cierto ayer: “Elegir un ganador entre los ocho finalistas ha sido muy
complicado”, puesto que todos, sin excepcion, dieron un ejemplo de superacion y
de amor por la musica que les hace dejar atras su pérdida auditiva.

Ismael de la Torre nunca antes habia ganado un concurso. “Esta guay, mola”, reco-
nocia con sencillez al final del certamen. Enamorado del tema con el que participd,
“es una cancién con la que me identifico, y sabia que cantandola, iba a sentirme
comodo e iba y a poder expresarme sobre el escenario”, aseguraba. El ganador de
#SalvaTusOidos sufre una pérdida de audicion casi total en uno de sus oidos desde
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hace siete anos. “Yo ya era musico cuando me paso. Me tuve que adaptar a no tener
un oido, y a escuchar la mitad de volumen. Me costé bastante. Lo pasé regular, pero
de todo se sale. Con un oido, para adelante”, afadié. De la Torre sefialaba ademas
que “la gente no es consciente de lo importante que es la salud auditiva”, y por lo tanto
de la trascendencia que tienen campanas de concienciacion como #SalvalusOidos.
José Luis Otero, director general de ReSound, empresa patrocinadora de la cam-
pafa, le hizo entrega a Ismael de la Torre de unos audifonos de Ultima generacion
que ahora le seran adaptados en un gabinete especializado. Ademas, Ismael tendra
la oportunidad de grabar un videoclip y un single, patrocinado por #SalvaTusOidos,
con el fin de impulsar su carrera en la musica. “Para ReSound, una empresa que
se dedica a hacer que la vida de las personas suene mejor, es un placer ayudar en
acciones de concienciacion tan fantasticas como ésta. Desde luego, con #Salva-
TusOidos, y aun mas después de lo que hemos visto esta noche, la vida nos suena
mejor a todos”, afirmaba Otero.
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Por su parte, Jorge Escobedo, promotor de #SalvaTusOidos, destaco la cali-
dad musical y humana de los finalistas. “Su talento esta fuera de lo normal, y
crece si sabes que tienen discapacidad auditiva. Cuando suben al escenario,
no hay palabras posibles que describan su valor, hay que escuchar su musica”,
afirmo.

Del jurado formaron parte Joe Pérez (musico y jurado de OT), Carlos Pina (mu-
sico y locutor RNE), Jorge Escobedo (musico y productor), Ramoncin (musico),
Nacho Guerreros (actor), Mar Montoro (presentadora y locutora), Raquel Prieto
(gerente de FIAPAS), Jose Luis Otero (director general de ReSound Espana) y
Marcos Rodriguez (Amistades Peligrosas)

¢Qué es #SalvaTusOidos?
Diferentes artistas: actores, musicos y celebrities, se unen para concienciar a
la sociedad sobre la importancia de proteger y cuidar nuestros oidos. Esta ini-

ciativa, promovida por el guitarrista Jorge Escobedo, es una campana de con-
cienciacion social para el cuidado y la salud auditiva. Apadrinada por el cantante
Antonio Orozco y el actor Nacho Guerreros, a esta campana se han unido mu-
chos artistas cuya motivacion principal es ayudar a personas con problemas de
audicion y alertar de los riesgos de no tener una buena salud auditiva.

La campafa cuenta con el patrocinio de ReSound, una compafia que desa-
rrolla su actividad enfocada en el mundo de la audicidn y que esta alineada con
el caracter social de la campana.

Entre las labores de concienciacion que se estan llevando a cabo, o se van
a poner en marcha, estan las visitas a centros de mayores, universidades o
conciertos para concienciar a todo el mundo sobre la importancia de la salud
auditiva. Ademas, se va iniciar una campana para adaptar ayuda auditiva a
personas en riesgo de exclusion social. Por ultimo, #SalvaTusOidos favorecera
que mas musicos con problemas de audicion cumplan su suefo.
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Audiologia

La pérdida auditiva,
una incidencia global

El pasado 3 de marzo, Dia Mundial de la Audicion, GN Hearing se unio

al lamamiento de la OMS para concienciar a la poblacion sobre los
problemas auditivos y la importancia de detectarlos a tiempo mediante un
enfoque renovado de las pruebas de audicion y ayudar a las personas a
mejorar su salud y calidad de vida.

T

Un nuevo y extenso informe revela el impacto creciente de la pérdida auditiva en
toda Europa. El documento ‘Pérdida de audicion: cifras y costes’ de Hear-it AISBL,
una organizacion sin animo de lucro, se basa en el andlisis de cientos de estudios
cientificos de los ultimos veinte afos.

El informe se publicd con motivo del Dia Mundial de la Audicion el pasado 3 de
marzo, dia de concienciacion global de la OMS. La campana de este afo alienta al
publico a revisar su audicion como primer paso para abordar la pérdida auditiva,
y tiene como objetivo promover acciones de salud publica, estimular la asociacion
intersectorial, aumentar la conciencia y la atencion en el ambito nacional y comuni-
tario y fomentar practicas saludables para nuestro oido.

El primer paso puede ser tan simple como realizar una rapida prueba online de
audicion hoy. Por eso, el lema de la campana de este afio es la promocién de las
revisiones auditivas.

La pérdida auditiva, una amenaza cada vez mayor

466 millones de personas de todo el mundo conviven con una pérdida auditiva, que
afecta a casi una de cada tres personas mayores de 65 anos. El informe estima que
la cifra aumentara hasta los 900 millones de personas en el ano 2050.

Sino se trata, la pérdida de audicion puede aumentar el riesgo de sufrir problemas
de salud, incluidos aislamiento social, hospitalizaciones mas frecuentes, depresion
y deterioro cognitivo.

El informe demuestra que el uso de audifonos y otras soluciones auditivas ayudan
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LA PERDIDA AUDITIVA ES UN ASU

466 Millones

de parsonas sufren pérdida audiliva

de audifonos
reporta mejoras
€n su vida diaria

Hacerse pruebas
de audicion
periddicas

es fundamental

a las personas a vivir su vida con plenitud. Sin embargo, muchas personas que po-
drian beneficiarse del uso de audifonos contindan sin ser diagnosticadas ni recibir
tratamiento.

Vigilar las pérdidas de audicion, y buscar el tratamiento apropiado es fundamental
para mantener el bienestar personal y la autoestima, pero también para ayudar a
los organismos de salud publica a afrontar el reto del progresivo envejecimiento de
la poblacion en Europa.

“Es preocupante que muchas personas con pérdida auditiva no estén recibiendo
tratamiento, especialmente porque sabemos que, gracias a los avances en tec-
nologia, recuperar la capacidad de oir cambia la vida de las personas. Por eso,
animamos a todos que comprueben de forma periddica el estado de su audicion.
El tratamiento de la pérdida auditiva deberia ser una prioridad para las personas y
los organismos de salud publica en todo el mundo”, afirma Kim Ruberg, secretario
general de Hear-it AISBL.

Como miembro de este organismo, GN Hearing agradece la publicacion del infor-
me, y seguin José Luis Otero, director general del grupo, el informe “es una demos-
tracion mas de la importancia para las personas y la sociedad del tratamiento de la
pérdida de audicion. En GN Hearing trabajamos constantemente para desarrollar
soluciones auditivas innovadoras que ayuden a las personas a alcanzar sus metas.
Y lo hacemos escuchando sus necesidades y transformando el cuidado auditivo,
por ejemplo, aplicando inteligencia artificial y otras tecnologias avanzadas a nues-
tras soluciones auditivas”.
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#SalvaTusOidos, la campana de

Resound para normalizar las ayudas

auditivas

#SalvalusOidos es una campana de
concienciacion social impulsada por
ReSound y apadrinada por el cantante
Antonio Orozco y el actor Nacho Gue-
rreros. La campafa, a la que se han su-
mado mas de 200 ‘celebrities’ del pa-
norama artistico nacional, tiene como
objetivo ayudar a personas con defi-
ciencia auditiva y concienciar a la po-
blacion espafnola sobre la importancia
de contar con una buena salud auditiva.
Después del éxito de su presentacion
en el Teatro Barceld y de la posterior
convocatoria de un concurso musical
para musicos con pérdida auditiva,
para José Luis Otero, director general
de ReSound “esto es sdlo el principio”.

En 2019 #SalvalusOidos continda su
singladura

La campafa quiere llegar también a
personas en riesgo de exclusion, ya
que la empresa danesa considera que
“quienes padecen problemas auditivos
y cuentan con recursos limitados, tam-
poco deberian perderse ningun sonido”.
Por ello, y como parte de esta campa-
fa, ReSound donara audifonos de ul-
tima generacion a quienes no pueden
costearselos.

Ademas, la compania pretende eliminar
los tabues acerca de llevar audifonos,
por lo que este ano ha puesto en marcha
una campafa de concienciacion con el
fin de normalizar el uso de audifonos, es-

La campana esta apadrinada por el cantante Antonio Orozco y el actor Nacho

Guerreros

pecialmente entre las personas jévenes.
“Acudiremos a conciertos, universida-
des, centros de mayores y adonde haga
falta para concienciar sobre la importan-
cia que realmente tiene la salud auditiva.

A partir de ciertas edades, influye incluso
en el deterioro de la capacidad cognitiva,
ademas de conducir al aislamiento, algo
que pretendemos evitar, también, con la
prevencion”, termina Otero.

La app de ReSound, entre las seis
mejores apps de salud

ReSound inicid el afio 2019 anunciando el lanzamiento de su primer sistema que
se adapta a las preferencias personales del usuario en cualquier entorno sonoro.
Esta tecnologia revolucionaria se sirve de una solucion de Inteligencia Artificial
que trabaja juntamente con el asistente virtual Siri de Apple.

La compania ha lanzado sucesivas actualizaciones de software que buscan
mejorar los beneficios para el usuario del sistema de inteligencia artificial de GN.
Estas actualizaciones se aplicaran en los audifonos de ultima generacion de Bel-
tone y ReSound, y permitiran a sus usuarios mantenerse a la vanguardia de la
innovacion.

Ayuda auditiva y teléfono trabajan conjuntamente para aprender de los lugares
frecuentados por el paciente y su entorno sonoro, y para sugerir cambios en
la ecualizacion de los audifonos de acuerdo con los cambios de ambiente de-
tectados. El usuario puede aceptarlos, o rechazarlos, o0 cambiar de programa
mediante comandos de voz de Siri.

El lanzamiento global del sistema tuvo lugar en febrero pasado. Sélo un mes
después, la integracion de Siri en ReSound Smart 3D y ReSound Smart ha sido
nominada como una de las seis mejores aplicaciones de salud de Apple con Siri.
Recientemente,  Apple
mostro aplicaciones
que interactian con su
asistente virtual a perio-
distas de medios espe-
cializados en tecnologia
y salud. Las apps de
ReSound estuvieron en-
tre las elegidas. “Ser se-
leccionado por Apple es
un gran honor para no-
sotros, y demuestra que
el trabajo incansable de
nuestro departamento de
investigacion y desarro-
llo da sus frutos”, valora
José Luis Otero, director
general de GN Espafna.

Se trata de una tecnologia revolucionaria
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Beltone mantiene y amplia
su apuesta por la formacion

En su web la marca ya ha hecho publico su calendario anual de formaciones

La firma danesa mantiene desde 2005 una completa politica de forma-
cion en sus instalaciones de Madrid, y también con giras por toda Espana.
Formacion sobre producto y a la carta, y sin coste para el profesional.
Consciente de la importancia que la formacion continuada tiene para el
audiologo, y como viene haciendo desde el aho 2005, Beltone abre sus
aulas, reales y virtuales, también en 2019.

En la web de Beltone, la marca ha hecho ya publico el calendario anual de
las formaciones previstas en la sede de la empresa en Madrid.

Para 2019, y segun las demandas detectadas por el servicio de atencion
al cliente, Beltone ha estructurado su oferta formativa en tres bloques te-
méaticos. Por un lado, abordaran las ultimas novedades de producto, fun-
damentalmente la gama Beltone Amaze, pero también otros contenidos
relacionados con programacion, conectividad y Beltone Remote Care.

El segundo bloque de contenido se fundamenta en el diagndstico audio-
l6gico: anamnesis, otoscopia, timpanometria, audiometrias; mientras que
el tercer bloque se refiere a pruebas HIT y REM, mediante la descripcion
y utilidad de cada una de estas pruebas.



El pasado mes de febrero tuvo lugar la inauguracion oficial del nuevo centro
logistico de CooperVision lberia en la ciudad madrilena de Alcobendas. Un
centro de 6.300 metros cuadrados y equipado con la ultima tecnologia

en distribucion, construido para integrar la red de servicio europea de la
compania junto a la central en Bélgica y un tercer centro logistico en Hungria.

: e = - r “En el futuro integraremos los sistemas

. |l Y ! y lograremos un nivel de redundancia

P -“ ﬂ | ; en el plazo de dos o tres afios, capaz

e, =% N1 PR HE SE 4 il o o e de suplir desde aqui cualquier inciden-

b H| | f’ WE 4 - . i ' - ) cia que se produzca en las otras dos,

| o ;" gl i _" : { il ; y viceversa”. afirmdé Fernando Torre,

- 4 X - “COO Global Officer” de CooperVision.

Esto sitUa a la nueva instalacién como

un punto estratégico para las aspiracio-

nes de mejora continua en el servicio.

“Actualmente nuestros almacenes y fa-

bricas entregan el 99% de las lentes de

contacto al profesional en el plazo de

24 horas; nuestra intencion es reducir el

plazo en 12 horas y entregar en el mis-

mo dia en cualquier punto de Europa”,

segun explicé Dan McBride, presidente

de The Cooper Companies, que no qui-
so perderse la inauguracion.

Apoyo logistico
desde Alcobendas
Alejandro Lara, director general de
CooperVision Iberia, destacé que “con
La nueva instalacion tiene como objetivo lograr una mejora continua en el servicio estas nuevas instalaciones aspiramos
no solo a garantizar la mejor distribu-
cion de nuestros productos, sino a colaborar con nuestros clientes para ser su propio almacén logistico, incluyendo la posibili-
dad de realizar envios a domicilio cuando asi lo soliciten las dpticas expresamente”.
Una posibilidad de servicio que no supone abandonar su posicionamiento de negocio dirigido exclusivamente a los centros
opticos. El propio presidente de la compania, Dan McBride, insistid en ello: “Nuestro modelo de negocio no tiene aspiraciones
de llegar al usuario final, sino garantizar la calidad de servicio de los profesionales”.
Otra de las noticias que desveld Alejandro Lara fue la constatacion del importante crecimiento de ventas en la categoria de
lentes de contacto diarias en Espafa, que en 2018 supuso un 11% de incremento total. En este apartado CooperVision ha visto
incrementada su facturacion en un 22%, siendo uno de los motores del crecimiento total de la compafiia.
En este sentido Lara explicd que “segun los datos de mercado ofrecidos por Euromcontact a 31 de diciembre de 2018, seis
de cada 10 usuarios de lentes de contacto en Espana son usuarios de productos CooperVision, entre marca propia y privada”.

Europa incrementa su importancia para CooperVision

Fernando Torre destaca que aproximadamente el 50% de la produccion de la multinacional se produce en Europa y la otra
mitad en América. La compania cuenta con fabricas de alto rendimiento en Costa Rica, con casi 700 empleados, que se com-
plementa con las de Reino Unido y Hungria.

La facturacion en 2018 asciende a mas de 1.800 millones de US$ y sélo desde Puerto Rico salen mas de 3 millones de lentes
cada dia, que llegan a mas de 100 paises de todo el mundo.

En Europa el centro de distribucion secundario de Lieja, en Bélgica, da servicio a Europa Central, Alemania, Francia, Benelux y
paises nordicos. Las plantas de Hampshire y Southampton, en Reino Unido, surten al mercado interno, y Alcobendas provee
a Espanay Portugal.

Sin embargo, los planes de crecimiento en el mercado europeo pasan por integrar la planta espafiola en una red capaz de susti-
tuir puntualmente a Lieja 0 a Budapest. “Este centro lo planificamos pensando en los proximos diez afios. Podemos incrementar
su superficie, asi como implementar sistemas automatizados” concluye Torre.
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Distribucion

Cione inicia la distribucion
de la coleccion Ted Baker

La coleccion de la marca Ted Baker cuenta con
modelos de gafas femeninos y masculinos de

graduado y sol inspirados en la herencia de la sastreria
inglesa, con gran atencion al detalle y fabricados con

calidad artesanal.

Cione grupo de opticas ha iniciado la distribucion de las colecciones de gafas
Ted Baker, llegando a las opticas de la cooperativa con una coleccion de un
total de 38 modelos de sol y graduado.

Creada en 1987, la marca londinense esta influenciada por la tradicion de la
sastreria britanica, elegante y sobria, que combina en sus creaciones con una
perspectiva contemporanea.

Los disefios de Ted Baker prestan gran atencién a los detalles. Cada centi-
metro de cada montura esta fabricado con calidad artesanal y con un estilo
peculiar. Sus disefios acrisolan una mezcla audaz y espectacular de colores
y patrones.

Estampados unicos en el disefio de las monturas y un ensamblaje impercep-
tible consiguen que las gafas estén a la misma altura que el resto de comple-
mentos de la marca londinense.

Coleccion femenina de Ted Baker

La moda para mujer de Ted Baker es una mezcla, fresca y femenina, de un
estilo europeo: elegancia con aire inglés, convirtiendo sus colecciones en una
celebracion de la belleza y de la individualidad femenina.

Las monturas femeninas que llegan a las épticas de Cione se inspiran en la
joyeria, prestando una atencion exquisita a lo sutil, y recordando el trabajo de
los orfebres.

En la coleccion predominan los metales finos definidos en colores femeninos y
rematados con estampados florales, tanto en graduado como en sol.

Colecciéon masculina de Ted Baker

LLa moda para hombre de Ted Baker es un reflejo de la cultura popular contem-
poranea, mezcla, a partes iguales, de estilo y sentido del humor.

La coleccion de gafas masculinas que llega a las opticas del grupo se inspira
en la tradicion britanica del remo, presentando un contraste acusado de colo-
res, e incluso estampados en las varillas.

MIOPTICO refuerza su presencia en Portugal

El grupo MIOPTICO, que opera en Portugal bajo la ensena Monopticien Paris, ha suma-
do 23 asociados en el grupo en menos de seis meses. Con el objetivo de consolidar su
presencia en 2019y su expansion, se ha incorporado al grupo a Rui Cruz como director
comercial de la ensefia en el pais luso.

De origen portugués, Rui Cruz estudic Contabilidad y Administracion y, posteriormente,
se licencié en Economia. Ingresoé en el mundo de la éptica como director comercial de
la empresa Polo — Productos Opticos, donde desarrollé su carrera profesional durante
20 anos.

Con su amplia experiencia en el sector, Cruz esta seguro de que “desarrollar Monopti-
cien Paris en Portugal supone un nuevo desafio en mi carrera profesional y el placer de
trabajar en un grupo ganador, con una amplia trayectoria en este mundo apasionante
que es la éptica. Somos ya 756 dpticas asociadas en Bélgica, Espana, Francia, Portu-
gal y Suiza, y continuaremos con la misma estrategia que en el resto de Europa pero
siempre con atencion a las necesidades especificas del pais”.

Nueva y exclusiva coleccién de gafas de sol
Asimismo, la compania ha presentado en su sede en Madrid la nueva coleccion de
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Las gafas, como los complementos en general de la marca -que van desde elegantes
calcetines y gemelos brillantes hasta hermosas bufandas, sombreros y cinturones- son
esenciales e irresistibles. Una manera perfecta de hacer sentir especiales a sus propietarios.
El acuerdo para la distribucion de la marca Ted Baker espera aportar valor ahadido a las
Opticas de Cione para un “target” de consumidores que va desde los 25 a los 50 anos.

gafas de sol disefiada en exclusiva por Jesus
Segado. La coleccion, que cuenta con 24
referencias, fue presentada en el marco del
primer “showroom” de la comparifa en 2019.
El primer “showroom” del afio conté con la
asistencia de numerosos profesionales del
sector y de los principales proveedores de
MIOPTICO, como Hoya, Marchon, De Rigo,
Sunoptic, Avizor y Cofidis, ademas de la pre-
sencia del disenador malagueno, que desta-
c6 “las terminaciones de color conseguidas,
la combinacién de los mismos que sobresa-
len junto con los materiales de alta calidad
utilizados en la fabricacion”.

Los asistentes pudieron conocer en primicia las 24 referencias de la nueva coleccion de
sol polarizado, ademas de novedades y promociones especiales que han ofrecido los
proveedores presentes en el “showroom”.

Rui Cruz



Optica Universitaria inaugura
dos nuevas opticas en
Catalunya

Optica & Audiologia Universitaria acaba de inaugurar dos centros en Ca-
talunya, uno en Sant Boi de Llobregat (Barcelona) y otro en Figueres (Gi-
rona). Con estos dos nuevos establecimientos, la empresa suma un total
de 70, todos ellos propios.

“Estas nuevas aperturas siguen nuestra estrategia de continuar crecien-
do en puntos de venta para consolidar el concepto de proximidad con el
cliente y refuerzan nuestro liderazgo en la Comunidad, donde contamos
con mas del 25% de la cuota de mercado”, afirma Héctor lbar, director
comercial de Optica & Audiologia Universitaria. Y afiade: “Esperamos
abrir durante el primer semestre del ano un centro mas en el barrio de
Sant Antoni de Barcelona.”

En cada uno de los centros inaugurados la compafia ha realizado una in-
version de 400.000 euros. Por su parte, el establecimiento de Sant Boi
de Llobregat cuenta con 157 metros cuadrados y esta situado en la Ave-
nida Onze de Setembre, una de las calles mas comerciales de la ciudad.
El de Figueres, situado en un emblematico establecimiento de la calle Gi-
rona, cuenta con 250 metros cuadrados de superficie. En este centro se
ha realizado una reforma especifica con el fin de conservar los elementos
clasicos de la fachada y del interior del edificio.

Ambos establecimientos siguen las lineas de disefo de la marca que
destacan por su minimalismo y por contar con el color blanco como pro-
tagonista.

Federdpticos aina moday
proteccion en su coleccion de
gafas de sol

Federdpticos ha puesto en marcha una nueva campafia de gafas de sol
graduadas, que estara activa hasta que finalice el mes de junio, y que
apuesta por el binomio moda y proteccion solar a precios asequibles.

En lo que se refiere al componente moda, el grupo Federdpticos acaba de
sumar a su portafolio de marcas los disefios de Jorge Vazquez que vienen
a reforzar su apuesta por la exclusividad.

También exclusiva es la nueva coleccion de disenos para un publico fe-
menino de Scalpers, firma que viene colaborando con Federdpticos en
disefio de monturas para hombres, y que amplia su publico objetivo con la
creacion de una coleccion de gafas para mujeres.

Estas nuevas colecciones se suman al portafolio de Federdpticos formado
por los disefios propios en gafas de sol de Roberto Torretta, Lodi, Scalpers
y Coronel Tapiocca.

LLa campana apuesta por ofrecer un marcado protagonismo a cada una de
las colecciones. Asi, el rojo es el color elegido para Forecast, el azul el de
Lodi, el rosa inunda la imagen de Roberto Torreta, el naranja acompana los
disenos de Coronel Tapiocca y el blanco destaca los disefos de Scalpers
y Scalpers “woman”. La campanfa incluye imagenes y videos, estos dispo-
nibles en el canal de Youtube del grupo.

Interior de la nueva 6ptica de Optica Universitaria en Sant Boi de Llobregat

CECOP y FEDAO renuevan
su colaboracion

El grupo CECOP vuelve a brindar su apoyo a FEDAO, la federacién que aglutina
a las asociaciones empresariales del sector dptico, cuyo objetivo es lograr mayor
cohesion vy la representatividad de sus miembros ante organismos publicos y la
sociedad en general.

“Nos parece fundamental ofrecer nuestro apoyo activo a la misiéon de FEDAO que
actua como motor dinamizador del sector de la optica, buscando mejorar la salud
visual de la sociedad en su conjunto; del mismo modo entendemos esencial la labor
de apoyo de nuestros profesionales asociados para que colaboren en las iniciativas
que Vision y Vida, el ente de publica utilidad asociado a FEDAO, lleva a cabo a lo
largo del ano”, destacan desde la compania.

Gracias al convenio de colaboracion entre CECOP vy la asociacion, las épticas aso-
ciadas al grupo podran adherirse y colaborar activamente en las campafias que
desarrolla Vision y Vida, aportando informacion y estudios clinicos de utilidad para
favorecer la concienciacion y mejora de la salud visual de la poblacién espariola, y
prestar un servicio de calidad a las familias en la deteccion de problemas visuales,
poniendo en valor su papel de profesionales del cuidado de la salud visual.

|

De izq. a dcha. Elisenda Ibaiez, coordinadora de FEDAO, Paola Raneri, comunicacion
de CECOP y Jennifer Garcia, comunicacién de FEDAO
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Afflelou presenta Magic
con una original campana
publicitaria

La compania ha introducido su coleccion Magic by Afflelou con una cam-
pana alegre y musical, con un codigo de comunicacion muy digital.

Asi es Magic by Afflelou, la nueva campana que desvela un mundo moder-
no, “pop” y energético, y que quiere romper con los codigos de publicidad
tradicionales del sector dptico en television.

La nueva coleccion Magic es una gama que engloba mas de 20 monturas
diferentes e innovadoras con sus correspondientes clips en variedad de
formas. La campanfa se refuerza con un plan de comunicacion que incluye
medios convencionales, digitales y CRM.

El nuevo spot, que ya se esta emitiendo en las principales cadenas nacio-
nales y tematicas, ilustra la facilidad de la transformacion de las miradas,
la multiposesion de distintas gafas en una sola, y la tecnicidad de sus clips Se trata de una campafa con un cédigo de comunicacion muy digital
intercambiables que se adaptan a todas las situaciones en un segundo.

La magia de los clips intercambiables permite al usuario transformar una

gafa, graduada o no, en gafas de sol, polarizadas, de conduccion nocturna, o unas

gafas para protegerse de los efectos nocivos de la luz azul, o para ver peliculas en

3D e incluso para ver mejor de cerca si se equipan con cristales progresivos... todo L4 <

e s J quip preg La CUN y Multiopticas

!_a campafa estara ltamlblién presente en toldas. !as redes sociales de AllainlAfﬂeIou, Colaboran en la prevenci()n
incluyendo la organizacion de sorteos y difusion de todas las combinaciones de

clips posibles a través de su configurador web Magic. de la Ceguera

El Laboratorio de Oftalmologia Experimental de la Clinica Universidad de
Navarra ha puesto en marcha un proyecto de investigacion de prevencion

2 3 L4 3 de la ceguera a través del estudio de las enfermedades de retina mas
Mykita inauguro su primera 9
prevalentes.
tlenda en Barcelona En concrep, mantienen abllertas dos lineas de |nvest|ga(.:|on, sobre la
degeneracion macular asociada a la edad (DMAE) y la miopia magna,
Méas de 200 personas asistieron el pasado 7 de marzo en Barcelona a la in- principales causas de ceguera. Segun datos de la OMS, en 2020 ambas
auguracion de la primera tienda de Mykita en Espana, evento al que acudio patologias afectaran a 650 millones de personas en el mundo.

el fundador de la firma, Moritz Krueger, asi como otros rostros conocidos,
como la presentadora Alejandra Prat, el actor Daniel Horvath, o el disenador
Juan Carlos Coliccho, entre otros.

Este nuevo punto de venta esta dedicado a la coleccion principal de la marca

y alas colaboraciones de Maison Margiela, Damir Doma y Bernhard Willhelm. Staff

La nueva tienda, situada en la calle Valencia 249 de la ciudad condal, ocupa

un espacio de 125 metros cuadrados y cuenta con una amplia coleccién Director

de monturas, que van desde disefios discretos y sencillos hasta los més José Martin ¢Quiere recibir
atrevidos y modernos de la marca, garantizando estilos practicamente para Jjm@astoriaediciones.es la proxima edicion?
hombres y mujeres de todas las edades, incluida una coleccién para nifios.

En el interiorismo destacan lineas minimalistas y puras que crean un espa- Redaccion Suscribase por solo
cio sobrio y sofisticado. La calidad y la riqueza de los materiales se combi- Francisco M. Almena 42,63 € al ano
nan con un elegante disefo para crear un ambiente moderno, en el que una falmena@astoriaediciones.es

suave iluminacion resalta las colecciones. David Martin

dmartin@astoriaediciones.es

Publicidad Internacional
David Martin
dmartin@astoriaediciones.es

Maquetacion y diseio

Diego Pena tinyurl.com/y5lqwplf
produccion@astoriaediciones.es
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Astoria Ediciones, S.L.

La tienda cuenta con un gabinete totalmente equipado con instrumentos Zeiss
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4. Lentes oftalmicas

INDUSTRIA OPTICA BENOIST
BERTHIOT IBERICA, S.A.

C/ Augusto Junquera, 30

33012 Oviedo / Apdo. Correos 261
T.98 528 09 06 / 98 528 09 11

F. 98 528 09 17
info@industriaoptica.com
www.industriaoptica.com

Estuches, bolsas, limpiadores,
gamuzas, regalos promocionales,
sol, lentilleros, presbicia, monturas,
cordones y cadenas, calendarios, efc...

TODO LO QUE NECESITAS A UN CLIC

CREACIONES RTC, S.L.
Aulestia i Pijoan, 15/ 08012 Barcelona
T.932377476/F. 934151313
| info@rtc-optica.com
www.rtc-optica.com
www.julbo-optica.es

Productos: Estuches gafas y lentillas
cadenitas y cordones - gamuzas y
liquidos - gafas de lectura - gafas de
proteccion deportiva.

Columnas - paneles - expositores -
muebles clasificadores y para taller,
bandejas y cubetas para gafas.
Marcas: Julbo - Top Vision Group

| Need You - Liberty Sport - Optinett -
+Claro y Multiclean.

2. Monturas

PANOPTICA / Dely Orgaz S.L.
Calle Cartagena, 245 72 08025 - BARCELONA
T. 934.560.042 / 933.481.605 F. 934.502.197
clientes@panoptica.es www.panoptica.es
-l";* Y
L4 > -
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Monturas de graduado para nifios
®
PolT.
P_ﬁ Spore gLasses
Coleccién Gafas de deporte
POLIT SPORT / POLIT OPTICA
Se pueden graduar. Disponemos de modelos con
entes o pantallas intercambiables. Sport Kids.

p@ﬁ[ fplicnl swimming

Coleccion Gafas de natacion graduadas para
adultos y nifios.

PANOPTICA
Dely Orgay®

PANOPTICA / Dely Orgaz

Calle Cartagena, 245 72 08025 - BARCELONA

T. 934.560.042 / 933.481.605 F. 934.502.197
clientes@panoptica.es www.panoptica.es
Suministros de dopticas

Fornituras, despiece de las gafas.
Consultar web en:

Plaquetas, terminales, tornillos, varillas..
Herramientas - Consultar web en:
Alicates, destornilladores, llaves de
tuercas, utensilios, ayudas para
laboratorios etc.

Maquinaria - Consultar web:
Ultrasonidos, ranuradoras, biseladoras
manuales, taladros, ventiletes etc.
Consultar web en categorias:
Estuches lentes de contacto, protectores
solares, gafas lectura, de maquillaje,
gamuzas micro-fibra.

Gran surtido en suplementos y lentes solares la
Gran coleccion cordones, cadenas metal
doradas, plateadas, lacadas, plastico ,perlas y
combinadas.

Instrumentos laboratorio - Consultar web:
Frontos, retinoscopio, proyectores, cajas
y gafas de pruebas,..etc. mas de 4500
articulos.

Si no lo encuentra constltenos.

ORTC

4 Optica

y optometria

TOPCON ESPANA S.A.

Frederic Mompou 4, esc. A Bajos 3
08960 Sant Just Desvern - Barcelona
medica@topcon.es
www.topcon-medical.es
Auto-refractdmetros, video-
refractometros, frontofocémetros,
queratoscopios y otros.

A
W TOPCON

6. Audiologia

BELTONE

Parque Empresarial Prado Park.
Edificio A-B, Médulo 2

c/ Puerto de la Morcuera s/n
28916 Leganés (Madrid)

T. 91428 22 20

F. 91 428 22 22

info@beltone.es
www.beltone.es

= Beltone

MULTIACUSTICA

C/ Ramoén y Cajal, 10

Alicante, 03003

T. 965 984 519

F. 965 984 520
www.multiacustica.com
multiacustica@multiacustica.com
Innovacion y Experiencia en
Audiologia.

Distribuidor de audifonos
Hansaton, productos de limpieza
y mantenimiento Hadeo, pilas
Rayovac,....

Todo lo necesario para la audicion.

multiacustica

Audifonos y Ayudas Auditivas

OPTIM, S.A

Espigolera, 13

08960 Sant Just Desvern (Barcelona)
T. 93 480 93 93

info@optim.vision / www.optim.vision
Agatha Ruiz de la Prada ® Armand Basi
Charmant e Diane de Carlo e Forbes ¢ GF Ferré
Guy Laroche ® Kenzo e Levi's ® Mr.Wonderful
New Balance ¢ O’neill ® Redbull Spect Eyewear
Spect Eyewear ¢ Vuarnet

OPTIM

3 Fornituras
u

Accesorios

PANOPTICA
Dely Ongag®

DIAGO distribucions 6pticas sl
Pere IV, 29-35 40 22

08018 - Barcelona

T. 933008980 / F. 9333008958
diago@diagoptica.com
www.diagoptica.com

Complementos de tienda - Gafa deportiva -
Consumibles - Gafas infantiles - Gabinete -
Lentes Solares - Contactologia - Sol -
Herramientas - Maquinaria - Lupas -

KA diagoptica
[ diago distribuciones opticas
| @d_DIAGO_d

d diago

aRPe" |
Optical

ESPECIALISTAS EN MICROFIBRAS
Fabricante de gamuzas desde 1991

FUNDAS Y GAMUZAS

9379376 77
info@arpeoptical.com

www.arpeoptical.com

VER SPORT, S.L.

Avda. Sierra de Gredos, 34
Villanueva de la Canada

28691 - Madrid

T. 902 350 100 / 902 350 600
F.91 81551 35/91 81250 45
info@grupogvo.com
WWWw.grupogvo.com

- Optica Deportiva: Versport.

Gafas de natacion Aquavista.

- Gafas infantiles: Nanovista *Silicon
Baby *Nano.

- Accesorios: Fornitura, herramienta,
maquinaria, lentes solares Vercolor,
cadenas y cordones Naturavista.

5 Laboratorios

Talleres

PANOPTICA / Dely Orgaz

Calle Cartagena, 245 728 08025 - BARCELONA
T. 934.560.042 / 933.481.605 F. 934.502.197
clientes@panoptica.es www.panoptica.es

TALLER -
LABORATORIO
OPTICO

Todo tipo de
reparaciones en
metal y acetato.
Soldaduras LASER
todo tipo de metal
titanio,

inox etc. coloreados
de lentes,
artesanias.

otros consultar

TALLER - LABORATORIO OPTICO DESDE 1976

PANOPTICA
Dely Ongay®

J. RUIZ E HIJOS SUMINISTROS
DE OPTICA, S.L.©

Pere 1V, 78-84; 4° 82

08005 Barcelona

T. 93 300 87 07 / F. 93 300 86 75
reymon@reymon.es / www.reymon.es
Fornitura, pequefia maquinaria, utensilios
de dptica, lentes solares, accesorios, taller
de reparacion y montaje en general.

Tienda y Taller

Opﬁcs Gafas infantiles
Optica Deportiva

Reymon

WIDEX AUDIFONOS S. A.
Escoles Pies, 103. Edificio Widex
08017 Barcelona

T. 93 25479 30

F. 93 254 79 31

www.widex.es

widex@widex.es

Lider mundial en tecnologia
auditiva. Widex ofrece la gama
mas variada de formatos de
audifonos inaldmbricos para todos
los segmentos. Audifonos de
disefio dotados de la tecnologia
mas puntera y con conectividad a
aparatos externos.

WIDEX

AUDIFONOS DE ALTA DEFINICION

y ~N N

Para anuncios

en esta seccion

T. 93 444 81 92

jm@astoriaediciones.es

NN A
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